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住友商事の事業領域

金属事業部門 輸送機・建機事業部門 インフラ事業部門

生活・不動産事業部門メディア・デジタル事業部門 資源・化学品事業部門
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住友商事株式会社 食料関連事業

http://www.scfoods.co.jp/
http://emeraldgrain.com/about/
http://emeraldgrain.com/
http://search.yahoo.co.jp/r/_ylt=A2RCCbOK4Hlc6ngArwODTwx.;_ylu=X3oDMTFsNTFybXF2BHBhdHQDZ2dsBHBvcwMxBHByb3ADZ2lzZWFyY2gEcXADBHNjA0RSBHNlYwNzYwRzbGsDaW1n/SIG=131oib4ar/EXP=1551592010/**https:/search.yahoo.co.jp/image/search?rkf=2&ei=UTF-8&gdr=1&p=fyffes
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住友商事グループのネットワーク

世界66か国 131か所への事業所展開
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農水産物の輸出現状

農林水産省の目標とする輸出総額1兆円まであと少し

9,068億円

農産物

林産物

水産物
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品目別輸出額の推移

加工食品の増加が全体輸出額の増加を牽引 アルコール飲料 61,287

ソース混合調味料 32,539

清涼飲料水 28,170

菓子（米菓を除く） 20,364

醤油 7,727

米菓 4,425

味噌 3,518

（百万円）
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加工品輸出の状況

輸出先国で如何に差別化された（商品力、価格）を提供できるかがカギ

・日本食関連需要

・日本製品質への信頼

・独自の技術
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日本食需要の増大による輸出機会

本物の日本食を作る為に、調味料を中心に日本独自の加工原材料が必要

味噌・醤油 ： 日本食には欠かせない調味料

ソース混合調味料 ： お好み焼きソースなど独自のうまみ

日本独自のフレーバー調味料 ： 抹茶、ゆず、ゴマなど海外にない風味

日本酒 ： 日本食とマッチする新しいカテゴリーのアルコール飲料

箸で誰も食べないと言われていたラーメンも今やアメリカでは定番で常に大行列
変わり続ける世界の日本食市場
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日本製品質に対する信頼

美味しさと安心安全への日本製ブランドの強みを生かし海外市場へ

日本産農水産物の品質の高さを生かした輸出 ：
乾燥ホタテ貝、緑茶・抹茶、日本酒

日本製への安心・安全 ：

世界で日本の抹茶は定番のフレーバー 外国産では出せない品質
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独自の技術を生かした海外展開

日本の保有する独自技術を生かした海外展開

日本独自の生産技術を生かした製品 ：
米菓、醤油、味噌、インスタントラーメン、冷凍うどん、菓子

アメリカでの古くはカップラーメン、最近ではハイチュー
日本の技術で作られた商品が市場を切り開く
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トレンドの変化 ： グルテンフリー市場の拡大

欧米を中心に小麦に含まれるグルテンを含まない商品市場が近年急拡大
セリアック病患者を対象に始まった市場が、ダイエット市場まで拡大

グルテンフリーの主原料はコメ
アメリカ市場におけるTH Foods社のクランチマスター（コメが主原料）の大ヒット

コメを生かした商品市場の拡大
グルテンフリー商品のほとんどがコメが主原料
パン、パスタ、ピザ、クラッカーなどすべてのカテゴリーに拡大

日本独自の米菓市場の拡大
元々グルテンフリーである米菓市場の拡大機会
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輸出国別の推移

香港、中国、米国、台湾と総じて、所得水準が高く、輸入障壁の少ない国が中心

（億円）

CPTTP、日EUEPAなどによる関税障壁の変化が生かせるか
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品目 旧関税率 日EUEPA 輸出額（億円）
水産物 無税～26％ 即時撤廃 76
醤油等調味料 7.70% 即時撤廃 57
アルコール飲料 無税～EUR32/100ℓ 即時撤廃 53
緑茶 無税～3.2％ 即時撤廃 23
牛肉 12.8％＋141.4～EUR304.1/100㎏ 即時撤廃 12
柑橘類 12.8％＋141.4～EUR304.1/100㎏ 即時撤廃 0.4

日EUEPA締結によるEU向け輸出への影響

水産物、調味料、アルコール、緑茶など日本独自の製品が無税へ
高品質を背景とした日本ブランドの確立がカギ

非関税障壁も緩和されることが予想され、輸出機会は拡大

寿司を中心に日本食は拡大しており、関連商品を中心に拡大余地は高い
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CPTTP締結による加盟国向け輸出への影響

ベトナム、マレーシアが新たな市場として、取組強化の可能性が大きいか
各国の輸入に伴うルールが明確となり、参入しやすい環境となる

人口 GDP
日本 1憶2600万人 4位
オセアニア
オーストラリア 2014万人 12位
ニュージーランド 500万人 55位
東南アジア
シンガポール 500万人 36位
ベトナム 9100万人 56位
マレーシア 3100万人 29位 未締結
ブルネイ 41万人 165位 未締結
南米
チリ 1800万人 42位 未締結
ペルー 3100万人 53位 未締結
北米
カナダ 3600万人 11位
メキシコ 1憶2000万人 15位
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CPTTP締結による貿易への変化 関税以外の障害の排除へ

内国民待遇及び物品の市場アクセス
・輸入許可手続きの透明化

原産地規則及び原産地手続
・共通の原産地規則の策定
・自らが原産地証明書を作成する制度の採用

税関当局及び貿易円滑化
・通関手続き等について期限の上限を明記

衛生植物検疫措置
・輸入検査手続の明確化

国有企業及び指定独占企業

知的財産
・地理的表示（GI)の保護又は認定の為の行政手続き
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食品生産者

農産物の輸出フロー ～国内～

農産物生産者

運送業者 輸出業者 保税蔵置場 港湾輸送業者

・輸出検疫
・通関

・コンテナー等への積載
・インボイス

・パッキングリスト
・シッピングインストラクション

・海上コンテナ
・航空輸送

各種手続き
・検疫（動物検疫所、植物検疫所） ： 輸出先国の条件に合わせた検疫証明の準備
・食品衛生 ： 輸出先国の要求に合わせた原産地証明の発行など
・農薬・抗生物質・添加物 ： 輸出先国の基準を満たしたデータ
・表示ラベル ： 食品表示の基準に合わせた表示
・税制 ： 輸出先国の税制の確認
・販売規制 ： 輸出先国内での規制の確認
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港湾輸送業者

農産物の輸出フロー ～輸出先国～

倉庫等 運送業者 国内流通業者 需要者

・輸入検疫
・通関

・海上コンテナ
・航空輸送

各種手続き
・検疫（動物検疫所、植物検疫所） ： 輸出先国の条件に合わせた検疫証明の準備
・食品衛生 ： 輸出先国の要求に合わせた原産地証明の発行など
・農薬・抗生物質・添加物 ： 輸出先国の基準を満たしたデータ
・表示ラベル ： 食品表示の基準に合わせた表示
・税制 ： 輸出先国の税制の確認
・販売規制 ： 輸出先国内での規制の確認

如何に安定した製品、書類を確立するかがカギ
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農産物輸出拡大への課題

差別化された品質、技術による拡大は当然としても、コスト競争力は必須
高所得者のみでは拡大に限界もあり、中産階級をターゲットとしうるコスト体制構築

例えば、輸出を基盤とした海外諸国は、コンテナーへ積載出来るように工場が
作られているが、日本の工場はコンテナーへ積載することが前提となっていない。

荷役経費だけで、相当な差がついているのが実情
輸出を視野に入れた工場、出荷基地が必要となってくるのでは
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海外の需要拡大・商流構築に向けた取り組みの強化

農林水産省の示す戦略を活用した輸出促進策の実行
・輸出増加に向けた販売促進や需要創出の強化
・コメ海外市場拡大戦略プロジェクト推進支援
・訪日外国人の経験を活用した輸出促進
・外食産業等と連携した需要拡大対策等の支援

日本製農産物ブランド（GIなど）確立と海外で戦える品質、コストの確立
各商品ごとでターゲット市場を見据えた販売戦略の実行
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ご拝聴ありがとうございました。

皆様と日本製農産物で海外市場を作れることを楽しみにしております。


