
政府の知的財産戦略本部における施策の推進政府の知的財産戦略本部における施策の推進

総理を本部長とした「知的財産戦略本部」にて、
「世界最先端の知財立国を目指す」との目標の下、
施策を推進。

■ 第１期（2003年～2005年）
○基本的な制度改革
○産官学の協力体制の整備

■ 第２期（2006年～2008年）
○知的財産立国の実効を上げる
○知的財産を活用した国際競争力強化
○新たな課題に対応した制度整備

現在、５月に「知的財産推進計画２００８」を本部決定すべく、
以下の専門調査会にて議論中。

■ 知的財産による競争力強化専門調査会
我が国の国際競争力を強化していくため、技術、制度、市場の３つの

「知財フロンティア」を開拓していくという基本理念の下、内部の経営資源
を利用するばかりでなく外部の経営資源をより積極的に活用するという
「オープンイノベーションの手法」について、検討。
農林水産分野においても、十分活用されていない知的財産を活用する
ためのネットワークの構築等について報告書に記述。

■ コンテンツ・日本ブランド専門調査会
アニメ等のコンテンツ振興の議論に加え、日本ブランドとして、豊かな食
文化の醸成、多様で信頼できる地域ブランドの確立、ファッションの振興等
について議論。
農林水産省の輸出振興策、地域ブランド施策についても情報提供。
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活用

創造

日本ブランド戦略 ～ 今後の方向性

○日本の洗練されたライフスタイルを活

かした食文化、地域ブランド、ファッ
ションの分野における取組を推進

○アニメ、映画、音楽等日本のコンテ

ンツも、海外の若者から「日本の魅
力」として捉えられている。

分野横断的な発信によって相乗効果を発生させ、各分野単独よりも
はるかに効果的な「日本ブランド」を発信可能となるよう検討すべき。

・各行政機関による調査情報等を共有し相互
に活用することによる相乗的・鳥瞰的な分析

・海外の先進事例の調査

・世界各地域の対日ニーズの把握

⇒ 関係省庁の連携が不可欠

（検討方法例）

日本ブランド日本ブランド

地域、対象等に応じた日本ブランドの発信 等

・
・
・

日本ブランドの確立と発信の強化
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食
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