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日本国政府出展屋内展示

第９章　広報業務
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１．広報ツールとその活用

１-１．キービジュアルの作成
　広報ツールのイメージを統一し、訴求力を高めるため、ロゴマークとキービジュアルを作成した。

テーマである「江戸時代」をイメージ出来るよう、浮世絵をモチーフとしたオリジナルのキービジュ

アルをデザインし、海外の方々から見て魅力あるアプローチを目指した。

（春のキービジュアル）

（秋のキービジュアル）

（夏のキービジュアル）

（冬のキービジュアル）

（ロゴマーク）
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１- ２．リーフレットの配布
屋内展示のコンセプト、テーマ、レイアウト、展示スケジュール等を来場者に紹介するための

リーフレットを制作し、配布を行った。リーフレットはトルコ語・英語・日本語の３言語を使用し、

展示の説明の他、東日本大震災復興支援に対する感謝のメッセージも記載した。

仕様：A4 横３つ折り（仕上がり縦）/言語：トルコ語・英語・日本語 /制作部数：２０万部

１- ３．日本産花き紹介パンフレットの配布
日本産の高品質花きをアピールするために品種の特徴を紹介したビジネス向けのパンフレット

を制作した。このパンフレットは、ビジネス意見交換会などの参加者及び日本の屋内展示スペー

スに来場される花き業界関係者や園芸に興味を持つ一般来場者にも配布した。

仕様：仕上がり A4サイズ冊子　カラー 20ページ
言語：トルコ語 /英語、英語 /日本語
制作部数：２万部（トルコ語 /英語、英語 /日本語を各１万部づつ）
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１- ４．インターネットプロモーション
公式ホームページでは、博覧会の概要や屋内展示の紹介をはじめ各種情報発信を行った。この

ホームページは、屋外出展の情報も掲載し、屋外造園関係者や造園ファンとの相乗効果も図った。

また、コンテストの結果なども掲載した。

　さらに、公式 Facebook も設置し、展示の入れ替えやイベント、博覧会の様子などを随時配信した。

■公式ホームページ
（日本語版は 2016 年２月／英語版は同３月公開）

　日本語と英語の仕様とした。URL アドレスは、「expo2016.jp」とし、トルコ側の公式アドレス

「expo2016.org.tr」と親和性を持たせた。公式 Facebook との連動も行うとともに、国土交通省の

日本庭園の紹介も行い、相乗効果を図った。
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●利用者データ

（性別）

　男性 64%　女性 36%

（主な年代別アクセス率）

■公式 Facebook ページ
事務局スタッフ、花き専門スタッフが準備段

階から開催期間を通して、展示の様子、日本産

花きの 3Ｄの画像、イベントレポート等を投

稿したところ、日本をはじめトルコを中心に世

界から多くのアクセスがあった。
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Expo2016
Japan Exhibits

2016

@expo2016japan

女性

男性

13-17 才 18-24 才 25-34 才 35-44 才 45-54 才 55-64 才 65 才以上

0.556% 3%

8% 8%

4%
2%

10%

3%

3%

14%

9%

19%
15%

0.556%
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１- ５．国内イベントプロモーション

フラワードリーム 2016 での広報

第９章　広報業務

フラワーアートミュージアム 2016 での広報

　2016 年 2月 6日と７日開催の「フラワード

リーム 2016 in 東京ビッグサイト」イベント

スペースへの出展を行った。 博覧会のプロモー

ション映像やノベルティの配布とともに、押し 

    花しおりの制作

    ワークショップ

    を開催した。

タピ・ドゥ・フルーとなみでの広報

　富山県砺波市の砺波駅前にて、2016 年 4月

30 日と 5月 1日開催の「タピ・ドゥ・フルー

となみ」で花びらアート作品を作り上げ、博覧

会ノベルティの配布を行い広報した。

　大阪駅構内の時空（とき）の広場にて開催され

た「フラワーアートミュージアム 2016」に 10

月 10 日から 17 日まで出展を行った。コンテス

トで賞を獲得した花材などを紹介し、その中か

ら数種類を実物展示した。
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２．広報の成果

①日本の花き業界関係者に向けた国内広報

　一般出展者の募集や公式ホームページ、Facebook などによる広報活動を展開した。また、出展

者のホームページなどでの広報協力もいただいた。出品花きやコンテスト結果などの紹介は農林

水産省ホームページ、公式ホームページ、Facebook で広報展開を行った。これにより新聞等にも

掲載された。

②トルコ花き業界関係者等に向けた海外広報　

　日本の高品質で多様な花きや日本の花き文化の紹介及び商談の機会創出を目的とし、ジェトロ 

イスタンブールと連携して本事業の出展スケジュールを共有し、トルコ国内の花き業界との商談

会企画を募集した。情勢不安の状況もあり商談会の開催には至らなかった。

③一般来場者向け海外広報

　日本の屋内展示の魅力紹介や日本の園芸ファン拡大を目的とし、屋内展示スペースでは現地事

務所スタッフによる展示紹介、いけばなやフラワーアレンジメントのデモンストレーション、花

育ワークショップなどを行い、都度 EXPO ニュース（博覧会協会ネットメディア）に掲載され話

題となった。

　また、一般来場者に対しても、興味のある方に日本産花き紹介パンフレットを配布し、日本産

の花きや文化の紹介を行った。

④日本国内の一般に向けたフィードバック広報

　一般新聞や全日空機内誌、ターキッシュエアラインズ機内誌、フローリスト、花時間、みんな

の趣味の園芸WEB版などで博覧会や日本の出展紹介を掲載いただいた。また、屋内展示の金賞受

賞は公式ホームページや Facebook で発信を行うとともに、花卉園芸新聞等でも取り上げられた。
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　本事業のパブリシティについて、下記の媒体で掲載があった。博覧会概要や日本の屋内出展概

要など様々な取材に対応し、パブリシティ展開を行った。

　また、トルコ国内においてもジャパンデーの様子は広く新聞やWEBニュースで展開された。
主な媒体については、下記の通り。
１）在トルコ日本国大使館ホームページ
２）EXPO News（博覧会協会プレスリリース）
３）A GAZETESI 新聞（2016 年 9月 9日掲載）
４）AKDENIZ 新聞（2016 年 9月 10日掲載）
５）ANTALYA EKONOMI 新聞（2016 年 9月 10日掲載）
６）HILAL ニュース（2016 年 9月 11日掲載）
７）MILLIYET AKDENIZ 新聞（2016 年 9月 10日掲載）
８）SABAH AKDENIZ 新聞（2016 年 9月 9日掲載）
９）ZAFER 新聞（2016 年 9月 10日掲載）
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日付 区分 サイズ 掲載内容

2015年11月30日 新聞 読売新聞（朝刊） 全10段カラー 「海難1890」及び博覧会告知

2016年4月23日 新聞 産経新聞 1/4 1段 博覧会開幕、日本出展紹介

2016年4月23日 新聞 日本農業新聞 1/4 2段 博覧会開幕、日本出展紹介

2016年5月1日 新聞 北日本新聞（朝刊） 半5段カラー タピ・ドゥ・フルーとなみ

2016年5月1日 新聞 富山新聞（朝刊） 半5段カラー タピ・ドゥ・フルーとなみ

2016年5月14日 新聞 新潟日報 半3段カラー ボケ展示紹介

2016年8月19日 新聞 山口新聞 半3段 ユリ金賞・銀賞受賞

2016年8月19日 新聞 日本農業新聞 1面1/4 3段カラー ユリ金賞・銀賞受賞

2016年8月20日 新聞 朝日新聞（山口版） 半5段カラー ユリ金賞・銀賞受賞

2016年10月1日 新聞 花卉園芸新聞 全6段カラー ジャパンデー

2016年12月1日 新聞 花卉園芸新聞 全6段カラー コンテスト金賞受賞

2016年4月1日 雑誌 SkylifeJapan ターキッシュエアラインズ 8ページカラー アンタルヤ観光案内

2016年4月8日 雑誌 月刊フローリスト5月号 誠文堂新光社 2ページカラー 専門スタッフ

2016年4月12日 雑誌 花時間　春夏LUXE KADOKAWA 1/6ページカラー 屋内展示・日本庭園

2016年5月1日 雑誌 Garden Center グリーン情報 4ページ カラー 博覧会概要・日本出展詳細

2016年7月1日 雑誌 翼の王国　7月号 ANA 1/8ページカラー 開催告知

2016年11月10日 専門情報誌 地方行政 時事通信社 1/3ページ 屋内展示金賞受賞

2016年3月30日 機関誌 花作り 日本花き生産協会 1ページ 屋内展示出展紹介

2016年7月1日 機関誌 aff（あふ） 農林水産省 1/2ページ 屋内展示出展紹介

2016年2月1日 機関誌 aff（あふ） 農林水産省 2ページ 海外で賞賛される日本の花々

2015年8月6日 WEB Yahoo!ニュース 日本農業新聞 WEB1ページ 屋内展示推進会議

2016年4月28日 WEB 池坊HP 池坊 WEB1ページ メインスタンド展示出展報告

2016年4月30日 WEB webun 北日本新聞社 WEB1ページ タピ・ドゥ・フルーとなみ

2016年8月20日 WEB 朝日新聞デジタル（山口版） WEB1ページ ユリ金賞・銀賞受賞

2016年10月5日 WEB みんなの趣味の園芸Web版 NHK出版 WEB2ページ 日本出展紹介

媒体名(発行元）
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３．来場者アンケート調査結果

　屋内展示スペースにて、花育ワークショップ、いけばなやフラワーアレンジメントのデモンス

トレーションなど催事を開催した際、日本人以外の来場者に対して日本の展示や日本産花きにつ

いての意識調査としてアンケートを実施し、下記のような結果を得た。

【男女比】

【年代】

【国籍】

【切り花や鉢物の購入頻度は？】

【切り花や鉢物の購入目的は？】

【住宅における園芸のスペースは？】

トルコでは、自宅に園芸スペースを持つ人が多い。
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【日本の屋内展示スペースの全体デザインはいかがですか？】

【日本の屋内展示スペースで良かったと思うものは何ですか？】（複数回答）

【日本産花きで特に好きなものは何ですか？具体的品目があれば記入ください。】（複数回答）

【日本産花きで良いと思ったところを教えてください。】（複数回答）

【日本産花きを買ってみたいと思いますか？】

【日本産花きを買うとしたらどのような目的となりますか？】

ユリ４/シャクヤク三礼加３/ユリプチソレイユ３/キク２/盆栽２/サクラ２/

プラム１/いけばな１/けやき１/ラナンキュラス１

展示の方法１/デザイン１

ほとんどの来場者からのデザイン評価をいただいた。

切り花を中心に植物への関心が高い。

植木・盆栽への関心は常に高かった。ユリやシャクヤクの人気が高い。

色や形についての評価が高い。

ぜひ買ってみたい、買ってみたいとを合わせると 67.8% もの人が購入したい
との結果が見えた。

他人に贈るよりは家に飾る傾向が高い。
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