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１． はじめに

【はじめに】

アメリカ合衆国各地にある日米協会のうち、南カリフォルニア日米協会は、1909
年（明治42年）に、日米の経済、文化、政治及び個人相互の友好関係構築を目的
に設立され、2009年（平成21年）に100周年を迎えた。

このため、本日米協会の創立100周年記念事業の幕開けイベントとして、2009年
（平成21年）３月５日に、日本食文化振興協会（JFCA）と南カリフォルニア日米協
会の共催により「Japanese Food & Sake Festival 2009～南カリフォルニア日米
協会創立100周年記念～」が開催され、日本食・日本酒の紹介とともに、本日米協
会の創立100周年を祝ったところである。

我が国農林水産物・食品の輸出促進を図るためには、世界各地で開催される
「食」に関するイベントに積極的に参加し 来場者に直接 我が国農林水産物・食「食」に関するイベントに積極的に参加し、来場者に直接、我が国農林水産物 食
品の品質やヘルシーさ等を紹介・宣伝することにより、日本食材等・日本食文化に
関する理解を増進するとともに、日本食・日本食材のファンの裾野を拡大すること
が重要である。

このような認識の下、農林水産省は、「平成20年度日本食・日本食材等海外発
信委託事業（日本食材等・日本食文化発信事業及び品目別等広報活動）」により信委託事業（日本食材等・日本食文化発信事業及び品目別等広報活動）」により、
本イベントに参加し、日本食材等・日本食文化の総合的なPRを実施したところであ
る。

本報告書は、その実施内容をとりまとめたものであり、関係各位にとって参考とな
れば幸いである。

なお、本事業は、農林水産省が株式会社ジェイコムに委託して実施した。

平成２１年３月
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【開催イベント概要】

２． 実施概要

事業名 ： Japanese Food & Sake Festival 2009
～南カリフォルニア日米協会創立１００周年記念～

実施日時： 平成21年3月5日（木） 第1部 15：00～17：00 (B to B)
第2部 17：00～20：00 (B to C)

開催地 ：アメリカ合衆国（アナハイム）

実施会場： Hyatt Regency Orange County（約1,500㎡）

出展者数： 57（地方自治体を含む）

来場者数：約1,600名（昨年：約800名）

来場者層： アメリカ人一般消費者、レストランバイヤー等（メディアを含む500名を招待）

主催者 ：日本食文化振興協会（Japanese Food Culture Association, JFCA）
南カリフォルニア日米協会南カリフォルニア日米協会

目的 ：日本食材・日本食文化をPRし、わが国の農林水産物や食品の品質の高
さやヘルシーさを紹介・宣伝することにより日本食材・日本食文化への理
解を増進するとともに、日本食ファンの裾野を拡大させ、アメリカ市場へ
の輸出促進を図る。

【農林水産省(MAFF)ブース出展概要】
出品者数：11
スペース： 6m×7.25m=43.5㎡
企画コンセプト：WASHOKU-ENTERTAINMENT！企画 ンセプト：WASHOKU ENTERTAINMENT！

～Look, Listen, Taste, Feel and Have Fun!～
実施内容：
①展示・試食コーナーを設置したPR活動
②体験デモコーナーを設置したPR活動
③本イベントのメインステージを活用したPR活動
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【会場レイアウト及びMAFFブースロケーション】

２． 実施概要

【MAFFブースパース】
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【MAFFブース内レイアウト】

２． 実施概要

酒ソムリエ

体験デモコーナー

ステージ側

体験デモブース
（日本酒）
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展示・試食コーナー

入口
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体験デモブース：手巻き寿司、茶かぶき、日本酒講座
スペシャルブース：具だくさん味噌鍋



【出品者一覧】

２． 実施概要

テーブ
ルNo.

出品者名 品目 商品 産地

1 A ひかり味噌（株） 味噌

味噌汁の達人（白・合わせ・オールナチュラル-白）
USDA認定無添加有機味噌
Kosher認定有機味噌

長野県
Kosher認定有機味噌
ゆずこしょう

2 B 男前豆腐店（株） 豆腐 風に吹かれて豆腐屋ジョニー 京都府

3 C ラメールソフィア（株） 海苔 有明海一番 新海 佐賀県

（有） 見梅店 梅 梅 和歌山県4 D （有）深見梅店 梅干し フルーツ梅干し 和歌山県

5 E 杉本製茶（株） お茶
煎茶
ほうじ茶
玄米茶

静岡県

6 F （株）まるゑい お茶
伊勢かぶせ茶（ペットボトル）
伊勢焙じ茶（ペットボトル）

三重県
伊勢焙じ茶（ペットボトル）

7 Ｇ （株）芳田園 お茶
Japanese Green Tea The Premium（ティーバッグ）
熊本城ティーバッグ

熊本県

8 Ｈ （株）やまま満寿多園 お茶 緑茶（粉茶ティーバッグ 竹） 静岡県

9 I 丸七製茶（株） お茶 楽々抹茶 静岡県

10 J 薩摩酒造（株） 焼酎
さつま白波（いも）
黒白波（いも）

鹿児島県

11 K （株）協同商事コエドブルワリー ビール

COEDO瑠璃-Ruri- 333ml瓶
COEDO伽羅-Kyara- 333ml瓶
COEDO白-Shiro- 333ml瓶
COEDO漆黒-Shikkoku- 333ml瓶
COEDO紅赤 B i k 333 l瓶

埼玉県

COEDO紅赤-Beniaka- 333ml瓶
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ﾃ ﾌﾞﾙ

【出品者毎の提供方法】

２． 実施概要

ﾃｰﾌ ﾙ
No. 

出品者名 出品物 提供量 提供方法 調達食材 調達方法 備考

ホタテ(日本産） すし学校シェフ

長いも（日本産） すし学校シェフ

うどん すし学校シェフ

味噌（ひかり味噌
す 学校シ

ＳＰ
農林水産省
（MAFF）

具だくさん味噌
鍋

約800名
分

具だくさんの味噌鍋を
調理して提供

食材はなるべく
日本産かつ輸出
重点品目を活用
した。

味噌（ひかり味噌
㈱提供）

すし学校シェフ

ごま油 すし学校シェフ

真鯛（日本産）・
ごぼう・大根・人
参・シメジ・絹さ
や・東京ねぎ・三
つ葉・一味・昆布 すし学校シェフつ葉・一味・昆布
（日本産）・かつ
お節（日本産）・
みりん・酒・薄口
醤油

すし学校シェフ

味噌汁の達人
（白・合わせ・
オールナチュラ

各1ケー
ス

A ひかり味噌㈱

ル-白）

ゆずこしょう風味魚介
類マリネ（セビーチェ）

海老、玉ねぎ、
きゅうり、トマト、
ゆずこしょうソー
スなど

出品者が調達
USDA認定無添
加有機味噌,
Kosher認定有
機味噌,
ゆずこしょう

各１ケー
ス

B 男前豆腐店㈱
風に吹かれて
豆腐屋ジョニー

100パック

メイプルシロップをかけ
スィーツ仕立てで提供

豆腐
別事業と一括輸
送

ﾒｲﾌﾟﾙｼﾛｯﾌﾟ
出品者が現地調
達

アボカド等をトッピング
したサラダとして提供

アボカド（5個）、
さしみ醤油（1本）

事業費で現地調
達したサラダとして提供 さしみ醤油（1本） 達

C ﾗﾒｰﾙｿﾌｨｱ㈱
有明海一番
新海 海苔

4切/袋
×300袋
ディスプ
レイ用：
桐箱-6箱

オードブルとして提供 海苔 日本から発送

お福のパフォー
マンス

60g×12 クラッカーに梅干しをす
ﾌﾙｰﾂ梅干し 日本から発送 最高級紀州うす

D ㈲深見梅店 ﾌﾙｰﾂ梅干し
60g×12
×3ケー
ス

クラッカーに梅干しをす
りつぶしたものをのせ
て提供

塩梅干しモンドセ
レクション2008年
最高金賞受賞

クラッカー200枚
事業費で現地調
達

6

＊自社プロモーターが居ない出品者テーブルでは、事務局員がプロモーターを担当した。



ﾃｰﾌﾞ
ﾙ
No. 

出品者名 出品物 提供量 提供方法 調達食材 調達方法 備考

２． 実施概要

E 杉本製茶㈱

煎茶

500杯分 お湯で煎じて提供

お茶
別の事業と一括
輸送

*World Tea 
Championshipの
ブレンド緑茶部
門で最優秀賞を
獲得した玄米茶、
日本茶部門で
トップ5に選ばれ
た煎茶、ほうじ茶。
ティーバッグや粉
末 茶葉の提供

ほうじ茶
ﾐﾈﾗﾙｳｫｰﾀｰ
（軟水）

事業費で現地調
達

玄米茶

末、茶葉の提供
が可能。

抹茶ヨーグル
ト

ヨーグルトに抹茶粉
末を混ぜて提供

出品者が調達

F ㈱まるゑい

伊勢かぶせ茶
（ペットボトル）

120本

そのまま提供 お茶 日本から発送
伊勢焙じ茶
（ペットボトル）

120本
（ペットボトル）

Ｇ
㈱芳田園

熊本城ティー
バッグ

1500個

お湯で煎じて提供

お茶 日本から発送 芳田園会員制英
語サイトより業務
用通販を展開中。
メール登録会員
のみの販売とな
る。

ミネラルウ
オーター（軟
水）

事業費で現地調
達

ザ・プレミアム 200個

お茶菓子 日本から発送

Ｈ ㈱やまま満寿多園
粉茶ティーバッ
グ竹

10gﾃｨｰ
ﾊﾞｯｸﾞ
×100袋

１ℓのプラスチック容
器に10gティーバッグ
を1個入れ、500mlの
お湯を注ぎ2分浸出
させ提供

お茶 日本から発送

ﾐﾈﾗﾙｳｫｰﾀｰ
（軟水）

事業費で現地調
達

Ｉ 丸七製茶㈱ 楽々抹茶
25缶
（500杯
分）

シェイカーで作り、抹
茶を試飲

抹茶 日本から調達

ﾐﾈﾗﾙｳｫｰﾀｰ
（軟水）

出品者が現地で
調達（軟水） 調達

Ｊ 薩摩酒造㈱

さつま白波

各1-2本
そのまま出品する焼
酎をお湯割り、水割
り等で提供

さつま白波 アメリカ国内から
発送黒白波

黒白波

氷＆Ｂｏｘ
事業費で現地調
達ﾐﾈﾗﾙｳｫｰﾀｰ

（軟水）

Ｋ ㈱協同商事ｺｴﾄﾞﾌﾞﾙﾜﾘ ビ ル
72本×5

冷やして提供 ビ ル 日本から発送Ｋ ㈱協同商事ｺｴﾄ ﾌ ﾙﾜﾘｰ ビール
本
種類

冷やして提供 ビール 日本から発送

ー
広報資材・アンケートコー
ナー

農林水産省作成の広報資材（パンフレット、DVD、携帯ストラップ、アンケート等）の配布等

※World Tea Championshipとは、北米市場において市販されているお茶の中から最も高品質で味の良いお茶を選ぶコンテストであ
り、受賞者は年に1回開催されるWorld Tea Expoにて決定・表彰される。
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実施事項 担当 備考

【体験デモコーナースケジュール】

２． 実施概要

Time 実施事項 担当 備考

15：10～15：30 日本酒講座 酒ソムリエ＋

プロモーター1名（補佐）
薩摩酒造も協力

15：50～16：10 茶かぶき プロモーター2名 参加者10名以上

16:45～17:15 寿司学校 Katsu-ya調理人＋5 5 寿司学校 s y 調理人
プロモーター1名（補佐） 参加者10名以上

17：30～17：50 日本酒講座 同上 同上

18：00～18：30 寿司学校 同上 同上

18：50～19：10 茶かぶき 同上 同上

19：20～19：40 日本酒講座 同上 同上

日本酒講座（酒カクテル） 茶かぶき日本酒講座（酒カクテル） 茶かぶき

寿司学校（手巻き寿司体験）
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【メインステージを活用したPR活動】
１ アメリカで日本食・日本食材等の伝道師として活躍されている

２． 実施概要

*上地勝也氏：ロサンゼルスにおけるマスターシェフの一人に数えられ
る。Sushi Institute of America の創設者であり、日本食レストラン協
会会長でもある。

１. アメリカで日本食・日本食材等の伝道師として活躍されている
レストランKatsu-ya オーナーシェフ、上地氏による鯛づくし（姿
造り、変わり造り、和え物）クッキングデモショー

２. 吉田ソースの吉田氏による“吉田ソースの意外な使い方の紹
介“として、グルメチキン、麻婆豆腐、グルメドレッ シングをデモ
ンストレーション
雲田康夫理事長（2008年日本食海外普及功労者表彰受賞者）
のジョイントにより、会場がより和やかになった。

*吉田潤喜氏：米国生まれの日本の味として愛される吉田ソースの
創始者。2005年には、Newsweek Japanの「世界が尊敬する日本
人100」の一人として選ばれた。

<Japanese Food & Sake Festival ステージイベントプログラム>

第一部（15：00～17：00）

15：15～15：35 「三味線パフォーマンス」by Mike Penny （主催：日米協会・国際交流基金・ＪＮＴO）

15：45～16：45 クッキングデモ by すし六/刀 Chef  Shima （主催：日本食文化振興協会（ＪＦＣＡ））

第二部（17：00～20：00）

17:15~18:00  クッキングデモ By Katsu-ya Chef  Uechi （主催：農林水産省）

18:15~19:15  クッキングデモ by 吉田氏 with 雲田理事長（主催：農林水産省）

19:30~19:50 「三味線パフォーマンス」by Mike Penny （主催：日米協会・国際交流基金・ＪＮＴO）y y

三味線パフォーマンス クッキングデモ（Chef Shima)
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【ポスター・チラシ類】

３． 制作物

ポスター（300枚制作）兼チラシ<表> チラシ（1万枚制作）<裏>

ポストカード（1万枚制作）

10

＊ポスター、チラシはデモンストレーションや試食を前面に押出し、“興味が惹かれるもの”となるよう
努めた。



農水省作成ポスターの掲示

３． 制作物

農水省作成ポ タ の掲示

広報セット（約300セット）
体験デモ参加者、アンケート協力者に提供

農水省作成ＤＶＤ（ステージの入れ替え時を利用し、
他スポンサー同様、大型スクリーンで上映）
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レシピ付きチラシ（300部制作）<表>

３． 制作物

レシピ付きチラシ<内>
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茶かぶき資料

３． 制作物

１）What kind of tea do you like the best?

A B C

2）Match the photos to the correct descriptions given below.

●

● ● ●

● ●

A tea made from Sencha or 
Bancha 
combined with roasted rice, and 
has a distinctive savory aroma.

Well-roasted Sencha or Bancha.
It has a savory aroma and clean taste 
that lends itself well to drinking after 
meals.

The representative and most popular 
Japanese tea, using leaves from the 
first harvest. The higher the grade,the 
more delicious the tea, with the 
fragrance of soft leaves.

味噌POP（全国味噌工業協同組合連合会提供）

お茶POP（静岡県提供）
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【商品POP】

３． 制作物
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【商品POP】

３． 制作物
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ポスター掲載とチケット販売 チラシの設置

４． イベントの様子

MAFFブースランドマーク

ひかり味噌（株） 男前豆腐店（株）

（株）やまま満寿多園（株）協同商事コエドブルワリー
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味噌鍋食材（日本産品各種） 味噌鍋試食品

４． イベントの様子

丸七製茶（株）
ラメールソフィア（株）
（お福さんによる試食品の提供）

寿司学校（手巻き寿司体験）

杉本製茶（株）寿司学校（手巻き寿司体験）
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酒ソムリエによる日本酒講座 茶かぶき体験

４． イベントの様子

（有）深見梅店味噌＆味噌鍋コーナー

（株）まるゑい＆杉本製茶（株）（株）芳田園

薩摩酒造（株） 試食品準備中のプロモーター
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【所感】

この事業は 南カリフォルニア日米協会創立100周年記念事業の 環として 南カリフォルニア日

５． 実施結果

この事業は、南カリフォルニア日米協会創立100周年記念事業の一環として、南カリフォルニア日
米協会とJapanese Food Culture Association (JFCA)が共催するイベント「Japanese Food & Sake
Festival 2009」の中での実施であったため、現地「Japanese Food & Sake Festival 2009」事務局と
の綿密な事前調整のもと、事業を推進した。

カリフォルニア地区には既に多くの日本企業が進出しており、日本食レストランも2000店を越える
と言われている。日本人シェフ・日本人オーナーの店も数多く存在するため、日本食のレベルも非常に
高い。

この地域で更に深く日本食・日本食文化を浸透させるため、メインステージでは、現地で人気の高
い日本食レストラン「Katsu-ya」のオーナーシェフ上地氏によるクッキングデモ、アメリカンドリームの象
徴と言われている吉田ソース創始者の吉田氏によるクッキングデモに日本食海外普及功労者表彰受
賞者である雲田氏がジョイントするステージプログラムを実施し、来場者の興味を惹きつけた。

また、農林水産省（MAFF）ブースについては、日本的な格子柄のデザインで装飾し、外観を目立
たせることによって来場者を惹きつけることができた。MAFFブース内は「展示・試食コーナー」と「体験
デモコーナー」に分け、「展示・試食コーナー」では輸出意欲の高い企業11社の商品を展示し、来場者
に試食・試飲いただいた。また、限られたスペースの中で各社、オリジナリティ溢れるパフォーマンスを
行うなどにより自社の商品のPRをしていただいた。さらに、このコーナーではSushi Chef Instituteの
Andy松田シェフのご協力のもと、日本食材を多数使用した「具だくさん味噌鍋」を提供しただけでなく、
味噌の詳細がわかるパンフレットを配布する等して 日本食材の魅力をPRした味噌の詳細がわかるパンフレットを配布する等して、日本食材の魅力をPRした。

「体験デモコーナー」では、出品企業からご提供いただいた食材を活用したメニューを、来場者が楽
しみながら体験していただけるよう工夫した。レストラン「Katsu-ya」の調理人による「寿司学校」、現地
で活躍されている酒ソムリエ（松本祐司氏）による「日本酒講座」は、開催時間外でも次々と来場者が
詰め寄り、シェフ、ソムリエと直接会話していただく等して、手巻き寿司や日本酒（焼酎）に関する理解
を深めていただいた。「茶かぶき」では日本産の煎茶、玄米茶、ほうじ茶の味をそれぞれ体験していた
だき 好みの味をヒヤリングしただけでなく 各種お茶の説明とそれに合う日本茶をマ チングすることだき、好みの味をヒヤリングしただけでなく、各種お茶の説明とそれに合う日本茶をマッチングすること
で、楽しみながら知見を深めることができるクイズ方式を採用した。

既に日本食は健康であるとのイメージが定着しているが、更に日本食のヘルシーさを訴求すべく各
商品のPOPの説明事項としては健康的要素を多数盛り込んだ。

当日は、多数のマスコミが来場し、このイベントに対する注目度が伺えた。また、単に一般消費者
ビを対象としたイベントに終始せず、第一部では、業者を対象としたことが功を奏し、具体的なビジネス

トークの場面も頻繁に見かけられ、輸出に繋がる“きっかけ”が掴めたという手応えがあったことから、
出展企業にもメリットがあったことが認められる。日本産農林水産物・食品の輸出促進のためには、こ
のようなイベントを一過性のものではなく継続的に実施することが重要であると考える。
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掲載記事：『Yahooニュース』平成21年3月6日
『時事ドットコム』 平成21年3月6日
『日本農業新聞』平成21年3月7日



１．現地情報誌への広告掲載
Japanese Food & Sake Festival 2009主催者が作成するチラシにジョイントし、南カリフォルニア日米

６． メディア・プレスを通した広報活動

LA Times 米系メジャー新聞（日刊）

OC Metro 米系メジャー有料マガジン（日刊）

Japan Up ! 米系フリーマガジン（月刊）

広告掲載誌

協会創立100周年記念行事の一環であることを強調した。

Japan Up ! 米系フリ マガジン（月刊）

世界日報 中国系メジャー新聞（日刊）

台湾日報 台湾系メジャー新聞（日刊）

Daily Korea 韓国系メジャー新聞（日刊）

羅府新報 日系米人向けメジャー新聞（日刊）

インターネット（HP） Japanese Food & Sake Festival公式HP

2．現地メディア・プレス向けプレスコンファレンス（2009年2月3日実施）
在外公館、Japanese Food & Sake Festival 2009主催者と協力し、イベント前及び終了後の記事掲載を
要請するため、地元メディア･プレスへのプレスコンファレンスを行った。
ホスト：伊原総領事、挨拶：南カリフォルニア日米協会のダグラス・アーバー理事長
参加メディア・プレス：アメリカ18社, アジア6社, 日本16社

【実施所感】
①昨年（前回）に比べ約２倍近いプレスを集めることが出来た。
②今回のイベントのセールスポイント

•前回に比べイベントの規模が約1.5倍となること
ＭＡＦＦブ スの出展•ＭＡＦＦブースの出展

•「Katsu-ya」の上地氏／吉田ソースの吉田氏によるステージプログラムなどを前面に打ち
出したプレゼンテーション

を挙げ、昨年（前回）との違いを強調した結果、翌日にＬＡタイムスを筆頭に韓国系、中華系の
各メディア、ＷＥＢ上で記事紹介が取り上げられ、入場券の販売が伸び始めた。
③特にプレスコンファレンスの後半、総領事公邸の中庭で行ったレセプションの際の上地氏による
「手巻き寿司」の体験デモ（イベント当日と同じものを実施）や「輸入和牛のしゃぶしゃぶ」は好評を
博 本物 本食 本食 高 本 食 安全性を意博し、本物の日本食・日本食材のクオリティの高さや、日本人シェフによる食の安全性を意識した
食材の取扱い方や捌き方がプレス各社の強い関心を集めていたのが印象的だった。

【提供食材・食品】
①まぐろ、鯛などを中心とした「手巻き寿司」：１００人分
②同、「握り寿司」：１００人分
③輸入和牛のしゃぶしゃぶ（ポン酢）：１００人分
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③輸入和牛のしゃぶしゃぶ（ポン酢）：１００人分



【プレスコンファレンスの様子】
南カリフォルニア日米協会 アーバー理事長
による開会の挨拶

ＪＦＣＡ雲田理事長へのインタビュー

６． メディア・プレスを通した広報活動

よる開会 挨拶

ＪＮＴＯ（日本政府観光局） コンファレンス会場の様子

「Katsu-ya」の上地氏による手巻き寿司の試食

きき酒体験ガーデンレセプション風景
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Q: おいしいと感じましたか？ Q: 今日の食材を買いたいと思いますか？

熊本城テ バ グ熊本城ティ バッグ

【㈱芳田園】

７． アンケート結果

熊本城ティーバッグ

7

43%

2

13%

7

44%

熊本城ティーバッグ

6

37%

6

38%

4

25%

13%

ぜひ買いたい

少々高くても試食しておいしければ買いたい

手ごろな値段であれば買いたい

38%

大変おいしかった
まあまあおいしかった
どちらでもない

コメント：
・強くない味
・飲みやすい味

ザ・プレミアム

2

40%

1

20%

2

ザ・プレミアム

2

40%

1

2

40%

飲みやすい味

40%

大変おいしかった

まあまあおいしかった

どちらでもない

20%

ぜひ買いたい

少々高くても試食しておいしければ買いたい

手ごろな値段であれば買いたい

コメント：
・素晴らしい！

楽々抹茶

2

50%

1

25%

楽々抹茶

1

34%

1

33%

【丸七製茶㈱】

50%

1

25%

大変おいしかった
まあまあおいしかった

あまりおいしくなかった

1

33%

ぜひ買いたい
手ごろな値段であれば買いたい
買わない
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コメント：
・ホットの方が良い



Q: 今日の食材を買いたいと思いますか？Q: おいしいと感じましたか？

【杉本製茶㈱】

７． アンケート結果

玄米茶

1

25%

玄米茶

3
75%

1
25%

【杉本製茶㈱】

3

75%

大変おいしかった

まあまあおいしかった

煎茶、焙じ茶のみ試食した人（各1名）：いずれも大変・まあまあおいしかった/手ごろな値段であれば

75%

ぜひ買いたい

手ごろな値段であれば買いたい

煎茶・玄米茶両方

1
25%

2
50%

煎茶・玄米茶両方

1

25%

煎 、焙 試食 （各 ） ず 変 あ あ 値 あ
買いたいと回答

1
25%

50%

大変おいしかった
まあまあおいしかった
どちらでもない

3

75%

ぜひ買いたい

敢えて買うつもりはない

Q: 一番好きなお茶はどれですか？

茶かぶき

【茶かぶき】

5

34%
5

33%

5

33%

煎茶 玄米茶 焙じ茶
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Q: おいしいと感じましたか？ Q: 今日の食材を買いたいと思いますか？

７． アンケート結果

かぶせ茶・焙じ茶

1
14%

かぶせ茶・焙じ茶

5

1

14%

1

14%

【㈱ まるゑい】

6
86%

大変おいしかった
まあまあおいしかった

5

72%

ぜひ買いたい

少々高くても試食しておいしければ買いたい

手ごろな値段であれば買いたい

かぶせ茶、焙じ茶のみ試食した人（各1名）：いずれも大変おいしかった/是非買いたいと回答

コメント：
・どこで買えますか？

【薩摩酒造㈱】【薩摩酒造㈱】

4

22%
5

28%

1

6%
焼酎（さつま白波）

5

28%

7

39%

1

5%
焼酎

（さつま白波）

8

44%

28%

大変おいしかった

まあまあおいしかった

どちらでもない

あまりおいしくなかった

5

28%

ぜひ買いたい

少々高くても試食しておいしければ買いたい

手ごろな値段であれば買いたい

敢えて買うつもりはない

コメント：
・大変好ましいが、やや強め。
・特別な機会には購入するかも

＊ひかり味噌㈱、男前豆腐店㈱、㈱やまま満寿多園、㈱協同商事コエドブルワリーは、アンケート
回収分は無かったものの 各自社プロモ タ が来ており 盛んな売り込みや 直接商談に繋がる
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回収分は無かったものの、各自社プロモーターが来ており、盛んな売り込みや、直接商談に繋がる
ような会話がひんぱんに持たれていた。



Q: おいしいと感じましたか？ Q: 今日の食材を買いたいと思いますか？

【ラメールソフィア ㈱】

７． アンケート結果

6

1

14%

海苔（新海）

5

72%

1

14%

1

14%

海苔（新海）

コメント

6

86%

大変おいしかった

まあまあおいしかった

72%

ぜひ買いたい

少々高くても試食しておいしければ買いたい

手ごろな値段であれば買いたい

フルーツ梅干 3
5%

コメント：
・繊細でおいしい。
・プロモーターが良かった。

【(有) 深見梅店】

9

1

2%
フルーツ梅干

5%

34
59%6

11%

14
25%

ぜひ買いたい

少々高く も試食し お しければ買 た

24

42%

23

40%

9

16%

大変おいしかった 少々高くても試食しておいしければ買いたい

手ごろな値段であれば買いたい

敢えて買うつもりはない

コメント：
•ややしょっぱいがおいしかった。
•甘いと思ったが、そうでなかった。にもかかわらずおいしかった。
強い味でなく 食べやすか た

大変おいしかった
まあまあおいしかった
どちらでもない
あまりおいしくなかった

•強い味でなく、食べやすかった。
•見栄えが良い。
•デザートとしてもピリッとした食べ物としても良い。
•しょっぱい。
•おいしかった、ありがとう。
•本当においしかった。
•風味が良い。
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