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輸出額1兆円目標の前倒し達成に向けて、輸出戦略実行委員会・各部会を効率的に
運営し、「農林水産業の輸出力強化戦略」に基づいた取組を官民一体となって実行・検
証していくことが必要。

背景・目的

農林水産物・食品の輸出額実績と目標値
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輸出力強化
戦略

→ 官民一体となった
着実な実行・検証

農林水産業の
輸出力
強化戦略

• 2016年5月、農林水産業・地域の活力
創造本部において、「農林水産業の輸出
力強化戦略」がとりまとめられた

• 民間の意欲的な取組を支援する「７つのアクション」と意欲ある農林漁業
者や食品事業者に届ける「２つのメッセージ」及び具体的取組を定義

• 今後、輸出力強化戦略に基づいた取組を官民一体となって着実に実行
していくこととしている
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輸出戦略実行委員会において、輸出戦略に基づく実行状況を検証し、来年度の取組方
針を検討。輸出戦略実行事業で、委員会の運営・議論に資する調査等を実施。

事業概要

構成：品目別団体（コメ・コメ加工品、青果物、花き、茶、畜産物、加工食品（菓子）、林産物（木材）、
水産物）、全国知事会、日本貿易会、JETRO、食品産業センター、全農、全中、関係省庁（農水、内閣
官房、知財事務局、外務、財務、厚労、経産、国交、観光）
目的：農林水産業の輸出力強化戦略に基づき、オールジャパンでの輸出拡大に取り組む

輸出戦略実行委員会

「国・地域別イベントカレンダー」の作成、プロモーションデザインの統一等に取り組む。

輸出商社等の専門家も含めた議論の場を設置し、品目毎の取組をPDCAｻｲｸﾙにより検証。

物流、ハラールなど品目横断的な主要テーマについて、輸出を促進／障害を除去するための方策を議論。

戦略の地方への浸透。都道府県等が行っている輸出の取組との連携、調整。
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• 企画戦略会議を設置するなど、輸
出戦略実行委員会の組織・メン
バーの見直しを実施

• 企画戦略会議において、「国・地域
別イベントカレンダー」の作成・公表
やプロモーションデザインの統一等に
ついて議論、実施

• 品目及びテーマ別部会において、戦
略実施の具体方策の検討や実行
状況の検証等を実施

• 地方部会において、都道府県同士
の連携等を検討、調整
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全体スケジュール

会議体

６月 ７月 ８月 ９月 10月 11月 12月 １月 ２月

★第1回輸出戦略実行委員会

第1回品目部会

テーマ別部会

★

3月

★第１回企画戦略会議

第2回輸出戦略実行委員会

★第1回地方部会

★第2回企画戦略会議

★第2回地方部会

第2回品目部会 第3回品目部会

テーマ別部会

担当官招へい
台湾

(放射線規制)

ベトナム
(なし)

米国
(豚肉)

その他主な
検討事項

調査

取組方針
策定

戦略検証
輸出力強化戦略

を踏まえた取組確認

輸出環境課題の進捗状況検証
新規輸出環境
課題の確認

戦略検証シート(Plan)
作成

取組状況の検証
(中間報告)

取組状況の検証(最終報告)・
対応方向検討

平成28年度
実績確認

平成29年度
取組方針検討

調査計画の策定 海外調査/国内調査
中間

取り纏め
海外調査/国内調査

最終
取り纏め

ブランディングの考え方・
海外事例整理

品目別ブランディング戦略の
検討

全体
取り纏め

FSMAメルマガ登録受付・発行(月次)

FSMA対応状況
フォローアップアンケート

輸出戦略
説明会




