
100©Accenture 2017. All Rights Reserved. 

目次

1. 背景・目的

2. 有望輸出先市場調査

① マクロ分析結果

② 各国市場調査結果

• アメリカ

• 香港/中国/オーストラリア

3. 並行輸出実態調査



101©Accenture 2017. All Rights Reserved. 

加工食品市場調査サマリ(香港)：菓子

菓子の現地市場サマリ

•菓子の小品目共通で市場規模は緩やかな拡大傾向
にあり、日本製に価値を感じる層も多い有望市場

•日本製菓子の安全性や美味しさ、パッケージデザインの
良さが評価されており、ジャパンブランドが浸透

•作り手の熟練度が高いイメージのある商品に対して魅
力を感じる傾向がある(例：パティシエ監修)

•高価格なプレミアム商品への需要は落ち着きつつある

•旧正月、中秋節等で食品ギフト(菓子含む)を贈る習
慣がある

赤色・金色が縁起の良い色とされており、同色
のパッケージが好まれる
(逆に、黒色や白色は好まれない)

•チョコレートの主な消費者セグメントは13-19歳の若年
層であり、中国本土からの旅行者のお土産用途での
チョコレート菓子の購入も多い

•ごまを使った菓子、デザートの人気が高まっている

輸出拡大に向けた方向性

有望商品

• 抹茶味のチョコレート・ビスケット

• ソフトグミ・キャンデー

• ケーキ菓子

• ごまを使用した菓子

ターゲット

•中間層以上の家族世帯・若年層

現地人に加え、欧米や日本からの外国人駐在
員もターゲット

チョコレートについては13-19歳の若年層が中心

販売チャネル

•日系/現地系スーパー

日本製加工食品に関しては現地系スーパーへの
流通も見られる

マーケティング
方針

•“Made in Japan”であることを訴求しつつ、価格競争
力を高めることで、中間層需要の更なる拡大を図る

 有名パティシエとのコラボレーション等で商品のス
トーリー性を高めることも有効
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加工食品市場調査サマリ(香港)：清涼飲料水

清涼飲料水の現地市場サマリ

•市場規模(約13億ドル)は堅調に推移しており、1人
当たり消費額も180ドルと多い

•菓子同様、日本製であることに価値を感じる層も多い
有望市場

•栄養価の高い商品や健康的なイメージある商品への
需要が高まっている

 ミネラルウォーター、豆乳、ヨーグルト系飲
料、エナジードリンクの消費が拡大傾向

 エナジードリンクは若年層(13-26歳)を中
心に消費が拡大

 消費者が糖分の摂取を気にする傾向が高
まっている

• 茶系飲料の飲用頻度が高く、日本メーカーの緑茶
商品の認知度は高い

• 日本製の高級フルーツジュースは、現地製品には無
い新鮮さにより人気が高い
(例：スターリングフーズの津軽完熟林檎ジュース等)

• パッケージに栄養成分や健康効果に関する明確な
表記がある商品に魅力を感じる傾向がある

輸出拡大に向けた方向性

有望商品

• 緑茶飲料

• 乳酸菌飲料(ヨーグルト系飲料等)

• 高級フルーツジュース

ターゲット

•中間所得層以上の若年層

 特に、健康志向が高く、糖分等の摂取に対し
て敏感な層

販売チャネル
•日系/現地系スーパー

•現地系デパート

マーケティング
方針

•“Made in Japan”であることを強調しつつ、健康効果を
訴求することで若年層を中心とした健康飲料需要を開
拓
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加工食品市場調査サマリ(香港)：調味料

調味料の現地市場サマリ

•調味料全体の市場規模は堅調に推移しており、特に
ごまを使用したドレッシングの人気が高まっている

•25-40歳の中間所得～高所得世帯の主婦が調味
料の主な購買層である

•多忙なライフスタイルを背景に、家庭で手軽に利用可
能な調味料需要の拡大が期待される

•醤油やソース混合調味料について、300ml程度の比
較的小さいサイズがよく売れている

 一般的に居住スペースが限定的であり、特
に、調味料について大容量商品の購入を控
える傾向がある

•日本食は中華料理や西洋料理に次いで人気が高い

 特に、寿司・ラーメン

 とんかつ・粉もの等ソースを使用する日本食
の人気が高まっている

輸出拡大に向けた方向性

有望商品

• 醤油(減塩等) ※小サイズ

• ソース混合調味料(オタフクソース等の万能ソース)

• ごまドレッシング

ターゲット
•中価格帯以上の日本食レストランのシェフ・調達担当者

•中間層以上の家族世帯

販売チャネル
•日本食レストラン

•日系/現地系スーパー

マーケティング
方針

•差別化要素のある醤油製品(減塩等)について、味/品
質に拘りを持つ、中価格帯以上の日本食レストランへの
販路拡大を目指す

•万能ソースに関して、とんかつ・お好み焼き等の外食店へ
の販路拡大及び家庭での消費拡大に向けたプロモーショ
ンを実施する
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加工食品市場調査サマリ(中国)：菓子

菓子の現地市場サマリ

•菓子の市場規模は横ばい～やや低減傾向だが、今後の中間層
の購買力増加・日本製であることの評価の高さに鑑みて、有望市
場と言える

•過去5～10年の間に発生した食品の安全・衛生を巡る一連の
事件を受け、消費者の食の安全への関心が高まっている

 小さな子供を持つ世帯、高所得者層で顕著

 国内製品より輸入品を安全と捉える傾向があり、特に、
日本製品は品質の高さも含めた信頼を得ている

•35歳以下の若年層を中心に健康志向の高まりがみられる

 糖分や脂肪分が控えめな商品への需要が拡大している

 カカオのポリフェノール等、健康効果への認識も高まって
おり、ダークチョコレートの需要が高まっている

•菓子のコンビニエンスストアやインターネット通販での購入が増加

 特に、日本製菓子は、国内での正規販売が少ないた
め、訪日時の購入やインターネット通販(Amazon、
Jing Dong等)での購入が比較的多い

•チョコレートに関しては贈答用での購入割合も高い

•日本製菓子は味わいや食感が繊細であり、現地製品には代替
品が無いと感じている場合が多い

 抹茶系商品の風味やハイチュウをはじめとするソフトグミ・
キャンデーの食感など

輸出拡大に向けた方向性

有望商品

• 抹茶味のチョコレート・ビスケット(贈答用含む)

• ソフトグミ・キャンデー

• 和菓子(どら焼き、大福等)

ターゲット

•中間層以上の若年層

•中間層以上の家族世帯

 小さな子供を持つ世帯

販売チャネル
•コンビニエンスストア

•インターネット通販

マーケティング
方針

•抹茶味のチョコ・ビスケット等やソフトグミ・キャンデー商品
は、現地製品との差別化要素(風味、食感)、日本製で
あることに裏付けられた高品質を訴求して、コンビニエンス
ストアでの販売を拡大

• どら焼きや大福等の和菓子は、若年層を中心に、脂肪
分の摂取が控えられることや、餡に使用される大豆の健
康効果等を訴求

 現地で人気の緑茶飲料等との提携も有効

•インターネット通販での日本製菓子の品揃えの拡充
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加工食品市場調査サマリ(中国)：清涼飲料水

清涼飲料水の現地市場サマリ

•市場規模及び1人当たり消費量が増加している有望市場だが、
菓子と比較すると日本製であることに価値を感じる層は限定的

•近年の食品の安全・衛生を巡る事件を受け、子持ち世帯や高所
得者層を中心に食の安全への関心が高まっている

•若年層(35歳以下)を中心に糖分が控えめな商品や健康成分の
含まれる商品への需要が拡大している

 無糖炭酸飲料、ヨーグルト系飲料、茶系飲料等

 最近では、ビタミンC入りの炭酸飲料が人気
(シュウェップス社製品)

•輸入品の清涼飲料水は高価格で販売されており、ホワイトカラー
層を中心とした高所得者層が主な消費者となっている

 価格は現地製品の2倍以上で、中・高級ショッピングセ
ンターや高級娯楽施設での販売が多い

•茶系飲料市場ではおよそ150種類の商品が流通しており、台湾
系、香港系メーカーのブランドが圧倒的なシェアを握っている

輸出拡大に向けた方向性

有望商品
• 低カロリー・機能性炭酸飲料

• 乳酸菌飲料(ヨーグルト系飲料等)

ターゲット •高所得のホワイトカラー層(特に若年層)

販売チャネル

•日系スーパー

•中・高級ショッピングセンター

•高級娯楽施設

•インターネット販売

マーケティング
方針

•低カロリー・機能性炭酸飲料、乳酸菌飲料につ
いては、高品質・健康イメージの訴求を行う

•高所得の若年層が集積する、中・高級ショッピン
グセンター・高級娯楽施設での販路拡大を図る
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加工食品市場調査サマリ(中国)：調味料

調味料の現地市場サマリ

•中高級レストラン業界やホテル業界の発展がめざましく、調味料
の需要を増加させる一因となっている

 レストランは小売チャネルを抑えて最も大きい調味料の
消費チャネルとなっている

 西洋レストランチェーンの増加が目立つ

•調味料市場では、醤油をはじめとして大手現地メーカーが多数
存在し、人気ブランドが確立されているが、酢やドレッシングについ
ては市場成熟度が低い

 海天、李錦記、加加等のブランドは醤油商品を中心
に、国内全域にわたって有名で消費者の信頼も厚い

 酢については、市場への参入メーカー数は多いものの、
中小企業が中心であり、全国区のブランドは未確立

 また、酢は調味料の用途のみでなく、栄養・保健食品と
しての効能をアピールする商品が流通しており、若年層
を中心に人気が高まりつつある

 ドレッシングは、市場での流通の歴史が比較的浅く、ま
だ市場規模は小さいが、近年では、都市生活者を中
心に家庭でサラダを作る層が増えており、今後需要は
高まるとみられる

輸出拡大に向けた方向性

有望商品

• 酢

• ドレッシング

 ごま、しそ、わさび、梅等の味

ターゲット

•日本食/西洋レストランチェーン、高級ホテルの
シェフ・調達担当者

•都市部に居住する若年層

販売チャネル

•日本食/西洋レストランチェーン

•高級ホテル

•都市部のコンビニエンスストア/スーパーマーケット

マーケティング
方針

•酢については、果実酢など飲用の商品も含めて、
若年層を中心に健康効果を訴求しながら、コン
ビニエンスストア等での販売を拡大

•ドレッシングについては、現地市場での流通が少
ない日本独特の味の商品を中心に、西洋レスト
ランやホテルへの販路を開拓
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加工食品市場調査サマリ(オーストラリア)：菓子

菓子の現地市場サマリ

•チョコレート・ビスケットの市場規模は増加傾向だが、
キャンデー・チューインガムの市場規模は減少傾向

•パッケージデザインやブランドイメージの良さよりも、価
格の安さと美味しさがより重視される傾向がみられる

 ただし、中間所得～高所得者層について
は、チョコレート菓子を中心にプレミアム商品
の需要も高まりつつある

•都市部を中心として若年層(12－29歳)や女性労
働者層による菓子の消費が拡大している

•チョコレート菓子の消費が多く、デザートとして購入する
場合も多い

 デザート等は甘みの強いものを好む

•アジア系を中心に日本製のチョコレート菓子は人気が
高く、特に抹茶味の商品の人気が高い

•健康志向の高まりにより、糖分や脂肪分が少ない商
品への需要が高まっている

チョコレート菓子では、ダークチョコレートや、
オーガニックのチョコレートへの需要が拡大

ガムでは、シュガーレスタイプのものが人気と
なっている

輸出拡大に向けた方向性

有望商品 • 抹茶味のチョコレート・ビスケット等

ターゲット

•アジア系住民

•日本人駐在員/留学生

•若年層(12－29歳)や女性労働者層

•中間所得～高所得者層

販売チャネル •日系/アジア系スーパー(特に都市部)

マーケティング
方針

•抹茶味のチョコレートに関して、“健康的なデザート”として
アジア系住民へのプロモーションを行う

 価格感度が高いため、他国産の競合品との価
格差を意識した価格設定が必要

•都市部を中心にチョコレートのプレミアム商品を販売する
ことで、中間所得～高所得者層や女性労働者層のデ
ザート需要等を取り込む
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加工食品市場調査サマリ(オーストラリア)：清涼飲料水

清涼飲料水の現地市場サマリ

• 清涼飲料水の市場規模は緩やかな縮小傾向であ
り、約54億ドル

 1人当たり消費額が減少傾向(225ドル)

• 炭酸飲料が好まれる市場だが、現在の日本製品の
プレゼンスは限定的

 やや減少傾向にあるものの、13-19歳の若
年層での炭酸飲料の消費が依然として大
きい

 消費者ヒアリングでは、カルピスソーダ、ラム
ネ、CCレモン、オロナミンCの消費経験を確
認

 ラムネに関しては高い人気を得ている

• 茶系飲料の需要も限定的ではあるが、日本の緑茶
は一定の需要がある

• 中間所得～高所得者層を中心に高級フルーツ
ジュースへの需要が高まりつつある

• Amazon等のインターネット通販での消費が拡大し
ており、今後の有望な販売チャネルと考えられる

輸出拡大に向けた方向性

有望商品

• ラムネ

• 乳酸菌炭酸飲料(カルピスソーダ等)

• 緑茶飲料

• 高級フルーツジュース

ターゲット

•アジア系住民

•中間所得～高所得者層

•日本食レストランの調達担当者

販売チャネル

•日系/アジア系スーパー

•日本食レストラン(寿司)

•インターネット通販

マーケティング
方針

•“健康的な炭酸飲料”として、ラムネ・乳酸菌炭酸飲料
等に関して、アジア系住民を対象にプロモーションを行う

•寿司人気が高まっており、寿司店において日本的な飲料
として、緑茶・ラムネ等の販路拡大を目指す

•インターネット通販を活用して、中間所得～高所得者層
に向けた高級フルーツジュースの販売を狙う
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加工食品市場調査サマリ(オーストラリア)：調味料

調味料の現地市場サマリ

• 25-40歳の中間所得～高所得世帯の女性が調味
料の主な購買層である

• テイクアウトの寿司屋を中心として、醤油やマヨネーズ、
テリヤキソースの人気が高い

• 人口の大半を占める欧州系オーストラリア人はこの傾
向が強く、醤油や砂糖が多く入ったテリヤキソース系の
味も好まれる

• 「スシロール」と呼ばれる巻き寿司や回転寿司の人気に
より、醤油の認知度が高い

• レストラン業界では、食材として「Yuzu」「Miso」
「Dashi」などの日本語名称がトレンドになっており、日
本食以外での需要も期待される

• アメリカと同じくらい日本食が普及しており、都市部の高
所得者層の間では本格的な日本料理への理解が広
まっている

• 日本食の中では、他国と比較して天ぷらの人気が高い

• 「マスターシェフ」や「マイキッチンルールズ」といった料理
番組が調味料の売り上げに影響を与えている

例えば、キユーピーのマヨネーズは「マスターシェ
フ」で使用されたことで普及の拡大に繋がった

輸出拡大に向けた方向性

有望商品

• 醤油(減塩等)

• テリヤキソース

• ドレッシング

 ごま、しそ、わさび、梅等の味

• ゆず果汁(調味用)

ターゲット

•中級～高級日本食レストラン(主に寿司)のシェフ・調達
担当者

•25-40歳の中間所得～高所得世帯の女性

販売チャネル
•中級～高級日本食レストラン(主に寿司)

•中間所得～高所得者層向けの現地系スーパー

マーケティング
方針

•寿司人気が高まっており、中級以上の日本食レストラン
を対象に、差別化要素のある日本製醤油(減塩等)・テ
リヤキソース等の販路拡大を目指す

•人気料理番組と協賛することで、ごま味のドレッシングや
ゆず果汁といった日本らしい調味料を番組内で紹介し、
普及の拡大を狙う
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市場基礎情報(香港・中国・オーストラリア)：人口、民族構成等

出所：文献調査結果

香港 中国 オーストラリア

人口
(千人)

中間層以上人口
(千人)

4,327

民族構成

329,850 15,222

在留邦人数 27,429 131,161 89,133

GDP成長率
(過去3年平均)

2.7% 7.3% 2.4%

日本食
レストラン数

1,437 23,310 1,632

7,325 1,374,620 23,940

中間層以上
人口割合

59.3% 24.0% 63.6%

• 中華系(93.1%)

• インドネシア系(1.9%)

• フィリピン系(1.9%)

• その他(3%)

• 漢民族(91.6%)

• チワン族(1.3%)

• その他(7.1%)

• 欧州系(74.3%)

• アジア系(4.5%)

• その他(20.8%)

人口増加率
(過去5年平均)

0.9% 0.5% 1.5%
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香港・オーストラリアに関して、チョコレート菓子市場は拡大傾向。香港は、1人当たり消
費額の増加が、元々チョコレート菓子の消費が多いオーストラリアでは、人口の増加が
市場の成長に寄与している。中国に関しては、直近市場が縮小傾向。

市場基礎情報(香港・中国・オーストラリア) ：市場規模_チョコレート菓子

出所：Euromonitor

市場規模推移(チョコレート菓子)

• 市場は拡大傾向で継続的に成長してお
り、市場規模は1.7億ドルに達している

• 1人当たり消費額も増加傾向にあり、25
ドルに迫る

香港 中国

• 市場は2015年に拡大傾向から縮小傾
向に転じているものの、市場規模は20億
ドルと大きい

• 1人当たり消費額は1.5ドル程度と小さく、
一部の層しか消費していない

オーストラリア

• 市場は拡大傾向で、市場規模が15億ド
ルを超えてもなお堅調な成長がみられる

• 1人当たり消費額は元々高水準であり、
増加幅は僅か。主に人口増が市場規模
の拡大に寄与していると見られる

3.4%

オーストラリアの人口の年平均増加率：1.5%

市場規模の年平均増加率(5年)

中国の人口の年平均増加率：0.5%香港の人口の年平均増加率：0.9%

3.8% 2.1%
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キャンデー類は、いずれの国でも1人当たり消費額が1.5～3ドルと小さく、香港を除いて
市場は縮小傾向となっており、特に、オーストラリアの縮小傾向は顕著。

市場基礎情報(香港・中国・オーストラリア) ：市場規模_キャンデー類

出所：Euromonitor

市場規模推移(キャンデー類)

• 市場は小さいが拡大傾向であり、市場規
模は2,100万ドル程度

• 1人当たり消費額の増加はほとんど見られ
ず、主に人口増によって市場が拡大してい
る

香港 中国

• 市場は2015年に拡大傾向から縮小傾
向に転じ、市場規模は23億ドルを割り込
んでいる

• 人口は増加しているものの、1人当たり消
費額の落ち込みにより市場は縮小傾向

オーストラリア

• 市場は2014年から減少傾向となり、市
場規模は5,000万ドルを割り込んでいる

• 堅調な人口増にも関わらず、1人当たり消
費額の落ち込みにより市場は縮小傾向

1.2% 0.2%

オーストラリアの人口の年平均増加率：1.5%中国の人口の年平均増加率：0.5%香港の人口の年平均増加率：0.9%

-2.9%

市場規模の年平均増加率(5年)
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いずれの国も過去5年ではビスケット市場は拡大傾向。1人当たり消費額は、増加を続
けていた香港・中国では減少に転じ、オーストラリアでは過去5年間停滞している。

市場基礎情報(香港・中国・オーストラリア) ：市場規模_ビスケット

出所：Euromonitor

市場規模推移(ビスケット)

• 市場は拡大傾向だが、2016年に減速
し、市場規模は9,700万ドルで停滞

• 2015年まで増加を続けていた1人当たり
消費額が2016年には減少している

香港 中国

• 市場は2015年に拡大傾向から縮小傾
向に転じ、市場規模は34億ドルまで減少

• 1人当たり消費額は2.5ドル前後に留まっ
ている

オーストラリア

• 市場は堅調に拡大しており、7億ドルに迫
ろうとしている

• 市場の拡大は人口増によるもので、1人
当たり消費額は伸びていない

オーストラリアの人口の年平均増加率：1.5%中国の人口の年平均増加率：0.5%香港の人口の年平均増加率：0.9%

2.0%
2.2% 1.5%

市場規模の年平均増加率(5年)
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チューインガム市場は香港を除いて減少傾向となっている。香港では1人当たり消費額の
増加が著しく、今後も需要の拡大が期待される。

市場基礎情報(香港・中国・オーストラリア) ：市場規模_チューインガム

出所：Euromonitor

市場規模推移(チューインガム)

• 市場は拡大傾向で、市場規模は5,400
万ドルに達している

• 1人当たり消費額の有意な増加が見られ
る

香港 中国

• 市場は2015年に拡大傾向から縮小傾
向に転じ、市場規模は15億ドルまで落ち
込んでいる

• 1人当たり消費額は1.1ドル程度に留まっ
ている

オーストラリア

• 市場は2015年に少し持ち直したものの縮
小傾向で、市場規模は1.2億ドルを割り
込んでいる

• 1人当たり消費額は減少し続けており、5
ドル程度となっている

オーストラリアの人口の年平均増加率：1.5%中国の人口の年平均増加率：0.5%香港の人口の年平均増加率：0.9%

2.4% -1.5%
-1.0%

市場規模の年平均増加率(5年)
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清涼飲料水は中国市場の拡大が顕著。オーストラリアでは1人当たり消費額の減少が
著しく、人口は堅調に増加しているにも関わらず、市場は緩やかに縮小を続けている。

市場基礎情報(香港・中国・オーストラリア) ：市場規模_清涼飲料水

出所：Euromonitor

市場規模推移(清涼飲料水※)

• 市場の成長は2015年まで停滞していた
が、2016年に拡大し、市場規模は13億
ドルに達している

• 1人当たり消費額は180ドル程度

香港 中国

• 市場は拡大傾向で、市場規模は600億
ドルに達している

• 1人当たり消費額は増加し続けており、
44ドル程度

オーストラリア

• 市場は緩やかな縮小傾向で、市場規模
は54億ドル

• 1人当たり消費額は減少し続けており、
225ドル程度

オーストラリアの人口の年平均増加率：1.5%中国の人口の年平均増加率：0.5%香港の人口の年平均増加率：0.9%

6.8%

-0.6%
0.9%

市場規模の年平均増加率(5年)

※) 小売／業務用の炭酸飲料、茶系飲料、機能性飲料、果汁入り飲料、ミネラルウォーター、コーヒー系飲料、濃縮液等を含む。
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いずれの国においても醤油市場は拡大傾向にあるが、特に中国が顕著。香港・オースト
ラリアに関しては、主に人口増に支えられた緩やかな市場拡大となっている。

市場基礎情報(香港・中国・オーストラリア) ：市場規模_醤油

出所：Euromonitor

市場規模推移(醤油(小売))

• 市場は僅かに拡大傾向で、市場規模は
2,600万ドルに達している

• 1人当たり消費額の伸びはほとんど見られ
ず、市場の拡大は人口増によるところが大
きい

香港 中国

• 市場は拡大傾向で、市場規模は70億ド
ルに迫ろうとしている

• 1人当たり消費額は増加し続けており、5
ドル程度

オーストラリア

• 市場は僅かに拡大傾向で、市場規模は
4,100万ドルに達している

• 1人当たり消費額は緩やかに減少し続け
ており、1.7ドル程度

オーストラリアの人口の年平均増加率：1.5%中国の人口の年平均増加率：0.5%香港の人口の年平均増加率：0.9%

0.9%

9.2%

1.1%

市場規模の年平均増加率(5年)
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ソース、ドレッシング及びその他調味料に関しては中国市場の拡大が顕著で、香港・オー
ストラリアは横ばい。1人当たり消費額については香港とオーストラリアで減少が見られ
る。

市場基礎情報(香港・中国・オーストラリア) ：市場規模_ソース、ドレッシング及びその他調味料

出所：Euromonitor

市場規模推移(ソース、ドレッシング及びその他調味料※(小売))

• 市場の成長は市場規模1.5億ドル程度
で停滞している

• 1人当たり消費額は僅かに減少傾向で、
20ドル程度

香港 中国

• 市場は拡大傾向で、106億ドルに達して
いる

• 1人当たり価格は増加し続けており、7.8
ドル程度

オーストラリア

• 市場は僅かに拡大傾向で、市場規模は
18億ドル程度

• 1人当たり消費額は2014年以降減少し
続けており、74ドル程度

オーストラリアの人口の年平均増加率：1.5%中国の人口の年平均増加率：0.5%香港の人口の年平均増加率：0.9%

7.7%

0.8%-0.1%

市場規模の年平均増加率(5年)

※) トマトペースト／ピューレ、ブイヨン、ハーブ／スパイス、MSG、ケチャップ、マヨネーズ、マスタード、オイスターソース、ドレッシング、
卓上ソース、パスタソース、調理用ソース、粉末調味料等を含む
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輸入業者・卸売業者を経由して、現地系大手小売/日系小売に流通している。

日本製加工食品の流通構造概要(香港)

出所：文献調査

卸売業者 小売・外食業者

レストラン・その他外食業者
日本食レストランA、

日系レストラングループB等

現地系大手小売
現地系大手小売A、
現地系大手小売B等

卸売業者A、
卸売業者B等

輸入業者

輸入兼卸売業者A等

輸入業者A、
輸入業者B、
輸入業者C、
輸入業者D等

日系百貨店
日系百貨店A、日系百貨店B等

日系スーパー
日系スーパーA、日系スーパーB、

日系スーパーC等

コンビニエンスストア
コンビニA、コンビニB、

コンビニC等
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輸入業者・卸売業者を経由して、現地系/外資系/日系大手小売に流通している。

日本製加工食品の流通構造概要(中国)

出所：文献調査

卸売業者 小売・外食業者

レストラン・その他外食業者
日本食レストランB、
その他外食事業者A

ホールセールクラブ
外資系大手小売E等

卸売業者C、
卸売業者D等

輸入業者

輸入兼卸売業者B、輸入兼卸売業者C等

輸入業者E、輸入業者F、
輸入業者G、輸入業者H、
輸入業者I、輸入業者J、

輸入業者K等

その他外資系大手小売
外資系小売A、外資系小売B、
外資系小売C、外資系小売D等

現地系大手小売
現地系小売C、現地系小売D、

現地系小売E等

日系大手小売
日系大手小売A等

コンビニエンスストア
コンビニA、コンビニD、

コンビニE等
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輸入業者・卸売業者を経由して、現地系大手小売/アジア系小売に流通している。日系
小売の進出は限定的。

日本製加工食品の流通構造概要(オーストラリア)

出所：文献調査

卸売業者 小売・外食業者

レストラン・テイクアウト店等

大手小売
現地系小売F、現地系小売G、
現地系小売H、外資系小売F等

卸売業者E、卸売業者F、
卸売業者G等

輸入業者

輸入兼卸売業者D、輸入兼卸売業者E、
輸入兼卸売業者F、輸入兼卸売業者G、

輸入兼卸売業者H等

輸入業者L、輸入業者M、
輸入業者N、輸入業者O、
輸入業者P、輸入業者Q、
輸入業者R、輸入業者S、
輸入業者T、輸入業者U、
輸入業者V、輸入業者W、
輸入業者X、輸入業者Y、

輸入業者Z等

アジア系小売
アジア系スーパーA、
アジア系スーパーB等

日系小売
日系小売A等
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消費者の嗜好・行動特性(香港・中国・オーストラリア)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

消費者の
嗜好・

行動特性

香港

• 一般的に甘味を美味しいと認識する傾向が
あり(ただし甘すぎるのは苦手)、甘味のない
商品を好まない

• 宴会時を除き、食事の時の飲酒は一般的で
はない

• 家庭でも外食時でも、米飯とおかずは基本
的に分けられていることが多く、特に家庭では
おかずを取り、白飯に乗せて食べることが多い

• 個々の食品の特別なストーリー性・薀蓄に購
入が左右されやすい

• 訪日経験を持つ消費者も多く、本物志向も
高いため、日本製という表示が有効

 例えば、北海道のブランドイメージは
高い

• 中国本土からの旅行者は香港でお土産を
買って帰るのが習慣となっており、特にチョコ
レート菓子の人気が高い

• 居住スペースが限られており、買いだめや、大
容量商品の購入を控える傾向にある

中国

• 北京周辺(華北地域)は塩辛い味付
け、広州周辺(華南地域)はさっぱりとし
た味付け、沿岸部の上海周辺(華東
地域)では濃い味、甘い味、内陸の中
部地域では香辛料の効いたものや辛い
味が好まれる

• 安全・安心な食品に対する高い関心が
あり、特に小さな子供を持つ若い世
代、女性、高所得者層を中心に、健
康、美容に良い食品が受入れられつつ
ある

オーストラリア

• 基本的に濃いめの味を好む傾向にある

 特に、人口の大半を占める欧州系
オーストラリア人はこの傾向が強く、
醤油や砂糖が多く入ったテリヤキ
ソース系の味も好まれる

• デザート等は甘みの強いものを好む傾向

• 近年では、中華や東南アジア、中東の要素
を取り入れたモダンオーストラリアン料理がレス
トランなどで普及

• 日本食に対しては非常に関心が高く、健康
的なイメージを持っている

• 魚介類は身体に良いというイメージが強い

• 都市生活者は、一日に3～4回、近くのスー
パーマーケットで買い物をする場合が多い

 時間を節約したいニーズが強く、冷
凍食品や調理が簡単な食品の消
費が多い

• 《香港/中国共通》
旧正月、中秋節等で食品ギフト(果物、菓子、酒など)を贈る習慣がある

 赤色、金色が縁起の良い色とされており、そのような色のパッケージが好まれる
(逆に、黒色や白色は好ましくない)
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小売チャネル概要(香港・中国・オーストラリア)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

香港

• 食品小売業(スーパー)は現地系資本の2グループが7割以上を占める複占状態(Daily FarmとA.S.Watson)

• 日本からの生鮮食品は日系スーパーでの取扱いが中心だが、加工食品については現地系スーパーでも取り扱われている

• 日本製品を「759ストア」等の輸入品専門店や「Jing Dong」「Amazon」といったインターネット通販で購入する層も多い

• 日本製品を購入するチャネルとして一般的なのはイオン、伊勢丹、Fusion、YATA、セブンイレブン、MUJI、759ストア等である

 上記のチャネルでは、日本製品が、現地製品や他国輸入品の同カテゴリ商品よりも安価な場合もある

• 華東地域においては、日系を含む百貨店、スーパー等の活発な進出が継続している

• ホールセールクラブでは輸入食品の取り扱いが比較的多く、特に、Metro Groupは輸入食品の品揃えが充実している

• セブンイレブン、ファミリーマート、ローソンといったコンビニエンスストアの店舗数が急増している

中国

• 系統は大きく分けて、現地系スーパー、アジア系食料品店、日系食料品店の3つ

• 現地系スーパーは最大手のウールワース、2位のコールズで市場シェアの7割以上を占めている

 主な顧客層は欧州系オーストラリア人

 店舗の多くはアジア食品コーナーを設置しており、中華やタイ、ベトナムなどの食材と並んで日本食品も販売している

• アジア系食料品店は中華、タイ、ベトナム、マレーシア、インドネシア、日本、韓国などアジア各国・地域の食材を主に取り扱う小
売業態である

 主な顧客層はアジア系住民

 主に大都市中心部や郊外のアジア人居住者が多いエリアに立地している

 アジア人の家族経営による零細事業者が多いが、シドニー周辺に6店舗を展開する中国系の「ミラクル・スーパーマー
ケット」のようなチェーン店もある

• 日系食料品店は、日本人経営の小売店が大半を占める

 主な顧客層は日系企業の駐在員、日本人留学生、現地永住者

 シドニーやメルボルン、ゴールドコーストなど日本人の居住者が多い主要都市に数件ずつ

 最も歴史が古いシドニーの「東京マート」や同系列で主要都市にある「不二マート」などが代表的

オーストラリア
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食品全般に関する市場概況(香港・中国・オーストラリア)(1/2)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

• 生活水準の向上に伴い、消費者はより多様な食品を求めるようになってきており、商品を見定める力も高まっている

• 過去5～10年の間に発生した食品の安全・衛生を巡る一連の事件を受け、消費者の食の安全への関心が高まっている

• 35歳以下の若年層を中心に、消費者の健康で栄養価の高い食品への関心が高まっている

• レストラン業界やホテル業界の発展がめざましく、調味料の需要を増加させる一因となっている

 レストラン業界では、KFC、マクドナルド等の西洋・中華FFチェーンや、西洋レストランチェーンの店舗数が急増している

• 茶系飲料市場ではおよそ150種類の商品が流通しており、台湾系、香港系メーカーのブランドが浸透している

 台湾、香港系のメーカーが市場を牽引しており、市場全体の75%以上のシェアを握っている

 平均で毎年20種類以上の新商品が登場しており、メーカーは値下げやデザインの変更等によりしのぎを削っている

• 果汁入り飲料市場の参入メーカー数は4,000社で、台湾系、国内系、国際系メーカーの大きく3つのグループに分けられる

• 醤油市場の用途別構成比(2014年)は市販用(45.2%)、業務用(42.8%)、加工用(12.0%)

 業務用は近年の飲食業界の活況により市場が堅調に伸びている

• 醤油のチャネル別の販売額構成比(2014年)は、レストラン(41.1%)、量販店(40.3％)、食品加工用(12.0%)、一般食
品店(4.9%)

• 酢の市場の用途別構成比(2014年)は、業務用(53.0%)、市販用(44.0%)、加工用(3.0%)

 加工用の酢はキムチ生産工場や、りんご酢加工工場などで使用されるが、市場規模は僅かである

• 酢市場の現地メーカーは約6,000社、ブランド数は400種に及び、市場集中度は低い

 地域ごとのブランドが多く、全国的なブランドは限られている

• マヨネーズ・ドレッシング市場のシェア上位を占めるのはいずれも外資メーカーであり、現地メーカーの製造技術がまだ発展してい
ないことが伺える

中国
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食品全般に関する市場概況(香港・中国・オーストラリア)(2/2)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

香港

• オーガニック食品市場が堅調に成長しており、オーガニックと非オーガニックの商品の価格差も小さくなってきて
いる(オーガニックが10－20%高い程度)

• 共働き世帯の増加により、冷凍食品や調理済み食品への需要が高まっている

• 食の安全や健康へのこだわりからオーガニック食品の需要が増加

健康に良いというイメージから魚介類の消費も増加

• 大手スーパーでのグルテンフリーのパンやビスケット等の食品の販売が増加傾向

• 「スシロール」と呼ばれる巻き寿司や回転寿司の人気により、醤油の認知度が高い

• 西洋料理に異文化の料理を取り入れた「モダン・オーストラリアン」や「コンテンポラリー」と呼ばれる創作料理の
高級レストランが次々と開店している

• テレビの料理番組の人気があり、影響を受けて料理に凝る家庭が増加している

オーストラリア
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日本製加工食品に関する全体概況(香港・中国・オーストラリア)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

• 既に多くの日本製加工食品が流通しているため、価格競争力が求められてきている

• ごまを使った商品(ドレッシング、菓子、デザート等)の人気が高まっている

• 菓子、清涼飲料水、調味料は日本の食文化と共通点が多く、現地製、台湾製、韓国製等の安価な競合
品が多数存在

• 国内製品の品質・安全面で信頼できないと考えている層が一定数存在しており、そのような層は日本製品を
はじめとする先進国からの輸入品の購入意欲が高い

• 日本製品は、主要市場では既に浸透しているものの、一部の大都市を除き内陸地方都市ではほとんどみら
れない

• 日本製品の購入意欲は高いが、正規輸入品を取り扱っているチャネルがほとんど無いため、日本を訪れた際
に購入するか、インターネット通販で購入する場合が多い

• 日本ブランドの醤油、マヨネーズ、カップ麺等は大手食品メーカーがアジアなどの第3国で製造したものが販売さ
れているケースが多い

大手メーカー製品の日本からの輸入はカレールーやパン粉等に限定されている

香港

中国

オーストラリア
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品目別消費者嗜好・ニーズ(香港・中国・オーストラリア)：菓子(1/2)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

香港

• チョコレートの主な消費者セグメントは13-19歳の若年層

• 菓子の消費の半分以上をハイパーマーケット及びスーパーマーケットが占めている

• 糖分が多い商品を控える動きが強まっている

 香港の政府機関であるCFS(The Center for Food Safety)も国民に糖分の摂取を控えるよう呼びかけている

• 「パティシエが監修」のキャッチコピーがあるなど、作り手の熟練度が高いイメージのある商品に対して魅力を感じる傾向にある

• 高価格なプレミアム商品への需要は落ち着きつつある

• 日本製品の美味しさやパッケージデザインの良さが評価されており、ジャパンブランドが浸透している

• チューインガムについて、現地ではキャラクター物の商品がよく販売されている(ドラゴンボール、ワンピース等のアニメキャラクター)

• 従来は誕生日等の贈答用の用途が主だったが、他国文化の流入や消費者の所得向上により、間食の用途での需要も拡大しつつある

• 菓子は一般的に糖分が過剰に含まれているとみなされている

• チョコレート菓子では、健康面のメリットからダークチョコレートの人気が高い

 各メーカーは販促時にダークチョコレートの脂肪分の低さや、抗酸化作用を訴求している

• チューインガムでは、機能性成分を含むものや、香りが良いもの、シュガーレスのものの人気が高い

 キシリトールは歯や身体に良いことから人気が高い

• 消費者の所得向上により高価格帯・ブランド商品の需要が増加している

 例えば、海外のチョコレートブランドは味や品質の面で優れていると認識されている

• 現地メーカー品の主なフレーバーは、小豆ミルク、アーモンド、ドリアン、ココナッツ

• コンビニエンスストアやインターネット通販での購入が増加傾向にある

 内陸部の地方都市では依然として現地系スーパーでの購入が主流

• 日本製菓子は味わいや食感が繊細であり、現地製品には代替品が無いと感じている場合が多い

 抹茶系商品の風味やハイチュウをはじめとするソフトグミ・キャンデーの食感など

中国
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品目別消費者嗜好・ニーズ(香港・中国・オーストラリア)：菓子(2/2)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

• 健康志向の高まりにより、糖分や脂肪分が少ない商品への需要が高まっている

チョコレート菓子では、ダークチョコレートや、オーガニックのチョコレートへの需要が拡大している

ガムでは、シュガーレスタイプのものが人気となっている

• アジア系を中心に日本製のチョコレート菓子は人気が高く、特に抹茶味の商品の人気が高い

• 都市部を中心に若年層(12-29歳)や女性労働者層による菓子の増加が高まりつつある

• 中間所得～高所得者層ではチョコレートを中心に高価格帯のプレミアム商品への需要が高まりつつある

オーストラリア
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品目別消費者嗜好・ニーズ(香港・中国・オーストラリア)：清涼飲料水(1/2)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

中国

• 薄い色でシンプルなパッケージの商品に対して、添加物が糖分が少ないと感じる傾向がある

【茶系飲料】

• 茶系飲料の購入動機として、健康への関心が大きい

 低カロリーであることから、特に、ダイエットを目的とした女性消費者からのニーズが高い

• 年齢層では25-34歳の消費者が増加している

• 自然や健康効果を謳った商品や、甘味の控えめなあっさりした味の商品の人気が高まっている

• 中国の伝統的な健康茶である涼茶(36%)のシェアが最も大きく、次いで紅茶(28%)、緑茶(23%)のシェアが大きい

• 15-25歳の若年層は健康への関心よりもカロリー摂取に対する関心が高い

• 輸入品としての茶系飲料の多くは、大都市の中・高級ショッピングセンターや高級娯楽施設などで販売される

 主要な消費者はホワイトカラー層、青年層、外国人や高所得者層である

 平均的な価格は国産商品の2倍以上である

• 容器のサイズは500mlの飲みきりサイズが一般的であり、購入チャネルは一般食料品店が最も多く、次いで量販店が多いこと
から、できるだけ身近なチャネルで、携帯用に購入している場合が多いことが分かる

• 外食チャネルでの消費はほとんどない

• 茶系飲料の主な消費者は若年層であることから、インターネット通販等のチャネルでの購入の拡大が見込まれる

【果汁入り飲料】

• 業務用のレストランやホテル向け商品では、果汁濃度の高い高価格帯商品が中心である

• 主な購入チャネルは量販店が最も多く、家庭での消費用に購入されることが多い

• レストランでは食事と一緒に果汁入り飲料が消費されることが多く、販売が伸びているチャネルの一つである

• 主な消費者は若者や青年層であり、ホワイトカラー層と学生の2大グループが大きなターゲットとして考えられる

• 一般的に女性の消費者の方が多い

• 炭酸やヨーグルトの入った複合型商品の人気が高まっている
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品目別消費者嗜好・ニーズ(香港・中国・オーストラリア)：清涼飲料水(2/2)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

中国

【炭酸飲料】

• 消費者が健康に関心を払うようになってから、果汁入り飲料や茶系飲料へのシフトが起こっており、市場全体は縮小傾向

• 輸入品は大都市の中・高級ショッピングセンターや高級娯楽施設などで消費されている

 主な消費者層は青年層やホワイトカラー層、外国人など高所得者層が中心である

 平均的な価格は国産の2倍以上

• チャネル別販売量は一般食料品店＞量販店＞レストラン＞CVSである

• インターネットカフェで若者が炭酸飲料を消費するシーンが多い

• 無糖タイプなど健康面での付加価値を謳った商品は、市場規模がまだ限定的ではあるものの、一定の需要を見込める

香港

• 糖分が多い商品を控える動きが強まっている

 香港の政府機関であるCFS(The Center for Food Safety)も国民に糖分の摂取を控えるよう呼びかけている

• 栄養価の高い商品や健康的なイメージのある商品への需要が高まっている

 例えば、最近では、ミネラルウォーター、豆乳、ヨーグルト系飲料、エナジードリンクの消費が拡大している

 エナジードリンクは若年層の間で非常に人気が高い

• 新たな商品として、濃縮タイプのジュースやアイスコーヒー、アーモンドミルク系飲料の人気が高まりつつある

• 日本製の高級フルーツジュースは、現地製品には無い新鮮さにより人気が高い(スターリングフーズの津軽完熟林檎ジュース等)

• パッケージに栄養成分や健康効果に関する明確な表記がある商品に魅力を感じる傾向がある

• ミネラルウォーターの消費が拡大しており、炭酸飲料の消費を上回っている

• 炭酸飲料については13-19歳の若年層での消費が多いが、減少傾向にある

• 日本の緑茶は一定の需要がある

• ラムネの人気が高い

• 中間所得～高所得者層を中心に高級フルーツジュースへの需要が高まりつつある

オーストラリア
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品目別消費者嗜好・ニーズ(香港・中国・オーストラリア)：調味料(1/3)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

中国

• 醤油や味噌等について、現地生産されている伝統的商品よりも日本製品の方が美味しいと感じる層が存在

《醤油》

• 生抽(薄口醤油)は和え物料理や麺料理などに使用され、主に華南、華東、西南地域での消費が多い

• 老抽(濃口醤油)は煮込み料理、漬け物などに、口当たりをよくすることや色付けを目的として使用され、主に
華北、東北、西北、華中地域での消費が多い

• 昨今の食生活の変化に伴って、さっぱりした味付けが好まれるようになってきていることや、生抽の用途が比較
的広いことから、老抽の市場成長は鈍化しつつある

• 醤油は消費者にとって生活必需品であるため、各地域の消費量はおよそ人口に比例する

• 飲食業や食品加工業が発達している都市は醤油のニーズが比較的高まっている

• 広東省、山東省、河南省、四川省、江蘇省、河北省、上海市、北京市などで消費が多い

• 市販用は主にチェーンストアや、CVS、小規模小売店などで販売されている

• レストランはスーパーマーケットを抑えて最も大きいチャネルとなっている

• 品質への関心が高まっており、衛生面や品質面で劣る中小メーカーは淘汰され、大手メーカーのブランドに人
気が集中する傾向にある

• 近年、華東地域、華南地域では食品加工業の発展がめざましく、市販用や業務用の需要も高い地域であ
るため、今後の市場の拡大を牽引するとみられる

• 海天、李錦記、加加、欣和などのブランドが高い知名度と消費者の信頼を得ており、国内ほぼ全域をカバー
する販売網を確立しているため、今後も上位メーカーによるシェア拡大は続いていくとっみられる
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品目別消費者嗜好・ニーズ(香港・中国・オーストラリア)：調味料(2/3)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

中国

《酢》

• 1人当たりの年平均消費量は増加傾向にあり、調味料としての使用に留まらず、栄養食品や保健食品としての効能をアピール
した商品が注目されるようになっていきており、今後もこのような商品への需要は高まるとみられる

• 市場では料理用の商品のほかに、果実酢や栄養・保健食品用途のもの、飲料商品などが流通している

• 安全面や栄養面への関心の高まりにより、人工合成酢の市場は縮小傾向にある

《マヨネーズ・ドレッシング》

• 食生活の多様化に伴い、家庭での消費も増加している

• サウザンアイランドは、甘酸っぱさに特徴があり、シーフード等の和え物に最適で、若年、青年層、ニューファミリー層等による消費
が増加している

• ドレッシングは、マヨネーズに遅れて市場に投入されており、種類もさほど多くないため、まだ市場規模は小さいが、近年では、都
市生活者を中心に自宅でサラダを作る層も増えており、今後、需要は高まるとみられる

• 都市生活者を中心に、忙しさから調理・食事時間の短縮が顕著となる傾向が見られ、調理が比較的簡単な洋食へのシフトが
みられる

• 都市部を中心にスーパーやCVS等で販売されるサンドイッチやサラダ、ハンバーガー等の加工用の需要が増加している

• 西洋の食習慣が浸透している都市部を中心に消費されており、地方での普及はまだ進んでいないため、今後の市場の成長の
余地はまだまだ大きいとみられる
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品目別消費者嗜好・ニーズ(香港・中国・オーストラリア)：調味料(3/3)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

香港

• 25-40歳の中間所得～高所得世帯の主婦が調味料の主な購買層である

• 醤油についてはキッコーマン製のものが多く、特に卓上商品ではその傾向が顕著

• 醤油やソース混合調味料について、300ml程度の比較的小さいサイズがよく売れている

• イカリソース、オタフクソース、ブルドッグソースなどの万能ソースが売れている

• 多忙なライフスタイルへの遷移が起こっており、家庭での調味料需要の拡大が期待される

• テイクアウトの寿司屋を中心として、醤油やマヨネーズ、テリヤキソースの人気が高い

• 「マスターシェフ」や「マイキッチンルールズ」といった料理番組が調味料の売り上げに影響を与えている

例えば、キユーピーのマヨネーズは「マスターシェフ」で使用されたことで普及の拡大に繋がった

• 調味料の消費者は、使いやすさや加工度の低さから、パウダー状やキューブ状の商品から液体状の商品へシ
フトしつつある

オーストラリア
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日本食に関する市場概況(香港・中国・オーストラリア)

出所：文献調査結果、商社ヒアリング、Webアンケート結果

日本食
市場概況

香港 中国 オーストラリア

• (全般)国内に約10,000店のレスト
ランがあり、ジャンルはフランス料理等
の西洋料理からインドネシア料理等の
アジア料理まで多種多様

• 日本料理(和食)は中華料理や西洋
料理に次ぐ人気がある

特に、ラーメン店や寿司チェー
ン店は行列ができるほど人気

日本の外食産業の香港への
進出も依然として活発

• 武漢周辺(華中地域)は、中高所得
者層の間での健康志向を背景に、日
本食ブームがみられる

• 日系資本の飲食店の進出も始まり、
新たに開店した日本食レストランで
は、時間帯によって長蛇の列ができる

• シドニーを中心とするラーメンブームを背
景に多くのラーメン店が開店

一風堂、博多ん丸など日系4
社程度が進出しているほか、在
留邦人経営の店舗も増加

• 「スシロール」の人気が高まっており、小
売店で海苔、寿司酢、巻寿司等を同
梱した巻き寿司セットが販売されるな
ど、内食市場にも浸透しつつある

• レストラン業界では、食材として
「Yuzu」「Miso」「Dashi」などの日本
語名称がトレンドになっており、日本食
以外での需要も期待される

• 都市部の高所得者層の間では本格
的な日本料理への理解が広まっている
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香港では各種類に人気が分散している傾向が見られるのに対し、オーストラリア・中国で
はチョコレートに人気が集まっており、特にオーストラリアでは人気の高さが伺える。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(菓子)：種類別の人気

出所：Webアンケート結果

よく購入する菓子の種類

香港 オーストラリア中国

(回答数※：29)

※) 日本メーカー品を購入したことがあるとした回答者
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チューインガ
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その他

一般 日本メーカー品
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一般 日本メーカー品
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チョコレート

菓子

キャンデー類
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チューインガ

ム

スナック菓子

その他

一般 日本メーカー品

(回答率) (回答率) (回答率)

(回答数：37) (回答数※：20)(回答数：29) (回答数※：12)(回答数：44)
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香港・中国・オーストラリアの現地流通状況(菓子全般)

香港種類

チョコレート
菓子

• マーズ製品

• ネスレ製品

• フェレロ製品

• リンツ製品

• キャドバリー製品

• ゴディバ製品

• 明治製品

• MUJI製品

• トブラローネ(クラフトフーズ)

中国

• ダヴ、その他マーズ製品

• ゴディバ製品

• 明治製品

• フェレロ製品

• ハーシーズ製品

• リンツ製品

• ネスレ製品

• ロッテ製品

• リッタースポーツ製品

• トフィーフェー(ストーク)

オーストラリア

• リンツ製品

• デイリーミルク、フルーツ&ナッツ、その他
キャドバリー製品

• キットカット、その他ネスレ製品

• アーネストヒラー製品

• ウェリントンチョコレートファクトリー製品

• キンダーブエノ、ロシェ(リンツ)

• エムアンドエムズ(マーズ)

• トブラローネ(クラフトフーズ)

キャンデー
類

• スキットルズ(マーズ)

• エクリプス(マーズ)

• ハイチュウ(森永製菓)

• ハリボ製品

• MUJI製品

• フルーチップス(ネスレ)

• ラケロール(クロエッタ)

• ワインガムズ(マークス&スペンサー)

• ハーブドロップス(リコラ)

• 大白兔(上海冠生園)

• 旺旺製品

• 徐福記製品

• 不二家製品

• パスカル製品

• アラン製品

• マーズ製品

出所：Webアンケート結果、消費者ヒアリング

回答のあった主な商品・メーカー名
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香港・中国・オーストラリアの現地流通状況(菓子全般)

香港種類

ビスケット

• マークス&スペンサー製品

• オレオ(ナビスコ)

• リッツ(ナビスコ)

• ガーデン製品

• ロッテ製品

• MUJI製品

• ブリタニア製品

• エドパック(ハイタイ製菓)

• ソフトベイクドオートミールレーズンクッ
キー(ペパリッジファーム)

• ダイジェスティブダークチョコレート
(マクビティ)

中国

• 太平(クラフトフーズ)

• 趣多多(クラフトフーズ)

• 康師傅製品

• マスターコング製品

• レビスコ製品

• ダノン製品

• オレオ(ナビスコ)

• ポッキー(グリコ)

オーストラリア

• シェイプス、タイニーテディーズ、ティムタ
ム、モルト‘O’ミルク、その他アーノッツ製
品

• キャドバリー製品

• キャンベルズ製品

• ネスレ製品

• オレオ(ナビスコ)

• ポッキー(グリコ)

• こんにちはパンダ(明治)

• オーガニックライスケーキ(ハインツ)

チューイン
ガム

• エクストラ (マーズ)

• エアウェイブ(マーズ)

• リグレー製品

• エクストラ(マーズ)

• ダブルミント(リグレー)

• イーダ(リグレー)

• ストライド(モンデリーズ)

• ウォルマート製品

• エクストラ、その他リグレー製品

• トライデント(モンデリーズ)

出所：Webアンケート結果、消費者ヒアリング

回答のあった主な商品・メーカー名
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香港・中国・オーストラリアの現地流通状況(菓子全般)

香港種類 中国 オーストラリア

スナック
菓子

• カルビー製品

• ジャックアンドジル製品

• コイケヤ製品

• 東ハト製品

• ハニーバターカシューナッツ
(トムズギリム)

• カルビー製品

• レイズ製品

• 三只松鼠製品

• 徐福記製品

• アンクルポップ製品

• ウォーカーズ製品

• オイシー製品

• シェイプス、その他アーノッツ製品

• スミス製品

• ドリトス(フリトレー)

• ブルーバード製品

• ケトル(コストコ)

出所：Webアンケート結果、消費者ヒアリング

回答のあった主な商品・メーカー名
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香港・中国・オーストラリアの現地流通状況(日本製菓子)

香港種類

チョコレート
菓子

• 明治製品

• ロッテ製品

• グリコ製品

• ロイズ製品

• 抹茶キットカット(ネスレ)

中国

• 明治製品

• MUJI製品

• ロッテ製品

オーストラリア

• 明治製品

• ロッテ製品

• 抹茶キットカット(ネスレ)

キャンデー
類

• 明治製品

• ハイチュウ(森永製菓)

• MUJI製品

• ぷっちょ(UHA味覚糖)

• 不二家製品
• ハイチュウ(森永製菓)

ビスケット
• ポッキー(グリコ)

• MUJI製品

• ポッキー(グリコ)

• 白い恋人(石屋製菓)

• コアラのマーチ(ロッテ)

• こんにちはパンダ(明治)

スナック
菓子

• カルビー製品

• MUJI製品

• 東ハト製品

• カルビー製品 -

出所：Webアンケート結果、消費者ヒアリング

回答のあった主な商品・メーカー名
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香港はどの種類についても購入頻度が月1回以上の割合が高く、定期的な購入が多い
ことが伺える。また、オーストラリアにおけるチョコレートの購入頻度が高い。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(菓子)：購入頻度

出所：Webアンケート結果

菓子を購入する頻度

香港

中国

オーストラリア

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

チョコレート菓子

キャンデー類

ビスケット

チューインガム

スナック菓子

毎日 週2回以上 週1回 月1回以上 月1回未満

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

チョコレート菓子

キャンデー類

ビスケット

チューインガム

スナック菓子

毎日 週2回以上 週1回 月1回以上 月1回未満

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

チョコレート菓子

キャンデー類

ビスケット

チューインガム

スナック菓子

毎日 週2回以上 週1回 月1回以上 月1回未満

(回答率)

(回答率)

(回答率)

(回答数：37)

(回答数：29)

(回答数：42)
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売店（駅、ガソリンスタンド

等）

インターネット通販

その他
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日系スーパー

ホールセールマーケット

現地系デパート
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食料品店

菓子専門店

売店（駅、ガソリンスタンド

等）

インターネット通販

その他

いずれの国も現地系スーパーでの購入が最も多く、日系スーパーでの購入は香港以外
ではあまり見られない。また、中国についてはインターネット通販での購入も比較的多い。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(菓子)：購入チャネル

出所：Webアンケート結果

菓子を購入する際に良く利用する販売チャネル

(回答数)

香港 中国 オーストラリア

(回答数) (回答数)

(回答数：37) (回答数：27) (回答数：43)
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

間食

気分転換

栄養補給

ホームパーティー

贈答用

その他

チョコレート菓子 キャンデー類 ビスケット

チューインガム スナック菓子

中国ではチョコレート菓子の贈答用目的での購入の多さが目立つ。また、オーストラリア
でチョコレート菓子の購入目的を「その他」とした人は、デザートとして食べることを購入の
目的としている※。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(菓子)：購入目的

出所：Webアンケート結果

菓子を購入する目的

(回答率)

香港 中国 オーストラリア
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(回答率) 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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ホームパーティー

贈答用

その他

チョコレート菓子 キャンデー類 ビスケット
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(回答率)

※)チョコレート菓子の購入目的を“その他”と回答した人の自由記述回答で確認。

(回答数：37) (回答数：29) (回答数：42)
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美味しさが各国共通で重視されるが、香港・中国では品質、オーストラリアでは価格の
安さが次いで重視される傾向。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(菓子)：購入基準

出所：Webアンケート結果

菓子を購入する際に重視するポイント

香港 中国 オーストラリア

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

食感が良い

香りが良い

その他

チョコレート菓子 キャンデー類 ビスケット

チューインガム スナック菓子

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

食感が良い

香りが良い

その他

チョコレート菓子 キャンデー類 ビスケット

チューインガム スナック菓子

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

食感が良い

香りが良い

その他

チョコレート菓子 キャンデー類 ビスケット

チューインガム スナック菓子(回答数：36) (回答数：29) (回答数：42)

(回答率) (回答率) (回答率)
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

特になし

糖分

塩分

脂肪分

グルテン

GMO

その他

0% 20% 40% 60% 80%

特になし

糖分

塩分

脂肪分

グルテン

GMO

その他

0% 20% 40% 60% 80%

特になし

糖分

塩分

脂肪分

グルテン

GMO

その他

いずれの国でも糖分や脂肪分の摂取を控えたいという回答が大半を占めているが、オー
ストラリアについては、摂取を控えたい成分が特にないという回答も比較的多い。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(菓子)：摂取を控えたい成分

出所：Webアンケート結果

菓子を食べる際に摂取を控えたい成分

(回答率)

香港 中国 オーストラリア

(回答率) (回答率)

(回答数：37) (回答数：29) (回答数：43)
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92%

8%

ある ない

香港・中国では日本メーカー品の消費経験が80%以上であるのに対し、オーストラリア
では40%程度にとどまっており、浸透度の低さが伺える。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(菓子)：日本メーカー品の消費経験

出所：Webアンケート結果

回答数：37

日本メーカーの菓子を食べたことがあるか

香港 中国 オーストラリア

42%

58%

ある ない

83%

17%

ある ない

回答数：29 回答数：45
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日本メーカーの菓子について、美味しさが主たる購入理由である点は各国共通。中国で
は特に品質・安全性に関する評価が高い。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(菓子)：日本メーカー品の購入理由

出所：Webアンケート結果

日本メーカーの菓子の購入理由

香港 中国 オーストラリア

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

食感が良い

香りが良い

その他

チョコレート菓子 キャンデー類 ビスケット

チューインガム スナック菓子

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

食感が良い

香りが良い

その他

チョコレート菓子 キャンデー類 ビスケット

チューインガム スナック菓子

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

食感が良い

香りが良い

その他

チョコレート菓子 キャンデー類 ビスケット

チューインガム スナック菓子

(回答率) (回答率) (回答率)

(回答数：29) (回答数：19) (回答数：14)
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菓子の原産国への関心について、特に香港で高い傾向がみられる。一方で、オーストラリ
アでは原産国への関心は低く、日本製菓子であることを認識した上での消費経験は
40%程度に留まっている。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(菓子)：原産国への関心

出所：Webアンケート結果

菓子を購入する

際に原産国を

気にするかどうか

日本製菓子を

食べたことがあるか

香港 中国 オーストラリア

73%

27%

気にする

気にしない
60%

40%
気にする

気にしない

42%

58%

気にする

気にしない

79%

6%

15%

ある

ない

分からない

76%

8%

16%

ある

ない

分からない

38%

20%

42% ある

ない

分からない

回答数：33 回答数：25 回答数：45

回答数：33 回答数：25 回答数：45
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菓子が日本製であることに価値を感じる割合は、香港・中国に比べてオーストラリアでは
低いが、価値を感じるポイントはいずれの国でも品質・安全性の高さやパッケージデザイ
ンの良さ、美味しさである。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(菓子)：日本製であることの価値

出所：Webアンケート結果

日本製であることに

価値を感じるか

日本製のどこに

価値を感じるか

香港 中国 オーストラリア

91%

9%

感じる

感じない

80%

20%

感じる

感じない

38%

62%

感じる

感じない

0% 20% 40% 60% 80% 100%

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

ブランドイメージが良い

美味しい

その他

0% 20% 40% 60% 80% 100%

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

ブランドイメージが良い

美味しい

その他

0% 20% 40% 60% 80% 100%

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

ブランドイメージが良い

美味しい

その他

回答数：33 回答数：25 回答数：45

(回答数：30) (回答数：16) (回答数：15)



148©Accenture 2017. All Rights Reserved. 

0%
20%
40%
60%
80%

100%
炭酸飲料

茶系飲料

スポーツ飲料
エナジードリ

ンク

その他

一般 日本メーカー品

0%
20%
40%
60%
80%

100%
炭酸飲料

茶系飲料

スポーツ飲料
エナジードリ

ンク

その他

一般 日本メーカー品

0%
20%
40%
60%
80%

100%
炭酸飲料

茶系飲料

スポーツ飲料
エナジードリ

ンク

その他

一般 日本メーカー品

中国・オーストラリアでは炭酸飲料の人気が高いが、日本メーカー品はあまり購入されて
いない。香港では、茶系飲料の飲用割合が高く、日本メーカー品も浸透。オーストラリア
では「その他」の内、コーヒーをよく購入するという回答も多い。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(清涼飲料水)：種類別の人気

出所：Webアンケート結果

(回答率)

よく購入する清涼飲料水の種類

香港 中国 オーストラリア

(回答率) (回答率)

(回答数※：24)

※) 日本メーカー品を購入したことがあるとした回答者

(回答数：30) (回答数※：10)(回答数：17) (回答数※：11)(回答数：31)
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香港・中国・オーストラリアの現地流通状況(清涼飲料水全般)

出所：Webアンケート結果、消費者ヒアリング

香港小品目

炭酸飲料

• コカコーラ、コカコーラゼロ、ファンタグレー
プ、スプライト、その他コカコーラ製品

• 7up(ドクターペッパー)

• CCレモン(サントリー)

• ロッテ七星飲料製品

中国 オーストラリア

• スプライト、リフト、カークス、コカコーラダ
イエットコーラ、その他コカコーラ製品

• ソロ、レモネード、ジンジャーエール、その
他シュウェップス製品

• ペプシコーラ、ペプシマックス(ペプシコ)

• カルピスソーダ(カルピス)

茶系飲料

• MUJI製品

• Tao Ti製品

• 伊藤園製品

• 津路製品

• UCC製品

• 午後の紅茶(キリン)

• 烏龍茶(サントリー)

• 黒烏龍(サントリー)

• テルフォード製品

• ネスレ製品

• マスターコング製品

• 农夫山泉製品

• 統一企業製品

• リプトン製品

• 伊藤園製品

• サントリー製品

• リプトン製品

• キリン製品

• ダイソー製品

• ネスレ製品

• コカコーラ、スプライト、その他コカコーラ
製品

• ペプシコーラ(ペプシコ)

• 7up(ドクターペッパー)

• ペリエ(ネスレ)

• ワトソンズ製品

現地流通状況(清涼飲料水全般)
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香港・中国・オーストラリアの現地流通状況(清涼飲料水全般)

出所：Webアンケート結果、消費者ヒアリング

香港小品目

スポーツ
飲料

• ポカリスエット(大塚製薬)

• 100plus(フレイザーアンドニーヴ)

• ダカラ(サントリー)

• ゲータレード(ペプシコ)

• アクエリアス(コカコーラ)

中国 オーストラリア

• ポカリスエット(大塚製薬)

• パワーエイド(コカコーラ)

エナジー
ドリンク

- • ICHI MORE(日加満)
• オロナミンC(大塚製薬)

• レッドブル(レッドブル)

-

現地流通状況(清涼飲料水全般)
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香港・中国・オーストラリアの現地流通状況(日本製清涼飲料水)

出所：Webアンケート結果、消費者ヒアリング

香港小品目

炭酸飲料
• CCレモン(サントリー)

• 広島コーラ(齋藤飲料工業)

中国

-

オーストラリア

• カルピスソーダ(カルピス)

• ラムネ(メーカー不明)

• CCレモン(サントリー)

茶系飲料

• 伊藤園製品

• MUJI製品

• UCC製品

• サントリー製品

• 午後の紅茶(キリン)

• 烏龍茶(サントリー)

• 伊藤園製品
• お~いお茶(伊藤園)

スポーツ
飲料

• ポカリスエット(大塚製薬)

• ダカラ(サントリー)
• サンガリア製品 • ポカリスエット(大塚製薬)

エナジー
ドリンク

- - • オロナミンC(大塚製薬)

現地流通状況(日本製清涼飲料水)
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中国・オーストラリアでは、炭酸飲料を週2回以上購入する層の割合が30%以上存在
するのに対し、香港では10%以下に留まっている。茶系飲料については、いずれの国で
も定期的に購入する層の割合が比較的高い。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(清涼飲料水)：購入頻度

出所：Webアンケート結果

清涼飲料水を購入する頻度

香港

中国

オーストラリア

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

炭酸飲料

茶系飲料

スポーツ飲料

エナジードリンク

毎日 週2回以上 週1回 月1回以上 月1回未満

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

炭酸飲料

茶系飲料

スポーツ飲料

エナジードリンク

毎日 週2回以上 週1回 月1回以上 月1回未満

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

炭酸飲料

茶系飲料

スポーツ飲料

エナジードリンク

毎日 週2回以上 週1回 月1回以上 月1回未満

(回答率)

(回答率)

(回答率)

(回答数：31)

(回答数：17)

(回答数：30)
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いずれの国でも現地系スーパーでの購入が最も多く、香港・中国では現地系デパートや
食料品店での購入も比較的多い。香港では日系スーパーも定着。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(清涼飲料水)：購入チャネル

出所：Webアンケート結果

清涼飲料水を購入する際に良く利用する販売チャネル

香港 中国 オーストラリア

0 10 20 30 40

現地系スーパー

日系スーパー

ホールセールマーケット

現地系デパート

日系デパート

食料品店

売店（駅、ガソリンスタンド

等）

インターネット通販

その他

0 10 20 30 40

現地系スーパー

日系スーパー

ホールセールマーケット

現地系デパート

日系デパート

食料品店

売店（駅、ガソリンスタンド

等）

インターネット通販

その他

0 10 20 30 40

現地系スーパー

日系スーパー

ホールセールマーケット

現地系デパート

日系デパート

食料品店

売店（駅、ガソリンスタンド

等）

インターネット通販

その他

(回答数) (回答数) (回答数)

(回答数：30) (回答数：16) (回答数：29)
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香港・中国では、炭酸飲料の飲用の目的として気分転換が主であるのに対し、オースト
ラリアでは喉の渇きを潤すことを目的とすることが多い。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(清涼飲料水)：購入目的

出所：Webアンケート結果

清涼飲料水を購入する目的

香港 中国 オーストラリア

0% 20% 40% 60% 80% 100%

喉の渇きを潤す

気分転換

水分補給

栄養補給

疲労回復

ホームパーティ

贈答用

炭酸飲料 茶系飲料 スポーツ飲料 エナジードリンク

0% 20% 40% 60% 80% 100%

喉の渇きを潤す

気分転換

水分補給

栄養補給

疲労回復

ホームパーティ

贈答用

炭酸飲料 茶系飲料 スポーツ飲料 エナジードリンク

0% 20% 40% 60% 80% 100%

喉の渇きを潤す

気分転換

水分補給

栄養補給

疲労回復

ホームパーティ

贈答用

炭酸飲料 茶系飲料 スポーツ飲料 エナジードリンク

(回答率) (回答率) (回答率)

(回答数：30) (回答数：17) (回答数：30)
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美味しさが各国共通で重視されるが、中国では品質・手に入り易いことが重視される傾
向にある。また、香港では炭酸飲料に美味しさを求めており、品質・安全性を重視しない
傾向が見られる。オーストラリアにおいて、エナジードリンクに関するパッケージも重要。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(清涼飲料水)：購入基準

出所：Webアンケート結果

清涼飲料水を購入する際に重視するポイント

香港 中国 オーストラリア

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

香りが良い

炭酸飲料 茶系飲料 スポーツ飲料 エナジードリンク

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

香りが良い

炭酸飲料 茶系飲料 スポーツ飲料 エナジードリンク

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

香りが良い

炭酸飲料 茶系飲料 スポーツ飲料 エナジードリンク

(回答数：36) (回答数：29) (回答数：42)

(回答率) (回答率) (回答率)
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いずれの国においても清涼飲料水を飲む際に糖分の摂取を気にする傾向が見られる。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(清涼飲料水)：摂取を控えたい成分

出所：Webアンケート結果

清涼飲料水を飲む際に摂取を控えたい成分

香港 中国 オーストラリア

0% 20% 40% 60% 80% 100%

特になし

糖分

塩分

カフェイン

GMO

その他

0% 20% 40% 60% 80% 100%

特になし

糖分

塩分

カフェイン

GMO

その他

0% 20% 40% 60% 80% 100%

特になし

糖分

塩分

カフェイン

GMO

その他

(回答率) (回答率) (回答率)

(回答数：31) (回答数：17) (回答数：36)
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菓子と同様に、日本メーカーの清涼飲料水の消費経験は香港・中国・オーストラリアの
順に高い割合となっている。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(清涼飲料水)：日本メーカー品の消費経験

出所：Webアンケート結果

日本メーカーの清涼飲料水を飲んだことがあるか

香港 中国 オーストラリア

78%

22%

ある ない

56%

44%

ある ない

36%

64%

ある ない

回答数：32 回答数：18 回答数：39
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美味しさが各国共通の購入理由。中国でのエナジードリンク、オーストラリアでの茶系飲
料に関して、日本メーカー品の品質が評価されている点も伺える。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(清涼飲料水)：日本メーカー品の購入理由

出所：Webアンケート結果

日本メーカーの清涼飲料水の購入理由

香港 中国 オーストラリア

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

香りが良い

その他

炭酸飲料 茶系飲料 スポーツ飲料 エナジードリンク

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

香りが良い

その他

炭酸飲料 茶系飲料 スポーツ飲料 エナジードリンク

0% 20% 40% 60% 80% 100%

価格が安い

量が多い

量が多すぎない

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

手に入り易い

ブランドイメージが良い

美味しい

香りが良い

その他

炭酸飲料 茶系飲料 スポーツ飲料 エナジードリンク

(回答率) (回答率) (回答率)

(回答数：21) (回答数：10) (回答数：10)
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香港では70%以上が原産国を気にするのに対し、中国・オーストラリアでは30～40%
程度に留まっている。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(清涼飲料水)：原産国への関心

出所：Webアンケート結果

清涼飲料水

を購入する際に

原産国を

気にするかどうか

日本製

清涼飲料水を

飲んだことがあるか

香港 中国 オーストラリア

72%

28%

気にする

気にしない

41%

59%

気にする

気にしない

31%

69%

気にする

気にしない

47%

41%

12%

ある

ない

分からない

81%

9%

9%

ある

ない

分からない

41%

18%

41% ある

ない

分からない

回答数：32 回答数：17 回答数：39

回答数：32 回答数：17 回答数：39
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中国について、菓子の場合は日本製であることに価値を感じる層が80%であったが、清
涼飲料水の場合は40%程度に留まっている。

香港・中国・オーストラリアの消費者実態調査(清涼飲料水)：日本製であることの価値

出所：Webアンケート結果

日本製であることに

価値を感じるか

日本製のどこに

価値を感じるか

香港 中国 オーストラリア

88%

13%

感じる

感じない

41%

59%

感じる

感じない

33%

67%

感じる

感じない

0% 20% 40% 60% 80% 100%

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

ブランドイメージが良い

美味しい

その他

0% 20% 40% 60% 80% 100%

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

ブランドイメージが良い

美味しい

その他

0% 20% 40% 60% 80% 100%

品質・安全性が高い

パッケージデザインが良い

パッケージの機能性が高い

ブランドイメージが良い

美味しい

その他

回答数：32 回答数：17 回答数：39

(回答数：28) (回答数：6) (回答数：13)
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38% 38% 22%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

毎日 週2回以上 週1回

月1回以上 月1回未満

12% 29% 41% 18%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

毎日 週2回以上 週1回

月1回以上 月1回未満

57%30%

11%2%
外食

自宅

友人・知人宅

食べない

オーストラリアでは日本食の消費頻度はあまり高くないものの、主な消費機会が自宅と
回答した層が30%に上り、日本食が家庭に浸透しているケースも見られる。

香港・中国・オーストラリアの日本食の消費実態

出所：Webアンケート結果
※）日本食を食べると答えた人のみに質問

オーストラリア

中国

香港

日本食の消費実態

消費頻度※ 主な消費機会 主な消費動機

(回答数：32)

(回答数：17)

(回答数：37)

47%

29%

24%

0%
外食

自宅

友人・知人宅

食べない

76%

14%

10% 0%
外食

自宅

友人・知人宅

食べない

(回答数：32)

(回答数：17)

(回答数：38)

32%

34%

29%

5%
味付けが好みだから

食材が好みだから

健康に良いから

その他

41%

38%

20%

2%
味付けが好みだから

食材が好みだから

健康に良いから

その他

35%

38%

25%

1%
味付けが好みだから

食材が好みだから

健康に良いから

その他

19% 22% 38% 22%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

毎日 週2回以上 週1回

月1回以上 月1回未満

(回答数：32)

(回答数：17)

(回答数：36)
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寿司が最も人気のあるメニューとして共通であり、特に中国ではその傾向が強い。また、
オーストラリアでは、香港・中国と比較して、天ぷらの人気が高く、高価格帯の日本食も
浸透していることが伺える。

香港・中国・オーストラリアの人気のある日本食メニュー

人気のある日本食メニュー

香港 中国 オーストラリア

0% 20% 40% 60% 80% 100%

寿司

刺身

すき焼き

しゃぶしゃぶ

焼き鳥

天ぷら

ラーメン

とんかつ

味噌汁

西京焼き

枝豆

その他

0% 20% 40% 60% 80% 100%

寿司

刺身

すき焼き

しゃぶしゃぶ

焼き鳥

天ぷら

ラーメン

とんかつ

味噌汁

西京焼き

枝豆

その他

0% 20% 40% 60% 80% 100%

寿司

刺身

すき焼き

しゃぶしゃぶ

焼き鳥

天ぷら

ラーメン

とんかつ

味噌汁

西京焼き

枝豆

その他

(回答率) (回答率) (回答率)

(回答数：32) (回答数：17) (回答数：37)
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有望品目はアメリカを含めた4ヶ国間で大差はなく、日系チャネルからアジア系、現地系
へと販路を拡大していくべきという考え方は共通。日本製であることに価値を感じるのは
アジア圏の香港・中国のみという認識。

商社ヒアリングまとめ(香港・中国・オーストラリア)(1/2)

出所：国内ヒアリング結果

品目 品目概況(国・地域特有)有望品目

菓子

• 大手メーカーのブランドについては、特に、アジア圏である香港・中国で人気があり、
オーストラリアでも日本人・日系人を含むアジア系からの人気が高い

• 香港では、ドラッグストアで菓子が販売されることも一般的

• 生菓子

 ケーキ、和菓子

• ソフトグミ、ソフトキャンデー

• 日本独特のフレーバーを活かし
た商品

 抹茶、ゆず、栗等

 具体的には抹茶味のチョ
コ菓子等

•金平糖

品目
共通

• 輸出有望品目はアメリカ、香港・中国・オーストラリアの４ヶ国間で大差はない

• 日本製であること自体への印象の良さ(安心・安全、美味しい、おしゃれ等)はアジ
ア圏の香港・中国でのみ存在

• 日系の小売チャネルでの販売をきっかけとして、アジア系、そして現地系チャネルへと
販路を拡大していくのが基本的なマーケティング方針

オーストラリアについては、大手の日系小売が進出しておらず、日系チャネル
は日本人が個人経営する小規模店舗のみであり、日本製品を販売する
チャネルが確立されていないため、他の国よりも商品のカテゴリを厳選した上
で販路開拓を行う必要がある

-
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日本食が普及していることで知られる香港・中国のみでなく、オーストラリアでも日本食の
浸透度が比較的高い点が指摘。

商社ヒアリングまとめ(香港・中国・オーストラリア)(2/2)

出所：現地調査結果、Webアンケート結果、国内ヒアリング結果

品目 有望品目 品目概況(国・地域特有)

• 醤油(減塩等)

• 酢

• ドレッシング

 ごま、しそ、
わさび、梅等の味

• ゆずジュース(調味用)

• テリヤキソース

• マヨネーズ

清涼
飲料水

• 緑茶飲料

• ラムネ

• 乳酸菌飲料

 カルピス等

• ゆず味の商品

-

• 香港・中国ではとんかつや粉もの等、ソースを使用する日本食が比較的幅広く普及して
いる

• オーストラリアに関してもアメリカと同程度日本食が浸透しており、今後も日本食関連市
場の伸びが期待される

調味料
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エグゼクティブサマリ(並行輸出実態調査)

並行輸出の
実態

•製造メーカーの協力を得て、正規品/並行品の識別を行った133アイテムのうち、58アイ
テム(44%)が並行品であることを確認

•調査対象としたアメリカ西海岸の内、地域ではロサンゼルス、小売チャネルでは日系小売
では約半数、アジア系/現地系小売では流通量は少ないものの、アジア系では約7割、
現地系では全ての日本製商品が正規品であることを確認

•商品カテゴリ別の並行品割合は菓子(67％)、清涼飲料水(65%)、調味料(14%)で
あり、アメリカ西海岸で流通する菓子・清涼飲料水は並行品割合が高い

 菓子では特にビスケット商品に並行品が多い傾向が見られた

•並行品を取り扱う輸入業者は特定の業者に限られている

並行輸出
対策に
向けて

•並行輸出を課題認識する菓子・清涼飲料水メーカーに対して、「ロサンゼルスの小売店
に販路を持つ特定の輸入業者が並行輸出を行っているケースが多い」旨の情報を提供
し、自社製品の並行輸出対策・正規品の販路開拓の一助として頂く

 合わせて、国内の主要メーカーへのヒアリングに基づく、並行輸出に関する対策事
例(事前策/発生時対応策)の情報提供を行う
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地域別ではロサンゼルス、商品カテゴリ別では菓子・清涼飲料水、小売チャネル別では日
系小売において並行品の流通が多く見られた。

並行輸出実態調査結果集計

地域別集計 商品カテゴリ別集計 小売チャネル列別集計

出所：現地調査をもとにアクセンチュア作成
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調味料に関しては、輸出向け対応されている正規品の商流が太いため、国内輸出業者/
現地輸入業者双方にとって、並行品を扱うメリットが少ないことが割合が低い要因と思われる。
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日系小売チャネルでは、大手飲料メーカーA等の現地法人や大手商社A現地法人等の
日系大手商社による正規品流通と、輸出業者Aや輸入業者A等による並行品流通が
混在。なお、現地法人を持つメーカーの並行品の流通は確認されていない。

日本製品の主な輸出ルート(アメリカ)：日系小売チャネル

輸出業者 輸入業者 小売

メーカー現地法人

大手商社A現地法人
大手商社B現地法人等

小売店が直接輸入

大手商社A
大手商社B等

出所：現地調査、事業者ヒアリングをもとにアクセンチュア作成

国内流通(メーカー・卸等)

大手飲料メーカーA、中堅飲料メーカーB、
大手調味料メーカーC、大手調味料メーカーD等

中堅菓子メーカーE等

国内卸等

輸入業者A
輸入業者B
輸入業者C

輸入業者D等

日系小売店A
日系小売店B
日系小売店C

日系小売店D等

並行輸出

輸出業者A
輸出業者B等

大手飲料メーカーF
大手菓子メーカーG

大手菓子メーカーH等

再掲
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アジア系小売チャネルでは、大手調味料メーカーC等の現地法人や輸入業者E等の現
地系商社による正規品流通と、輸入業者F等による並行品流通があるが、総じて並行
品の割合は低い。

日本製品の主な輸出ルート(アメリカ)：アジア系小売チャネル

輸出業者 輸入業者 小売

メーカー現地法人

輸入業者E等

輸出商社等

出所：現地調査、事業者ヒアリングをもとにアクセンチュア作成

国内流通(メーカー・卸等)

大手調味料メーカーC等

中堅調味料メーカーI等

国内卸等 輸入業者G等

輸入業者F等

アジア系小売店A等

アジア系小売店B等

並行輸出

大手菓子メーカーH
中堅菓子メーカーJ等

再掲
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現地系小売チャネルでは、日本製品の並行品の流通は無く、大手調味料メーカーC等
の現地法人や大手商社A現地法人等の日系大手商社による調味料を中心とした正規
品のみが流通しているが、総じて日本製品の商流は限定的。

日本製品の主な輸出ルート(アメリカ)：現地系小売チャネル

輸出業者 輸入業者 小売

出所：現地調査、事業者ヒアリングをもとにアクセンチュア作成

国内流通(メーカー・卸等)

メーカー現地法人

大手商社A現地法人等大手商社A等

大手調味料メーカーC等

大手調味料メーカーK
大手調味料メーカーL
大手菓子メーカーM等

現地系小売店A等

現地系小売店B等

現地系小売店C
現地系小売店D等

再掲
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加工食品の一般的な流通経路及び並行輸出ルート

国内

加工食品
メーカー

卸売業者※2

国内小売店

その他
輸出業者

正規輸入
業者等

メーカー
現地法人

その他
輸入業者

現地
卸売業者※2

現地小売店

輸出先国

※1) 輸出業務を行う卸売業者(例：食品卸業者A)も該当
※2) 卸売業者に関して、二次卸以降は無数に業者が存在する想定
※3) 国内小売業者が同社の海外現地法人へ輸出する例も存在

正規輸出
業者等※1

一般的な輸出ルート(間接輸出)

第3国

輸出向け流通

国内向け流通

並行輸出経路

一部大手メーカー等(直接輸出)

※3

出所：国内事業者ヒアリングを踏まえてアクセンチュア作成
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並行輸出に関しては、 「輸出先国の規制への違反リスク」、「独占販売権の侵害」、「正
規販売価格の破壊」、「マーケティングの阻害」の4つの問題点が存在する。

並行輸出に関する問題点の整理

問題点

独占販売権
の侵害

正規販売価格
の破壊

マーケティング
の阻害

輸出先国での
規制違反リスク

問題の詳細

• 正規輸出/輸入商社の独占販売権が侵害されることによって、プロモーション活動
や販路拡大のモチベーションの低下を招く恐れがある

 輸出先国において、新商品の並行品が正規品よりも先に販売されたこと
で先行者利益を奪われた例も存在

• 正規品よりも低価格な並行品が流通することにより、正規販売価格の価格破壊
が起こる恐れがある

 正規の取引先から、正規品の取引価格を並行品の価格に合わせるよう
要求された例も存在

• 並行品を取り扱う業者が、製造元であるメーカーの意図しない形でマーケティング
を行うことにより、正規品で実施しているマーケティングの阻害要因となり得る

 悪質な業者の場合、産地や消費期限等の情報を偽造する例も存在

• 並行品が輸出先国の規制に違反することで、正規品を含む当該商品、又は、
当該メーカーのブランドイメージが毀損される恐れがある

• また、最悪の場合、当該商品、又は当該メーカーの全商品の輸入禁止の措置
が取られる恐れがある

出所：国内事業者ヒアリング



175©Accenture 2017. All Rights Reserved. 

事前対策は、「並行輸出の発生防止」・「製品流通経路の可視化」・「並行輸出の影響
最小化」の3つに分類され、国内の営業部門/取引先への教育・啓蒙が最も一般的に実
施されている対策。

並行輸出に関する対策事例 ①事前対策

出所：国内事業者ヒアリング

対策事例事前対策の分類

• 製造ロット番号を商品パッケージ・外箱に印字して管理することで流通経路を可視化し、並行輸出が
発生した場合の輸出元の特定を容易にする

出荷履歴等の情報をQRコードにして商品パッケージに印字する例も存在

• 国内の営業部門や国内流通の取引先に対して教育・啓蒙を行う

 正規ルート、並行輸出の問題点等を伝えて発生の防止を呼びかけ

• 輸出向け商品の出荷窓口を特定の部署・営業所等に集約して取引先や受注等の情報を一元化

品質保証部門による証明書発行を輸出窓口の部署にのみ許可するなどして監視機能を高め
ている例も存在

• 国内向け商品の外箱に「国内専用」の表示をする

並行輸出の
発生防止

製品流通経路の
可視化

• 輸出先国において、自社商品の正規輸入業者名を周知する

 正規輸入業者の営業活動を支援することにより、並行品流通による独占販売権の侵害等
の影響を最小限に抑える

• 自社グループの管理が行き届いた現地法人が輸入を行う国に輸出を限定する

 正規輸出は当該国のみであることをアナウンスすることにより、その他の国について並行品によ
る規制違反等が発生した場合の責任関係が明確となる

並行輸出の
影響最小化
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輸入業者情報等から並行品を特定した上で、製造ロット番号等から流通経路を把握
し、並行輸出入業者に対してクレームや警告を行うことが一般的な対応の流れ。

並行輸出発生時の対策事例 ②発生時対応策

出所：国内事業者ヒアリング

対応事例発生時対応の流れ

• 商品に記載されている輸入業者名が当該国における正規輸入業者かどうか確認する
（最も一般的な並行品の特定方法）

• 正規品専用パッケージ/専用ラベル等の外観の違いにより特定する

正規品/並行品
の特定

• 並行品の製造ロット番号・QRコード等から、出荷履歴・卸先を特定する

 並行品の輸入業者から遡って国内の輸出業者を特定することは難しいため、
製造ロット番号等から流通経路を把握することが一般的

• 国内の営業部門を通じた調査を行い、並行輸出を行っている業者の把握を行ってい
る事業者も存在

並行品の流通経路
の特定

• 並行輸出/輸入業者に対して、並行輸出/輸入を行わないよう呼びかけを行う

 正規輸出のルートが決まっていること、国ごとに輸入規制が異なり対応が必要
であること等を書面や口頭でクレーム・警告

並行輸出入業者への
クレーム・警告
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並行輸出の

発生防止

製品流通経路の

可視化

並行輸出の

影響最小化

1 ○ - - ○

2 ○ - - ○

3 ○ - - ○

4 ○ - - ○

5 ○ ○ - ○

6 ○ ○ - ○

7 ○ ○ - ○

8 ○ - ○ ○

9 - - ○ -

10 - - - -

11 - - - -

12 - - - -

13 - - - -

14 - - - -

15 - - - -

16 - - - -

17 - - - -

18 - - - -

19 - - - -

＃ 企業名
並行輸出

発生時の対応※

事前対策

《参考》各社の並行輸出対策状況概要

出所：国内事業者ヒアリング
※) 各メーカーとも、当該商品の1)製造ロット番号、2)輸入商品ラベルの業者名、3)QRコードのいずれかにより輸出入業者
を特定し、営業担当者の判断で書面や口頭でのクレーム・警告を実施。

A社

B社

C社

D社

E社

F社

G社

H社

I社

J社

K社

L社

M社

N社

O社

P社

Q社

R社

S社
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《参考》アメリカにおける日本製加工食品の流通状況(1/4)

出所：現地調査結果

商品カテゴリ 商品サブカテゴリ 商品名 製造者名 輸入業者／卸売業者名 賞味期限 価格(ドル) 内容量 販売小売店名
正規品／

並行品

菓子 ビスケット Kukkia 株式会社赤い帽子 Wismettac Asian Foods, Inc. 2016/6/20 $10.99 5.50 oz. (156 g) Nijiya Market

菓子 ビスケット Tivoli Tivon 株式会社ちぼりチボン Nijiya Market 2017/3/2 $8.49 9.87 oz. (280 g) Nijiya Market

菓子 ビスケット Pocky Midi Matcha 江崎グリコ株式会社 Nijiya Market N/A $1.99 1.94 oz. (55.0 g) Nijiya Market

菓子 ビスケット Couque D'asses Maccha 三立製菓株式会社 Minato U.S.A Corp. 2017/4/2 $2.99 3.27 oz. (93.6 g) Nijiya Market

菓子 ビスケット Bourbon (Kikori No Kirikabu) 株式会社ブルボン Nijiya Market 2017/8/3 $2.99 2.33 oz. (66 g) Nijiya Market

菓子 ビスケット Sakupan Land Kabaya カバヤ食品株式会社 Nijiya Market 2017/6/1 $2.49 1.59 oz. (45 g) Nijiya Market

菓子 ビスケット Meiji Kinoko No Yama 株式会社明治 Nijiya Market 2017/5/1 $2.69 2.61 oz. (74 g) Nijiya Market

菓子 チョコレート菓子 Meiji Best 3 株式会社明治 Nijiya Market 2017/4/1 $6.99 6.49 oz. (184 g) Nijiya Market

菓子 チョコレート菓子 Ghana Milk Chocolate 株式会社ロッテ Nijiya Market 2017/5/1 $6.99 4.74 oz. (134 g) Nijiya Market

菓子 チョコレート菓子 Uji Maccha Chocolate 名糖産業株式会社 Nijiya Market N/A $6.19 4.93 oz. (140 g) Nijiya Market

菓子 チョコレート菓子 Matcha Azuki Amanatto Choco 株式会社でん六 Nijiya Market 2017/2/28 $3.59 2.22 oz. (63 g) Nijiya Market

菓子 チョコレート菓子 Kiri No Ukibune Matcha 株式会社ロッテ Nijiya Market 2017/4/1 $2.49 42 g Nijiya Market

菓子 チョコレート菓子 Kiri No Ukibune Chocolate 株式会社ロッテ Nijiya Market 2017/3/1 $2.49 42 g Nijiya Market

菓子 キャンデー類 Soft Candy 味覚糖株式会社 T-West Inc. N/A $2.19 1.76 oz. (50 g) Nijiya Market

菓子 キャンデー類 Hi Chew Soft Candy Grape 森永製菓株式会社 Nijiya Market 2017/3/1 $1.79 1.94 oz. (55.2 g) Nijiya Market

菓子 キャンデー類 Hard Candy Ichigo Milk サクマ製菓株式会社 Nijiya Market 2017/4/1 $1.79 1.41 oz. (40 g) Nijiya Market

菓子 キャンデー類 Hard Candy Milk Assorted サクマ製菓株式会社 Nijiya Market 2017/1/6 $2.69 2.65 oz. (75 g) Nijiya Market

菓子 キャンデー類 Muscat Gummy Candy 春日井製菓株式会社 Kasugai Seika Co., Ltd 2017/6/24 $2.69 3.77 oz. (107g) Nijiya Market

菓子 キャンデー類 Meiji Gummy Choco Fruit Mix 株式会社明治 Don Don Trading Co., LTD (Canadian Distributor)2017/8/29 $3.69 2.86 oz. (81 g) Nijiya Market

菓子 チューインガム Fits Peach Gum 株式会社ロッテ T-West Inc. N/A $2.49 0.84 oz. (24 g) Nijiya Market

菓子 チューインガム Fit's Metal Slim Lotte 株式会社ロッテ Nijiya Market N/A $2.49 0.87 oz. (14.6 g) Nijiya Market

菓子 チューインガム Doraemon Gum 株式会社ロッテ T-West Inc. N/A $1.29 0.65 oz. (18.5 g) Nijiya Market

菓子 チューインガム Pokemon Gum 株式会社ロッテ T-West Inc. 2017/6/1 $1.29 0.73 oz. (21 g) Nijiya Market

調味料 味噌 Shijimi 7OKO Bun Wakame Soup 株式会社永谷園 Nijiya Market 2017/8/18 $2.49 40 g Nijiya Market

調味料 味噌 Tofu-Spinach Miso Soup キッコーマン株式会社 Kikkoman Sales USA, Inc. N/A $2.99 1.05 oz. (30 g) Nijiya Market

調味料 味噌 Mix Type Miso Soup 株式会社永谷園 Nijiya Market 2017/5/12 $2.49 1.32 oz. (37.6 g) Nijiya Market

調味料 醤油 Soy Sauce ワダカン株式会社 T-West Inc. 2018/2/23 $2.99 9.46 fl. oz. (280 ml) Nijiya Market

調味料 ドレッシング Oochi Umejiso Dressing センナリ株式会社 Nijiya Market 2017/6/9 $6.99 10.14 fl. oz. (300 ml) Nijiya Market

清涼飲料水 果汁入り飲料 Sof Drink Mix Fruit Veggie カゴメ株式会社 Nijiya Market 2017/2/1 $2.49 24.34 fl. oz. (720 ml) Nijiya Market

清涼飲料水 果汁入り飲料 Calpis アサヒ飲料株式会社 Nijiya Market 2017/5/22 $1.99 16.9 fl. oz. (500 ml) Nijiya Market

清涼飲料水 炭酸飲料 Ramune Japan Edition ハタ鉱泉株式会社 North American Food Dist. Co. Inc. N/A $1.69 6.7 fl. oz. (200 ml) Nijiya Market

清涼飲料水 茶系飲料 Iemon Koime サントリービジネスエキスパート株式会社 Nijiya Market 2017/7/15 $2.49 500 ml Nijiya Market

清涼飲料水 ミネラルウォーター Aquarius Water 日本コカコーラ株式会社 Nijiya Market N/A $2.49 500 ml Nijiya Market

調味料 その他 Premium Sesame Oil JFCジャパン株式会社 JFC international Inc. 2018/3/4 $3.99 5 fl. oz. (150 ml) Whole Foods Market

調味料 味噌 Sweet Cooking Rice Seasoning キッコーマン株式会社 - N/A $5.39 10 fl. oz. (300 ml) Whole Foods Market

菓子 ビスケット Pocky Strawberry 江崎グリコ株式会社 - N/A $3.49 4.12 oz. (117 g) Manila Oriental Market

調味料 味噌 Enjuku Wakame Seaweed ひかり味噌株式会社 - 2017/3/10 $3.39 5.5 oz. (156 g) Manila Oriental Market

調味料 味噌 Shinsyu-Ichi Seaweed Miso 宮坂醸造株式会社 - 2016/12/1 $3.49 6.21 oz. (176 g) Manila Oriental Market

調味料 味噌 Shinsyu-Ichi White Miso 宮坂醸造株式会社 - 2017/1/30 $2.59 2.24 oz. (63.6 g) Manila Oriental Market

菓子 キャンデー類 Hokkaido Soft 株式会社リボン Chevalier International (U.S.A) Inc. 2017/6/1 $3.99 3.81 oz. (108 g) Manila Oriental Market

菓子 キャンデー類 UHA Match Milk Candy 味覚糖株式会社 Chevalier International (U.S.A) Inc. 2017/2/1 $3.59 2.85 oz. (81 g) Manila Oriental Market

菓子 キャンデー類 Kasugai Mango Gummy Candy 春日井製菓株式会社 Kasugai Seika Co., Ltd 2016/1/15 $2.99 3.59 oz. (102 g) Manila Oriental Market

菓子 キャンデー類 Milky 株式会社不二家 Chevalier International (U.S.A) Inc. 2017/5/1 $3.99 4.05 oz. (115 g) Manila Oriental Market

調味料 ドレッシング Traditioinal Brewed Organic Soy Sauce キッコーマン株式会社 Kikkoman Sales USA, Inc. 2017/11/26 $2.29 12 fl. oz. (355 ml) Manila Oriental Market

調味料 その他 La-Yu Chili Oil エスビー食品株式会社 S&B Foods Inc 2017/4/26 $1.99 1.11 fl. oz. (33 ml) Manila Oriental Market

調味料 醤油 Yamasa Tsuyu ヤマサ醤油株式会社 Yamasa Coporation U.S.A 2017/7/5 N/A 64 fl. oz. Uwajimaya Market

清涼飲料水 茶系飲料 Ooi ocha Green Tea Can 株式会社伊藤園 ITO EN (North America) Inc. N/A $1.49 11.5 fl. oz. Uwajimaya Market

清涼飲料水 茶系飲料 Milk Tea 株式会社 日本サンガリア ベバレッジカンパニーSangaria USA Inc. N/A $1.49 11.5 fl. oz. Uwajimaya Market

清涼飲料水 果汁入り飲料 Lemon Juice 土佐れいほく農業協同組合 KC Central Trading Co., LTD N/A $2.49 N/A Uwajimaya Market
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《参考》アメリカにおける日本製加工食品の流通状況(2/4)

出所：現地調査結果

商品カテゴリ 商品サブカテゴリ 商品名 製造者名 輸入業者／卸売業者名 賞味期限 価格(ドル) 内容量 販売小売店名
正規品／

並行品

清涼飲料水 炭酸飲料 Shirakikui Ramunae Soda 西本貿易株式会社 Wismettac Asian Foods, Inc. N/A $1.49 6.76 fl. oz. Uwajimaya Market

清涼飲料水 茶系飲料 SoKenbicha 日本コカコーラ株式会社 CTC Food International Inc. N/A $2.49 500 ml Uwajimaya Market

清涼飲料水 茶系飲料 Kirin (Shokuji No Namacha) キリンビバレッジ株式会社 PAXS Distributors N/A $2.49 500 ml Uwajimaya Market

清涼飲料水 炭酸飲料 Mistsuya Cider アサヒ飲料株式会社 CTC Food International Inc. N/A N/A 500 ml Uwajimaya Market

清涼飲料水 果汁入り飲料 SUNTORY CC Lemon サントリービジネスエキスパート株式会社 PAXS Distributors N/A $2.69 500 ml Uwajimaya Market

菓子 チョコレート菓子 Green Tea KitKat ネスレ日本株式会社 Hosoda Bros. Inc. N/A $5.99 15 g Uwajimaya Market

菓子 キャンデー類 Gummy 春日井製菓株式会社 JFC international Inc. 2017/9/6 $1.29 50 g Uwajimaya Market

菓子 ビスケット Rice Cracker Wasai Kaki Pea 有限会社宇和島屋 Uwajimaya Market N/A $3.39 160 g Uwajimaya Market

調味料 ドレッシング Bando Juki Juice Organic 有機農業　阪東食品 KC Central Trading Co., LTD N/A $3.49 150 ml Uwajimaya Market

調味料 ドレッシング Bando Ponzu Michiko's Organic 有機農業　阪東食品 KC Central Trading Co., LTD N/A $2.49 160 ml Uwajimaya Market

調味料 ドレッシング Bando Sushi Dressing 有機農業　阪東食品 KC Central Trading Co., LTD N/A $5.99 220 ml Uwajimaya Market

調味料 醤油 iGETA smoked soy sauce 株式会社　井ゲタ醤油 KC Central Trading Co., LTD N/A $7.89 220 ml Uwajimaya Market

調味料 醤油 Osan EGOPON 株式会社オーサン KC Central Trading Co., LTD N/A $5.99 220 ml Uwajimaya Market

菓子 キャンデー類 Mejii Gummy Choco 株式会社明治 Meiji Seika (S) PTE., LTD /Don Don Trading Co., LTDN/A $3.59 81 g Uwajimaya Market

菓子 チョコレート菓子 Ghana Black Chocolate 株式会社ロッテ Wismettac Asian Foods, Inc. 2017/7/1 $2.19 50 g Uwajimaya Market

菓子 チョコレート菓子 White chocolate 株式会社明治 Wismettac Asian Foods, Inc. N/A $1.89 40 g Uwajimaya Market

調味料 味噌 Miso Soup Instant Package 宮坂醸造株式会社 - N/A $3.79 5.9 oz. Uwajimaya Market

調味料 味噌 Miso Soup Instant Package ひかり味噌株式会社 - N/A $3.79 6.3 oz. Uwajimaya Market

調味料 味噌 Miso Soup Instant Package キッコーマン株式会社 - N/A $2.69 30 g Uwajimaya Market

調味料 醤油 Sauce Soba Tsuyu Straight 寺岡有機醸造株式会社 KC Central Trading Co., LTD N/A $8.99 290 ml Uwajimaya Market

調味料 マヨネーズ Kenko Mayo ケンコーマヨネーズ株式会社 JFC international Inc. N/A $5.29 17.63 oz. Uwajimaya Market

調味料 マヨネーズ Shirakiku Mayonnaise 西本貿易株式会社 Wismettac Asian Foods, Inc. N/A $9.89 17.63 oz. Uwajimaya Market

調味料 ドレッシング Olive Oil Dressing ユウキ食品株式会社 KC Central Trading Co., LTD 2017/7/22 N/A 150 ml Uwajimaya Market

調味料 ドレッシング AOJISO 理研ビタミン株式会社 Riken Vitamin USA, Inc. N/A $3.59 190 ml Uwajimaya Market

菓子 チョコレート菓子 KitKat ネスレ日本株式会社 Minato U.S.A Corp. 2016/5/17 $5.99 105 g Uwajimaya Market

菓子 ビスケット Oreo Bits Sandwich Matcha ヤマザキビスケット株式会社 Maruta Shoten Market 2017/6/3 $1.89 60 g Maruta Shoten Market

菓子 ビスケット Japanese Cookie (KT Mini "OTONA Maccha" ネスレ日本株式会社 Dist. BV Cathav L.A. Inc. 2016/7/17 $5.89 144 g Maruta Shoten Market

菓子 ビスケット Rice Cracker Ageichiban 亀田製菓株式会社 Maruta Shoten Market 2017/1/4 $3.99 155 g Maruta Shoten Market

菓子 ビスケット Rice Cracker Extra Hot 植垣米菓株式会社 Maruta Shoten Market #N/A $2.15 130 g Maruta Shoten Market

菓子 ビスケット Rice Cracker 丸彦製菓株式会社 CTC Food International Inc. N/A $5.25 125 g Maruta Shoten Market

菓子 ビスケット Sesame Mix 稲葉ピーナッツ株式会社 Minato U.S.A Corp. N/A N/A #N/A Maruta Shoten Market

菓子 ビスケット Toppo GENSEN - Nuts Green Tea 株式会社ロッテ Minato U.S.A Corp. N/A $4.39 3.08 oz. Maruta Shoten Market

菓子 キャンデー類 Puchao 味覚糖株式会社 Maruta Shoten Market N/A $1.39 50 g Maruta Shoten Market

菓子 キャンデー類 Morinaga Carmel Matcha 森永製菓株式会社 Maruta Shoten Market 2017/6/28 $2.59 #N/A Maruta Shoten Market

菓子 ビスケット Japanese Cooke (Coconut Sable) 日清シスコ株式会社 Minato U.S.A Corp. N/A $2.29 136 g Maruta Shoten Market

菓子 キャンデー類 Milky 株式会社不二家 Maruta Shoten Market N/A $3.69 120 g Maruta Shoten Market

菓子 ビスケット Maruhiko Chiisana Kakimochi 丸彦製菓株式会社 Maruta Shoten Market N/A $5.19 3.88 oz. Maruta Shoten Market

清涼飲料水 炭酸飲料 Ramunae Kimura 木村飲料株式会社 JFC international Inc. N/A $2.29 13.86 fl. oz. Maruta Shoten Market

調味料 ドレッシング Fundokin Yuzu Kosho Ao Ponzu フンドーキン醤油株式会社 CTC Food International Inc. N/A $3.99 8.33 fl. oz. Maruta Shoten Market

調味料 その他 Pure Sesame Oil 竹本油脂株式会社 JFC international Inc. 2018/3/18 $11.95 16.5 fl. oz. Maruta Shoten Market

調味料 その他 Pure Sesame Oil かどや製油株式会社 - N/A $3.89 5.5 fl. oz. Maruta Shoten Market

調味料 マヨネーズ Kenko Mayo ケンコーマヨネーズ株式会社 JFC international Inc. N/A $4.49 500 g Maruta Shoten Market

調味料 マヨネーズ Wasabi Flavored Mayonnaise 西本貿易株式会社 Wismettac Asian Foods, Inc. N/A $4.99 300 g Maruta Shoten Market

調味料 ドレッシング Takoyaki Sauce オタフクソース株式会社 Maruta Shoten Market N/A $3.99 300 g Maruta Shoten Market

調味料 醤油 Marukin Low Salt 盛田株式会社 Maruta Shoten Market 2016/10/18 $3.45 33.8 fl.oz. Maruta Shoten Market

調味料 ドレッシング Spict Citrus Paste エスビー食品株式会社 S&B Foods Inc N/A $5.29 2.8 oz. Maruta Shoten Market

菓子 ビスケット Baked Wheat Cookies 株式会社ブルボン Marukai Marketplace 2017/12/1 $2.95 190 g Marukai Marketplace

菓子 ビスケット COUNTRYMAAM Crispy Fruit Granola 株式会社不二家 Marukai Marketplace N/A $2.95 120 g Marukai Marketplace

菓子 チョコレート菓子 Strawberry Chocolate 株式会社エス・トラスト KAWA CORPORATION N/A $9.95 140 g Marukai Marketplace
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《参考》アメリカにおける日本製加工食品の流通状況(3/4)

出所：現地調査結果

商品カテゴリ 商品サブカテゴリ 商品名 製造者名 輸入業者／卸売業者名 賞味期限 価格(ドル) 内容量 販売小売店名
正規品／

並行品

菓子 ビスケット Cookies (Yame Matcha Yaki Chocola) 株式会社コロンバン JFC international Inc. 2017/1/21 $12.95 180 g Marukai Marketplace

菓子 ビスケット Cookie Assort 株式会社ちぼりチボン AKT Trading #N/A #N/A 160 g Marukai Marketplace

菓子 ビスケット Oreo Bits Sandwich Matcha ヤマザキビスケット株式会社 Maruhana USA 2018/1/17 $1.68 2.11 oz. Marukai Marketplace

菓子 チョコレート菓子 DARS UJIMATCH 森永製菓株式会社 Marukai Marketplace N/A $2.78 1.50 oz. Marukai Marketplace

菓子 チョコレート菓子 UJIMATCHA MELLOW KISS P 高岡食品工業株式会社 KAWA CORPORATION 2017/8/1 $5.98 120 g Marukai Marketplace

菓子 チョコレート菓子 Uji Matcha Chocolate 名糖産業株式会社 T-West Inc. 2017/7/1 $1.98 53 g Marukai Marketplace

菓子 チョコレート菓子 Ghana Meriage Matcha 株式会社ロッテ Marukai Marketplace N/A $3.99 2.45 oz. Marukai Marketplace

菓子 ビスケット Yamazaki B Mathca Sandwich ヤマザキビスケット株式会社 T-West Inc. 2017/8/17 $3.98 6.46 oz. Marukai Marketplace

菓子 キャンデー類 Hello Kitty Matcha Green Tea Marshmallow 株式会社エイワ EIWA America, Inc. 2017/6/22 $2.98 1.70 oz. Marukai Marketplace

調味料 その他 La-Yu Chili Oil エスビー食品株式会社 S&B Foods Inc 1905/7/10 $1.98 0.33 ml Marukai Marketplace

調味料 ドレッシング KINJIRUSHI NERIUME TUBE W/SHISO 金印株式会社 KINJIRUSHI WASASBI INTERNATIONAL CO., LTDN/A $6.98 250 g Marukai Marketplace

調味料 ドレッシング HSE Shiso Ume Tube ハウス食品株式会社 Marukai Marketplace N/A $3.28 1.41 oz. (40 g) Marukai Marketplace

調味料 ドレッシング AJINOMOTO HONDASHI VALUE 味の素株式会社 Ajinomoto North America, Inc. 2018/8/3 $13.88 1.32 lb (600 g) Marukai Marketplace

調味料 醤油 Yamasa Sashimi Shoyu ヤマサ醤油株式会社 - 2019/4/9 $2.78 200 ml Marukai Marketplace

調味料 マヨネーズ Yodoran Mayonnaise 日本農産工業株式会社 AKT Trading #N/A $6.48 300 g Marukai Marketplace

調味料 マヨネーズ Ajinomoto Mayonnaise 味の素株式会社 KAWA CORPORATION N/A $5.68 14.10 oz. Marukai Marketplace

調味料 ドレッシング IKARI YASAI NO Dressing YUZU NON-OIL イカリソース株式会社 AKT Trading 2017/8/5 $2.98 200 ml Marukai Marketplace

調味料 ドレッシング IKARI YASAI NO Dressing AOJISO NON-OIL イカリソース株式会社 AKT Trading 2017/8/17 $2.98 200 ml Marukai Marketplace

調味料 ドレッシング Wasabi Dressing 株式会社万城食品 Marukai Marketplace 2017/9/4 $4.98 170 ml Marukai Marketplace

調味料 味噌 RYOTEI MISO SOUP ABURAGE マルコメ株式会社 - 2017/8/9 $3.28 5.5 oz. (156 g) Marukai Marketplace

菓子 チューインガム Green Chewing Gum 株式会社ロッテ T-West Inc. N/A $1.79 3.2 oz. Marukai Marketplace

調味料 味噌 RYOTEINO AJIMUTENKA マルコメ株式会社 - N/A $5.28 26.5 oz. Marukai Marketplace

清涼飲料水 炭酸飲料 Hawaiian Ramune Pet 木村飲料株式会社 KAWA CORPORATION N/A $1.98 250 ml Marukai Marketplace

清涼飲料水 炭酸飲料 Asahi Mitsuya Cider アサヒ飲料株式会社 Marukai Marketplace N/A $2.48 500 ml Marukai Marketplace

清涼飲料水 茶系飲料 Iemon Tokucha サントリービジネスエキスパート株式会社 Marukai Marketplace N/A $6.98 33.8 fl.oz. Marukai Marketplace

菓子 ビスケット Rice Cracker "SANKO" ZARA JIMAN 三幸製菓株式会社 AKT Trading N/A $1.98 97.7 g Marukai Marketplace

菓子 ビスケット CHOCO Crepe Mathca 日幸製菓株式会社 MKK N/A $4.28 2.69 oz. Marukai Marketplace

菓子 ビスケット Sanko (Tsubuyori Komochi) 三幸製菓株式会社 PAXS Distributors 2017/10/4 $2.59 90 g Mitsuwa Marketplace

菓子 ビスケット Sanko (Wa No Kiwami) 三幸製菓株式会社 PAXS Distributors N/A $4.29 128 g Mitsuwa Marketplace

調味料 マヨネーズ QP Mayo キユーピー株式会社 Hosoda Bros. Inc. 2017/8/18 $2.49 130 g Mitsuwa Marketplace

調味料 ドレッシング Goma Salad Dressing フンドーキン醤油株式会社 KC Central Trading Co., LTD 2017/4/12 $4.99 150 g Mitsuwa Marketplace

調味料 ドレッシング Wafu Tamanegi Dressing 日本製粉株式会社 KC Central Trading Co., LTD 2017/4/13 $4.99 150 g Mitsuwa Marketplace

菓子 ビスケット Cookie w/choco カバヤ食品株式会社 T-West Inc. 2017/10/1 $3.99 102 g Mitsuwa Marketplace

菓子 ビスケット CISCO Wabiskue Macch 日清シスコ株式会社 T-West Inc. 2017/6/9 $1.99 132 g Mitsuwa Marketplace

菓子 ビスケット Meiji Rich Orange Biscut 株式会社明治 Maruhana USA 2017/5/1 $3.19 99 g Mitsuwa Marketplace

菓子 チューインガム Super Cola クラシエフーズ株式会社 T-West Inc. N/A $1.39 35 g Mitsuwa Marketplace

菓子 ビスケット Nanao Matcha Cream Sandwich 株式会社七尾製菓 T-West Inc. N/A $3.39 66 g Mitsuwa Marketplace

調味料 味噌 Paste Miso Soup 株式会社永谷園 KC Central Trading Co., LTD 2017/3/23 $2.49 1.91. oz. Mitsuwa Marketplace

調味料 味噌 Shinshuichi Instant Miso Soup 宮坂醸造株式会社 Mitsuwa Marketplace 2017/9/14 $1.99 N/A Mitsuwa Marketplace

調味料 醤油 Shimofusa Soy Sauce ちば醤油株式会社 Wismettac Asian Foods, Inc. 6-22-1018 $3.99 6.76 fl. oz. Mitsuwa Marketplace

調味料 ドレッシング organic apple cider vinegar 内堀醸造株式会社 Mitsuwa Marketplace #N/A $4.59 5.07 fl. oz. Mitsuwa Marketplace

調味料 その他 Pure Sesame Oil かどや製油株式会社 - 2018/10/7 $5.99 11 fl. oz. Mitsuwa Marketplace

菓子 ビスケット Wasabi Green Pea L 春日井製菓株式会社 Kasugai Seika Co., Ltd #N/A $3.49 9.91 oz. Mitsuwa Marketplace

菓子 チョコレート菓子 Kayaba Finger Chocolate カバヤ食品株式会社 T-West Inc. N/A $4.99 173 g Mitsuwa Marketplace

菓子 ビスケット Moonlight Cookie 森永製菓株式会社 Maruhana USA N/A $2.79 113.4 g Mitsuwa Marketplace

菓子 ビスケット Super Thin & Tasty Appetizing Biscuit 株式会社東ハト Maruhana USA N/A $1.99 100 g Mitsuwa Marketplace

菓子 キャンデー類 Mikakuto Tokuno Coffee Candy Stick 味覚糖株式会社 T-West Inc. 2017/6/1 $1.89 1.32 oz. Mitsuwa Marketplace

調味料 ドレッシング Yuzu Sesame Dressing 徳島産業株式会社 PAXS Distributors 2017/2/25 $4.49 300 ml Mitsuwa Marketplace

調味料 醤油 Kikkoman Hon Tsuyu キッコーマン株式会社 JFC international Inc. N/A $9.99 1000 ml Mitsuwa Marketplace
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《参考》アメリカにおける日本製加工食品の流通状況(4/4)

出所：現地調査結果
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並行品

調味料 醤油 "Ninben" Konbujitate No Tsuyu No Moto 株式会社にんべん Wismettac Asian Foods, Inc. N/A $7.49 1000 ml Mitsuwa Marketplace

調味料 醤油 UMAJIMURA YUZU NO MURA PONZU SOY SAUCE 馬路村農業協同組合 KC Central Trading Co., LTD N/A $13.99 16.91 fl.oz. Mitsuwa Marketplace

清涼飲料水 果汁入り飲料 Coca Cola Qoo Healthy Orange 日本コカコーラ株式会社 Hosoda Bros. Inc. N/A $4.99 52.91 oz. Mitsuwa Marketplace

清涼飲料水 果汁入り飲料 Grape Juice サントリービジネスエキスパート株式会社 Mitsuwa Marketplace N/A $4.99 52.91 oz. Mitsuwa Marketplace

清涼飲料水 炭酸飲料 Mineral Water かねさ株式会社 Mitsuwa Marketplace N/A $2.39 6.7 fl. oz. (200 ml) Mitsuwa Marketplace

清涼飲料水 茶系飲料 Pokka Sapporo Houjicha ポッカサッポロフード&ビバレッジ株式会社 PAXS Distributors N/A $2.19 #N/A Mitsuwa Marketplace

清涼飲料水 ミネラルウォーター CCJPAN IROHASU Mineral 日本コカコーラ株式会社 PAXS Distributors #N/A #N/A #N/A Mitsuwa Marketplace

清涼飲料水 茶系飲料 Oolong Tea UCC上島珈琲株式会社 - #N/A #N/A 330 ml Safeway

清涼飲料水 茶系飲料 Green Tea UCC上島珈琲株式会社 - #N/A #N/A 330 ml Safeway

菓子 キャンデー類 Peach Gummy Candy 春日井製菓株式会社 JFC international Inc. 2017/6/27 #N/A 50 g Safeway

菓子 キャンデー類 Watermelon Gummy Candy 春日井製菓株式会社 JFC international Inc. 2017/6/27 #N/A 50 g Safeway

菓子 キャンデー類 Strawberry Gummy Candy 春日井製菓株式会社 JFC international Inc. 2017/6/27 #N/A 50 g Safeway

菓子 ビスケット Pocky Gokuboso Slim Chocolate 江崎グリコ株式会社 - #N/A #N/A 36.5 g Safeway

菓子 キャンデー類 Puchao Ramune 味覚糖株式会社 - 2018/4/21 #N/A #N/A Safeway

菓子 キャンデー類 Puchao Grape 味覚糖株式会社 - 2018/4/21 #N/A #N/A Safeway

菓子 キャンデー類 Puchao Cola 味覚糖株式会社 - 2018/4/21 #N/A #N/A Safeway

調味料 味噌 Instant Miso Soup 宮坂醸造株式会社 - 2017/9/21 #N/A #N/A Pacific Supermarket

調味料 味噌 Instant Miso Soup White Soybean Paste Soup マルマン株式会社 CTC Food International Inc. #N/A #N/A 21.4 g Pacific Supermarket

調味料 味噌 Instant Miso Soup Red Soybean Paste Soup マルマン株式会社 CTC Food International Inc. #N/A #N/A 21.4 g Pacific Supermarket

菓子 キャンデー類 Muscat Gummy Candy 春日井製菓株式会社 Kasugai Seika Co., Ltd #N/A #N/A 113 g Pacific Supermarket

菓子 チョコレート菓子 Kitkat Mini Green Tea ネスレ日本株式会社 U.S. Trading Co. 2017/9/1 #N/A 135.6 g Pacific Supermarket

調味料 味噌 Instant Tofu-Spinach Miso Soup キッコーマン株式会社 Kikkoman Sales USA, Inc. #N/A #N/A #N/A Harvest Urban Market

調味料 その他 Instant Osuimono キッコーマン株式会社 Kikkoman Sales USA, Inc. #N/A #N/A #N/A Harvest Urban Market

菓子 キャンデー類 Super Cola Candy ノーベル製菓株式会社 JFC international Inc. 2017/2/1 #N/A 88 g Harvest Urban Market

菓子 キャンデー類 Super Lemon Candy ノーベル製菓株式会社 JFC international Inc. 2017/2/1 #N/A 88 g Harvest Urban Market

調味料 その他 Premium Sesame Oil (La-Yu) JFCジャパン株式会社 JFC international Inc. #N/A #N/A #N/A Whole Foods Market

調味料 その他 Manjo Aji-Mirin キッコーマン株式会社 - #N/A #N/A 10 fl. oz. Whole Foods Market

調味料 その他 Pure Sesame Oil かどや製油株式会社 - #N/A #N/A 1656 ml Safeway

調味料 その他 Ponzu Citrus Seasoned Dressing & Sauce キッコーマン株式会社 Kikkoman Sales USA, Inc. #N/A #N/A 296 ml Safeway

調味料 その他 Maruhon Pure Sesame Oil 竹本油脂株式会社 JFC international Inc. #N/A #N/A 162.8 ml Raibow Grocery Stores

調味料 その他 Maruhon Pure Sesame Oil 竹本油脂株式会社 JFC international Inc. #N/A #N/A 488 ml Raibow Grocery Stores
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並行輸出が最も多い上、「菓子」・「調味料」・「清涼飲料水」の輸出額上位国である、ア
メリカを優先的に調査し、並行輸出品の流通実態を把握することとした。

《参考》 調査対象国の選定の考え方

香港

台湾

アメリカ

中国

韓国

シンガポール

1位

2位

3位

4位

5位

6位

菓子

アメリカ

台湾

韓国

オーストラリア

シンガポール

カナダ

みそ

アメリカ

オーストラリア

英国

香港

中国

フランス

醤油

UAE

香港

アメリカ

オーストラリア

中国

台湾

清涼飲料水
調味料

タイ

UAE

フィリピン

マカオ

7位

8位

9位

10位

オランダ

タイ

フランス

香港

韓国

ドイツ

オランダ

フィリピン

シンガポール

ベトナム

英国

韓国

国内事業者ヒアリング結果

5香港

5アメリカ

4台湾

2タイ

2シンガポール

2EU

回答数並行輸出が多い国

加工食品の輸出額上位10ヶ国(2015年)

1フィリピン

1カナダ

1オーストラリア

1南アフリカ


