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注意事項・免責事項

• 本報告書は、輸出戦略実行委員会で討議され、作成されたものです

• 本事業は、農林水産省の委託により、アクセンチュア株式会社が実施したものであり、本報告書の
内容は農林水産省の見解を示すものではありません

注
意
事
項

• 農林水産省及び委託事業者であるアクセンチュア株式会社とその関連会社は、本報告書の記載
内容に関して生じた直接的、間接的、派生的、特別の、付随的、あるいは懲罰的損害及び利益
の喪失については、原因の如何にかかわらず、一切の責任を負うものではありません。これは、たとえ、
農林水産省及び委託事業者であるアクセンチュア株式会社とその関連会社がかかる損害の可能
性を知らされていた場合も同様とします

• 本報告書の記載内容、情報については、その正確性、完全性、目的適合性等を保証するもので
はありません。農林水産省及び委託事業者であるアクセンチュア株式会社とその関連会社は、本
報告書の論旨と一致しない他の資料を発行している、または今後発行する可能性があります
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事務局調査・分析内容一覧(品目部会)

調査名 調査概要

• 香港における青果物流通
実態調査

青果物部会

• 今年度の輸出期間長期化(リレー出荷)の取組に関して、香港現地で具体的
な効果検証を実施

• 香港における青果物の流通状況・ニーズを把握した上で、日本産青果物の輸
出拡大に向けた方向性・課題を整理

• 日本産青果物の安定供給に向
けた国内調査

• 各地域で青果物輸出に取り組む、「地域商社」・「産地」にヒアリングを行い、
産地間連携を含めた輸出取組の現状、「輸出の裾野」を拡大していくための
課題・方策に関する検討を実施

花き部会
• 国別プロモーション方針策定に

向けた市場分析
• 各国における日本産花きの流通状況・販売チャネルの特徴・消費者認識等を

整理した上で、プロモーション方針・ターゲットを検討

茶部会
• 北米「ミレニアル世代」に関する

市場調査

• 主要輸出先国である北米において、緑茶需要が高まっている「ミレニアル世代
(18-36歳)」の属性・行動特性・緑茶に関する嗜好性を追加調査し、日本
産緑茶のブランディング・プロモーションに向けた示唆を抽出

水産部会
• 水産物・水産加工品

ターゲット市場分析

• 各国の市場有望性を評価した上で、ターゲット市場である、台湾・マレーシア・
タイ・中国・香港・英国・メキシコにおける水産物流通・消費の特徴を整理し、
プロモーション方針を検討

加工食品
部会

• 有望輸出先市場調査
• 加工食品輸出に関する有望国を定量分析から導いた上で、国内事業者ヒア

リング・現地調査を通じて、日本製加工食品の流通実態及び現地ニーズ等を
明らかにすることで、輸出拡大に向けた示唆を抽出

• 並行輸出実態調査
• 国内加工食品メーカーの輸出商品に関して、国内外ヒアリング・米国での小

売店舗視察により、並行輸出品に関する流通実態・対策事例を調査
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事務局調査・分析内容一覧(テーマ別部会/品目横断)

調査名 調査概要

物流部会
• 先行輸出事例・鮮度保持輸送

事例調査（国内、海外）

• 貨物の集約・大ロット化により輸送コストの低減に取り組んでいる輸出者の調
査を行い、具体的な集約化方策・ 示唆を抽出

• 先行する競合国の鮮度保持輸送事例を調査し、今後日本が取り組むべき鮮
度保持輸送の方策・示唆を得るとともに、国内の実証実験結果を取り纏め

卸売市場
部会

• 戦略を踏まえた卸売市場におけ
る取組状況調査

• H27年度に取り纏めた「卸売市場を活用した輸出戦略」に係る取組状況及
び「農林水産業の輸出力強化戦略」に基づく卸売市場の輸出拠点化の実態
を国内ヒアリングにより調査

FSMA
部会

• FSMA対応状況に関する
事業者フォローアップアンケート

• FSMAメルマガ(月次)の発行に向けて、米国における規制・事業者動向を調
査し、記事を作成するとともに、国内事業者へのフォローアップアンケートを実施
し、FSMA対応状況を把握

ハラール
部会

• マレーシアにおける
ハラール食品市場調査

• マレーシアにおいて、牛肉(現状は輸出未解禁)・加工食品(調味料・菓子)を
中心に、食品市場概況、消費実態、ハラール認証に関する消費者認識等の
調査を実施

(品目横断)

• シンガポールにおける
産直市場設立に向けた
フィージビリティスタディ調査

• 輸出力強化戦略に定められた「シンガポールにおける産直市場設立」に関して、
円滑な実行・効果創出に向けて、現地調査に基づくフィージビリティスタディを
行い、事業性を評価

• ブランディングの考え方・
海外事例整理

• 品目別ブランディング戦略の検討に向けて、ブランディングの考え方・検討プロセ
ス及び海外のブランディング事例を整理

• 輸出構造分析
• 各品目の輸出単価・輸出量を元に経年分析し、輸出トレンドを把握

• 農林水産物の輸出先進国に関して、輸出品目のポートフォリオを整理した上
で、日本産品のポジショニングを分析




