
【取り組む際に生じた課題】
・海外市場のニーズなど情報の不足
・海外産の低価格帯商品との競合
・オーガニック原料、地元産原料の安定的な確保

【ウェブサイト】 http://www.chasandai.co.jp/

【取組の効果】
・米国、欧州での取り扱い店が拡大。
・相手国側のニーズと提案商品のミスマッチが減少。
・海外での販路拡大により生産者の意欲が向上。

現地スーパーでの試食販売の様子

台湾の消費者を対象とした試食品評会の様子

◆オーガニック商品の優位性を生かし、健康志向の強い海外市場での販路を拡大する
◆地元産原料を使用した商品の提案を通して「SHIMANE」を世界へPRする

お茶（日本茶、健康茶）

【主な品目】

米国、フランス、英国、台湾 等

【主な輸出先国・地域】

【輸出取組の概要】

【輸出実績】

【今後の展望】
・展示会、商談会等を積極的に活用して、更なる販路拡大を目指す。
・輸出パートナーとの連携を深め、情報共有していく。

・海外市場の動向に常に注目し、市場のニーズに合った商品をスピー
ディに開発、提案する。

【生じた課題への対応方法】
・海外市場の調査を兼ねて現地でのプロモーション活動、商談を行う。
・展示会、商談会等で低価格帯商品との違いをＰＲ。
・生産者との連携を深め、年間を通して原料の安定確保に努める。

【連絡先】 担当者名：角 修治、ＴＥＬ：0853-28-2123 

【活用した施策・支援】 島根県庁主催の米国での物産展、ジェトロ輸出有望案件支援サービス

茶

島根県 （株）茶三代一
『お茶を米国、欧州、台湾等へ』

昨年実績対比 出荷時期

平成26年度 220％ 通年




