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地域独自の課題についてFCPの考え方や
ツールを活用して取り組み、地場の
食品産業の活性化につなげる活動
（現在１５県が参加）
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徳島県
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商品と取組について効果的に伝える

「ＦＣＰ展示会・商談会シート」

協働の着眼点

第三者視点の活用に
よる企業力強化

自社の取組の充実

消費者コミュニ
ケーションの充実

取引先との情報収集・
発信の効率化
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「ＦＣＰ展示会・商談会シート」について[3]
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商談会主催者、スーパー、コンビニ、百貨店、卸等のバイヤー、
地方銀行などの実際のビジネスニーズを踏まえて作成。

商談の最初の５～10分に必要十分な食品の情報（商品特徴、利用
シーン・ターゲット等）と事業者の情報（出展企業紹介、品質管
理情報等）に関する項目を整理。

商品のエントリーシートとして、情報管理を行う場合等にも利用
できます。

現場の声に基づいた統一フォーマット

地域の食品をPRする際、新しい商材を発掘する際に活用!!

「ＦＣＰ展示会・商談会シート」の特徴
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「ＦＣＰ展示会・商談会シート」の概要[3]




