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香港日本 タイ 日本

各国実勢売価傾向 各国利益率傾向

袋めん ｶｯﾌﾟﾇｰﾄﾞﾙ

Global Brandingの促進
高付加価値商品のカップヌードルを一定の生活水準を満たした若者に対して積極的に展開
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世界の若年層人口推移 新興国の中間層人口

若者の数は
減少しない

10年で
40%増

グローバルフレーバーの展開事例

シーフード トムヤムクン

【高い利益率】

【TARGETの広がり】

【NISSINの強み】

一定の生活水準を満たす若者

袋めん＜カップヌードル

麺、スープ、具材、容器等ノウハウ
高い生産技術力、品質管理能力

1.5～4
倍 約2倍

袋めん ｶｯﾌﾟﾇｰﾄﾞﾙ



Target. 攻めるべきは都市部UPPER層
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Target. 若年層が市場創造のカギ

28



なぜなら Functionally Perfect だから!!

手が汚れない!

おいしい
そして満腹!

片手で持てる!

すぐ
調理できる!

食後は
ポイするだけ!ずっとＨＯＴ!
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BRAND ID

世の中を揺るがし続ける
クリエイティブモンスター

若者を鼓舞する!
いつでもどこでもワンタッチ

世界の胃袋を虜にする
オリジナルフレーバー

［パーソナリティ］

［ベネフィット］

［ディスクリミネーター］
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