
PRコンテンツ｜公式SNS（Instagram）
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【REELページ】



PRコンテンツ｜公式SNS（Facebook）
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InstagramやYouTubeで配信したコンテンツを転載し、Facebookユーザー用の受け皿とした。

https://www.facebook.com/70th-Annivesary-Indo-Japan-Food-Campaign-101737789117514/

https://www.facebook.com/70th-Annivesary-Indo-Japan-Food-Campaign-101737789117514/


PRコンテンツ｜ YouTubeチャンネル
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アンケート回収を目的としたYouTube広告用に公式YouTubeチャンネルを作成。ショート動画およびロ

ング動画の他、大使館イベント「WASHOKU DAY」における手塚良則氏によるベジ寿司セミナーやレシ

ピ動画、日本産食材店紹介動画などを投稿。

https://www.youtube.com/watch?v=DS9b73ToPOE&t=5s

https://www.youtube.com/channel/UCNTprQ4qdT6ZFG65ukfNEUA

在外公館との連携施策として実施した「WASHKU DAY」のオ
ンラインイベントにおける手塚良則氏によるベジ寿司の作り
方を紹介した動画は、5月20日時点で3.5万回以上視聴された。

ムンバイの日本食レストランで活躍するブロンズ認定者Atusi
Kohara Jr.氏のインタビュー動画は、調理技能認定制度の認
知・利用拡大に寄与。

https://www.youtube.com/watch?v=Ti24-h2Wa2U&t=464s

https://www.youtube.com/watch?v=DS9b73ToPOE&t=5s
https://www.youtube.com/channel/UCNTprQ4qdT6ZFG65ukfNEUA
https://www.youtube.com/watch?v=Ti24-h2Wa2U&t=464s


PRコンテンツ｜ YouTube動画広告
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日本の伝統的な音楽および侘び寂び的な世界観を表現。Giveawayの表現も控えめとした。

カジュアルな音楽とポップな色使い、Giveawayを全面に表現した。

Giveawayの景品をライフスタイルの一部として表現。鉄瓶を使って緑茶を飲むことでWell-

beingな日常を送ろうというメッセージを、Z世代のモデルを使用して表現した。

【広告A】

【広告B】

【広告C】

ショート動画およびロング動画の投稿用チャネルとして、アンケート回収を目的としたYouTube広告用に公式

YouTubeチャンネルを作成。大使館イベント「WASHOKU DAY」における手塚良則氏によるベジ寿司セミナー

やレシピ動画などを投稿。YouTube動画広告には、どのタイプの広告がインド人ターゲットにささるかを検証

するため、３パターンの動画を用意し、それぞれ4言語（英語／タミル語／カンナダ語／英語）の12パターン

を制作。ローカル言語別にエリアを指定し、【広告A】と【広告B】を配信した。

※なお、YouTube広告が途中で停止したため、【広告C】はInstagramおよびFacebook広告へ流用。停止にいたった経

緯については66頁に記載。




