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日本産食材サポーター店との連携によって、キャンペーンターゲットの日本食レストラン訪問の可能性お

よび選択肢の拡大を狙い、日本食・日本食文化に関わるサポート店へキャンペーンの紹介・キャンペーン

参加の依頼のためのウェビナーや個別営業を実施した。

shangri-la Delih
Izumi Bandra Mumbai
Harima Bangalore
Oyama Chennai
Konnichiwa India Gurugaon
Shizuru Gurugaon
CocoICHIBANYA Gurugaon

【アプローチ方法】

ウェビナーにてアプローチ

3月11日に説明会を再度実施し、説明資料を配布。

個別アプローチ

1. インフルエンサーマーケティングのコラボーレーション先レストランをリスト化し、サポ店の

スキームについてご説明

2. キャンペーン（クーポン発行）に協力いただきたい店舗をリスト化し、個別でサポ店のスキー

ムについてご説明

3. 承諾店宛、申込みフォームを送付

【アプローチ先リスト】
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【サポーター店向けキャンペーン説明資料】

キャンペーン参加店向けウェビナー実施にあたり、説明資料を作成し、各店にデジタルで配布した。
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日本産食材サポーター店に来店した利用者に、コンテンツをハッシュタグ付きで投稿してもらうことで、公式

SNSへインド人の方の日本食・日本食文化に関するコンテンツを生成してもらう仕組みを構築。また、オンラ

イン上での施策とオフライン上での施策に一貫性が出るように、オフライン店舗でもメインビジュアルを展開

し、キャンペーンの認知を促進を図るものとした。

【サポーター店向けキャンペーン紹介卓上POP】




