
PRコンテンツ｜ YouTube動画広告
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Creative Test - A (English x Delhi NCR)
動画A（英語版）をデリー都市圏に配信

Creative Test - A (English x Mumbai)
動画A（英語版）をムンバイに配信

【広告配信先】

Creative Test - A (Hindi x Delhi NCR)
動画A（ヒンディ語版）をデリー都市圏に配信

Creative Test - A (Hindi x Mumbai)
動画A（ヒンディー語版）をムンバイに配信

Creative Test - A (Kannada x Bangalore)
動画A（カンナダ語版）をバンガロールに配信

Creative Test - A (Tamil x Chennai)
動画A（タミル語版）をチェンナイに配信



PRコンテンツ｜ YouTube動画広告
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Creative Test - B (English x Delhi NCR)
動画B（英語版）をデリー都市圏に配信

Creative Test - B (Hindi x Mumbai)
動画B（ヒンディー語版）をムンバイに配信

【広告配信先】

Creative Test - B (Hindi x Delhi NCR)
動画B（ヒンディー語版）をデリー都市圏に配信

Creative Test - B (Hindi x Mumbai)
動画B（ヒンディー語版）をムンバイに配信

Creative Test - B (Kannada x Bangalore)
動画B（カンナダ語版）をバンガロールに配信

Creative Test - B (Tamil x Chennai)
動画B（タミル語版）をチェンナイに配信



PRコンテンツ｜ Facebook／Instagram広告

Youtube広告が停止したため、キャンペーン露出の代替案として、Facebook広告およびInstagram広告を実施
した。広告の実施目的は、アカウントへの訪問者数を増やし、フォロワー数を増加させることとした。

実施期間：4月21日〜5月2日

使用コンテンツ

使用クリエイティブ保管場所https://drive.google.com/drive/folders/1jAzPGJkH-
HABVbZc5-jWQOFZCVvOHvCw?usp=sharing

A. 自宅での手巻き寿司パーティー

B. Well-being・Ikigai×Z世代
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PRコンテンツ｜ Facebook／Instagram広告

Youtube広告が停止したため、キャンペーン露出の代替案として、Favebook広告およびInstagram広告を実施
した。広告のコンバージョン（目的）は、アカウントへの訪問者数を増やし、フォロワー数を増加させるこ
ととした。

A. New Traffic Campaign - DTE_On

B. New Traffic Campaign

リンククリック数 15315 リンククリック数 5662 リンククリック数 629

リンククリック数 1517 リンククリック数 398 リンククリック数 78

ターゲット層は、該当4都市部、18ー40歳、「日本食・アニメおよび漫画・日本語・日本の音楽・日本」に興味がある、かつ「5スターホテル(W Marriott 

Hotels, Taj Hotels Resorts and Palaces, Oberoi Hotels & Resorts or Hilton Hotels & Resorts)」に興味がある、全ての男女（詳細ターゲット拡大：ON）

ターゲット層は、該当4都市部、18ー40歳、「日本食・アニメおよび漫画・日本語・日本の音楽・日本」に興味がある、かつ「5スターホテル(W Marriott 

Hotels, Taj Hotels Resorts and Palaces, Oberoi Hotels & Resorts or Hilton Hotels & Resorts)」に興味がある、全ての男女（詳細ターゲット拡大：OFF）
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Campaign Cost (INR) Impressions Reach Views Avg. CPV Clicks CTR Avg. CPC

Total 34,862 510,226 251,392 154,170 0.23 27,304 5.4% 1.3

New Traffic Campaign 5,131 63,220 48,000 25,946 0.20 2,533 4.0% 2.0

New Traffic Campaign - DTE_On 29,731 447,006 203,392 128,224 0.23 24,771 5.5% 1.2

詳細データ：
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1mGUWx3kfKdjEjUZWE5_rtDlh6_tDSjdT/edit?usp=sharing&ouid=114341025452580153058&rtpof=true&sd=true

※リンククリック後に、SNSアカウントフォロー数は、思うようには増加せず（厳密な増加値の計測は不可能）、
フォロワー数の増加が見られなかったこと、および新しい公告アカウントのため、予算消化限度額（1日約3000ルピー上
限）が設定されたため、4月末時点で施策を中止した。

【結果】



４．関連事業との連携



１部：日本酒の魅力

２部：日本人とインド人が共有する家庭の味

在インド日本国大使館にて、令和３年度在外文化事業（和食）として「日本とインドの食に関して共有す

る価値観」といったテーマの下、「和食」に関する基調講演や日印で共通する食文化について、オンライ

ン・シンポジウムが開催され、本事業にて連携・協力を行った。

在外公館との連携（WASHOKU DAY）

49

２．パネルセッション

【シンポジウムの構成】

１．ベジタリアン向け江戸前寿司の調理実演 講師：手塚良則氏（「松之鮨」四代目）




