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【免責条項】

本資料にて提供される情報については、生産者や事業者の方々の台湾輸出の一助となることを目的としているものであり、正確性、完全性、目的適合性、

最新性を保証するものではありませんので、当該情報の採否は、ご閲覧者様ご自身の判断、責任において行ってください。なお、関係法令、制度等は調査時

点以降改正されている可能性がありますので、実際のご検討の際には、各国等の関連機関に最新の情報をご確認下さるようお願いいたします。
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ハウス食品は2016年以降現地法人による台湾事業を展開し、カレールウを主力としてグループ商品の

台湾輸入及び卸売を行っている。近年は台湾オリジナル商品や現地生産商品の展開も開始している
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出所）台湾ハウス食品公式サイト及びインタビューによりNRI作成

台湾ハウス食品の概要

項目 概要

企業名
• 英語：HOUSE FOODS TAIWAN CO., LTD.

• 中国語：台灣好侍食品股份有限公司

業種 • 食品輸入卸売

企業概要

• カレールウ、レトルト食品、各種調味料等、ハウス食品グループ

の商品輸入及び卸売

• 台湾市場におけるマーケティング及び販売促進活動

• スタッフは駐在日本人を含め計18名(2023年1月時点)

沿革

• 1980年代日本の商社を通じて台湾市場に商品を輸出

• 2007年台湾営業所を開設

• 2015年営業所を現地法人化。翌2016年1月から事業開始

• 2019年台湾限定のベジタブルカレールウを販売開始

• 2022年台湾製レトルトカレーを販売開始

台湾ハウス食品の台湾事業展開ポイント

• 家庭用販売

• 中間流通業者経由でスーパー、ハイパー、コンビニ等

の大手をはじめ幅広く卸販売

• 業界は大手グループ企業の寡占状態

• 業務用販売

• 中間流通業者経由や直売等、流通経路はさまざま

• 中間流通業者の日本との違い

• 台湾の中間流通業者が担う役割はロジスティクスが

中心

• 消費者密着型のマーケティング

• 消費者生活に密着する商品であり、消費者とのふ

れあいを重要視すべき

商品流通の

現地パートナー

現地に合わせた

マーケティング

台湾向け

オリジナル商品

• 食品輸入規制とベジタリアン需要

• 具材として牛肉の塊が入った商品は台湾の輸入規

制で販売できない

• 台湾には「素食」と呼ばれるベジタリアン需要が一定

量あり、素食向け商品は肉に関する輸入規制の影

響を受けない
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現地流通業者と協力してプロモーションを展開し、台湾消費者に向けたブランド認知度拡大を図っている

また、消費者のニーズを的確に捉えた台湾市場向けオリジナルのヒット商品を生み出している
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出所）台湾ハウス食品公式サイト及びインタビューによりNRI作成

ハウス食品が台湾事業で推進する戦略

成功要因

プロモーションの

企画及び展開

台湾現地生産

オリジナル商品

台湾オリジナル

輸入商品

戦略

• 輸入レトルト食品には牛肉が入れられず、輸入品は販売価格

も割高になることから、台湾企業への委託生産で現地生産の

レトルトカレーを2022年から販売開始

• 商品展開はビーフ、台湾で最もポピュラーなチキン、素食対応の

ベジタリアン、の計3種類で展開

• 中間流通業者との連携において、定期的定型的プロモーション

は日程や予算などを取り決めたうえで業者が実施する

• 他社コラボ新企画や新たな付加価値アイデアは自社で検討・

プレゼン提案し、具現化に向けて業者と協力して実施している

• 消費者向けサンプリングイベント実施や、Facebook等SNSを

活用したプロモーションを行う

• 台湾に多いベジタリアン「素食」のニーズに着目し、2019年から

業務用マーケットを主軸にした「ベジタブルカレールウ」を販売

• その後、小規模店舗や家庭でも使いやすい少量パッケージ商

品に仕立て直し、順調に売上を伸ばしている

• 台湾市場専売商品として開発し、海外グループ企業のハウス

フーズベトナムで生産し台湾に輸入している

• プロモーション・コラボ企画の実行は人的負担が大きい。

商社経由販売時代から変わらないパートナーの流通業

者による人材応援等協業体制を活用してスムーズなオ

ペレーションができるよう采配している

• 消費者のブランド認知度向上のため新たなアイデア、消

費者の声を聞く機会でニーズを的確に捉える

• 現地生産のため牛肉入り商品化が可能になり、消費

者満足度が高くリピート買いにつながっている

• 台湾は常に炊けたごはんが家にある家庭が多く実はレト

ルトが使いやすい環境

• コロナの巣ごもり需要で認知度が上がったことも追い風

• 台湾の素食ニーズにマッチした商品である

• 200g入りの少量パッケージへの変更により、より使いやす

くすることができた

• ベジタリアン専用レシピに柔軟に対応できるグループの海

外生産拠点のリソースが活用できた
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