
多くの商品が溢れるなかで、6次産業化に限らず消費者のニーズやトレンドは
どのように動いているのだろうか？ そしてそのなかで6次産業化商品は戦っ
ていけるのか？  そんな話題からバイヤー3名のトークはスタート。

いま、6次産業化商品を扱う理由

　
　
　
　
　
　
　
　

う
い
っ
た
流
れ
か
ら
、「
イ
ン
ス
タ
映

え
す
る
商
品
」「
見
た
目
に
こ
だ
わ
る

商
品
」が
増
え
て
き
た
印
象
で
す
。

日
本
百
貨
店
バ
イ
ヤ
ー
日
暮
さ
ん（
以

下
日
暮
）：
一
方
で
、
せ
っ
か
く
ち
ゃ
ん

と
作
っ
て
い
て
、
す
ご
く
美
味
し
い
の

に
惜
し
い
商
品
も
い
っ
ぱ
い
あ
り
ま
す
。

今
回
、
僕
が
セ
レ
ク
ト
し
た
ア
イ
テ
ム

は
み
な
、
30
〜
40
代
の
若
い
生
産
者
さ

ん
た
ち
ば
か
り
で
、
市
場
調
査
な
ど
し

て
よ
く
勉
強
さ
れ
て
い
ま
す
。

山
下
：
以
前
は
日
本
酒
で
も
、
出
来
上

が
っ
た
商
品
か
ら
売
り
た
い
も
の
を
選

ぶ
だ
け
で
し
た
が
、今
は「
川
上
戦
略
」。

私
は
生
産
者
さ
ん
の
元
へ
行
っ
て
田
植

え
か
ら
稲
刈
り
、
そ
し
て
搾
り
に
至
る

ま
で
1
年
近
く
関
わ
り
ま
す
。
い
ち
か

髙
島
屋
バ
イ
ヤ
ー
山
下
さ
ん（
以
下
山

下
）：
わ
た
し
は
バ
イ
ヤ
ー
歴
12
年
に
な

り
ま
す
が
、
こ
の
10
年
で
ず
い
ぶ
ん
顧

客
が
成
熟
し
て
き
ま
し
た
。
地
方
の
美

味
し
い
も
の
を
お
客
様
か
ら
教
え
ら
れ

る
こ
と
も
し
ょ
っ
ち
ゅ
う
で
す
。
モ
ノ

が
飽
和
し
、
消
費
者
の
ニ
ー
ズ
も
多
様

化
し
、
安
い
も
の
志
向
vs
高
級
志
向
の

二
極
化
が
進
ん
で
い
ま
す
。

の
も
の
バ
イ
ヤ
ー
牛
尾
さ
ん（
以
下
牛

尾
）：
今
は
情
報
が
氾
濫
し
、
イ
ン
タ
ー

ネ
ッ
ト
の
発
達
、
と
く
に
イ
ン
ス
タ
グ

ラ
ム
の
人
気
の
高
ま
り
で
、
デ
ザ
イ
ン

が
良
い
も
の
を
求
め
る
方
が
多
い
。
そ

ら
参
画
す
る
こ
と
で
、
お
客
様
が
本
当

に
求
め
て
い
る
も
の
を
生
産
者
さ
ん
た

ち
と
一
緒
に
造
っ
て
い
く
こ
と
が
で
き

ま
す
。

牛
尾
：
い
ま
は
販
売
だ
け
、
加
工
だ
け
、

生
産
だ
け
、
と
い
う
視
点
で
は
な
く

な
っ
て
い
る
と
い
う
こ
と
で
す
よ
ね
。

山
下
：
ど
こ
の
お
店
で
も
扱
っ
て
い
る

大
手
さ
ん
の
ビ
ー
ル
や
ハ
ム
な
ど
の
商

材
は
何
百
億
円
と
い
う
売
上
が
あ
り
、

お
中
元
や
お
歳
暮
と
い
っ
た「
儀
礼
的

な
ギ
フ
ト
」
に
は
欠
か
す
こ
と
が
で
き

ま
せ
ん
。
し
か
し
、
こ
れ
は
年
々
減
少

傾
向
に
あ
り
ま
す
。
そ
の
一
方
で
、
人

か
ら
人
へ
感
謝
の
気
持
ち
を
伝
え
る

「
パ
ー
ソ
ナ
ル
な
ギ
フ
ト
」
の
売
れ
行

き
は
上
向
き
で
、
そ
の
お
か
げ
で
ギ
フ

個
性
的
で
希
少
価
値
が
あ
る

パ
ー
ソ
ナ
ル
な
ギ
フ
ト
が
好
調

全国規模でギフト展開する「髙島屋」と日本中の“スグレモノ”をセレクトする「日本百貨店」、
JR東日本の地産品ショップ「のもの」の3社がそれぞれセレクトした

選りすぐりのロクジカアイテムを持参して座談会を開催！

ロクジカ商品バイヤー座談会

いま売れている6次産業化商品がわかる！

６
次
産
業
化
商
品
に
は
、

面
白
い
ス
ト
ー
リ
ー
が
詰
ま
っ
て
い
ま
す
！

6次産業化テストマーケテ
ィングも絶賛受付中。最近
注目しているのは「缶詰」。

日本百貨店バイヤー
日暮学さん
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ト
の
売
上
は
前
年
同
様
を
確
保
し
て
い

ま
す
。
や
は
り
キ
ー
ワ
ー
ド
は
、
面
白

い
、
稀
有
、
手
に
入
り
に
く
い
、
ち
ょ
っ

と
変
わ
っ
て
い
る
、
新
し
い
、
個
性
が

光
る
、
強
い
イ
ン
パ
ク
ト
と
い
っ
た
と

こ
ろ
で
し
ょ
う
か
。
そ
の
切
り
口
の
１

つ
が
６
次
産
業
化
な
の
で
す
。

牛
尾
：
う
ち
は
値
段
が
手
頃
で
ト
ラ
イ

ア
ル
し
や
す
い
も
の
、
そ
れ
で
い
て
地

域
の
特
色
が
出
て
い
る
も
の
を
扱
っ
て

い
ま
す
。
駅
構
内
に
あ
る
シ
ョ
ッ
プ
で

す
か
ら
、
ふ
ら
り
と
不
特
定
多
数
の
方

が
立
ち
寄
ら
れ
ま
す
。
見
た
目
が
個
性

的
で
パ
ッ
と
目
を
引
く
も
の
で
あ
る
と

か
、
持
ち
帰
り
し
や
す
い
、
食
べ
や
す

い
も
の
。
こ
の
コ
ン
セ
プ
ト
に
合
っ
た

も
の
を
セ
レ
ク
ト
し
て
い
ま
す
。

日
暮
：
商
品
力
が
な
い
と
厳
し
い
。
世

の
中
に
は
美
味
し
い
も
の
は
い
っ
ぱ
い

あ
る
の
で
、
ス
ト
ー
リ
ー
や
こ
だ
わ
り

が
あ
っ
て
、
そ
れ
が
商
品
の
パ
ッ
ケ
ー

ジ
に
し
っ
か
り
表
現
さ
れ
て
い
る
こ
と

が
重
要
で
す
。

山
下
：
う
ち
は
む
し
ろ
ギ
フ
ト
ら
し
か

ら
ぬ
も
の
、
日
本
ら
し
く
な
い
も
の
も

６
次
産
業
化
の
個
性
に
な
る
と
考
え

て
い
ま
す
。
た
と
え
ば
国
産
の
リ
ー
フ

テ
ィ
。
紅
茶
と
い
え
ば
イ
ギ
リ
ス
で
、

日
本
と
い
え
ば
緑
茶
で
す
。
こ
の
商
品

は
実
に「
日
本
ら
し
く
な
い
」。
で
も
ふ

た
を
開
け
て
み
る
と
、
生
産
者
さ
ん
た

ち
が
真
剣
に
紅
茶
を
作
っ
て
い
て
、
物

語
が
あ
る
ん
で
す
ね
。
お
茶
屋
さ
ん
な

ら
日
本
中
に
あ
り
ま
す
し
、
緑
茶
を
栽

培
し
て
い
れ
ば
茶
葉
を
発
酵
さ
せ
て
紅

茶
も
作
れ
ま
す
。
と
こ
ろ
が
、
紅
茶
し

か
作
っ
て
い
な
い
農
家
さ
ん
は
、
日
本

で
は
非
常
に
稀
有
で
す
。
日
本
「
ら
し

く
な
い
」
け
ど
、
日
本
で「
ち
ゃ
ん
と
」

作
っ
て
い
る
。
そ
う
い
う
生
産
者
さ
ん

の
も
の
を
お
客
様
に
伝
え
て
い
き
た
い
。

牛
尾
：
お
客
様
は
個
性
的
で
面
白
い
も

の
、
ち
ょ
っ
と
オ
シ
ャ
レ
な
も
の
を
求

め
て
い
ま
す
ね
。
た
と
え
ば「
の
も
の
」

で
は
ク
ラ
フ
ト
ビ
ー
ル
。
秋
葉
原
店
で

は
約

種
類
ほ
ど
扱
っ
て
い
ま

す
。「
ク
ラ
フ
ト
ビ
ー
ル
が
オ
シ
ャ
レ
」

と
い
う
風
潮
が
あ
っ
て
、
オ
シ
ャ
レ
を

買
い
に
来
ら
れ
る
ん
で
す
。「
の
も
の
」

は
そ
れ
に
合
う
お
つ
ま
み
を
提
供
し
て

い
ま
す
。
美
味
し
く
て
手
頃
な
お
菓
子

や
、
酒
に
合
う
つ
ま
み
は
な
い
か
、
い

つ
も
目
を
光
ら
せ
て
い
ま
す
。
僕
も
そ

う
い
う
も
の
に
は
目
が
あ
り
ま
せ
ん
か

ら（
笑
）。

山
下
：
初
め
は
ど
の
商
品
も
無
名
で
す
。

た
と
え
ば
髙
島
屋
で
も
人
気
の
オ
ー
ボ

ン
ヴ
ュ
ー
タ
ン
の
よ
う
な
今
で
は
全
国

区
の
名
高
い
パ
テ
ィ
ス
リ
ー
さ
ん
で
も
、

美
味
し
い
の
は
あ
た
り
ま
え

セ
レ
ク
ト
ポ
イ
ン
ト
は
？

も
と
も
と
は
無
名
で
し
た
。
商
品
の「
本

質
的
な
部
分
」
が
し
っ
か
り
あ
れ
ば
、

ど
ん
ど
ん
応
援
し
て
い
き
た
い
で
す
。

東日本各地の旬のもの、地のもの、縁のもの
を扱う地産品SHOP。国産洋ナシ・シルバー
ベルと6次産業化コラボにも取り組む。

のもの
「心に残るおもてなし」「変わらないのに、あ
たらしい」を具現化したバラの包装紙を通し
て、豊富な品揃えと高品質のギフトを発信。

髙島屋
東京・上野御徒町に2015年にオープンした、
日本の〝モノヅクリ〟と〝スグレモノ〟の雑貨
や美味しいものを厳選して展開する百貨店。

日本百貨店

各地を飛び回りながら、最
近は手頃で手軽につまめる
酒の肴などを探索中。

のものバイヤー　
牛尾拓志さん

バイヤー歴12年。より良
い商品提案のため、畑作業
から参加する熱血漢。

髙島屋バイヤー
山下裕司さん

「美味しいもの」が
市場にあふれるなか

、

消費者に新しい発
見を与えたり、希少

であったりと個性を
持つ商品が求めら

れている。そうした
意味で、生産者の

顔が見え、ストーリ
ーのある6次産業

化商品はお客様の
目に留まりやすく

、

販売しやすい流れに
なっているのだ。

©Shinichi Sato
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自家栽培米粉を使ったグルテンフリーの焼き菓子。
「奥さまのグルテン不耐症をきっかけに、小麦パン
製造を辞めグルテンフリーの農園菓子工房を始めた
ご夫婦の商品です。米粉で作ったブラウニーなので、
しっとり濃厚な風味と軽い食感が特徴です」（日暮）。

福島県石川町の大野農園による、糖度の高い桃、
りんご、なしで作られるドライフルーツ。「手軽に
食べられるのはもちろん、セミドライ製法による
しっとりした味わいが人気です。肉厚で食べ応え
があります」（牛尾）。

大正元年創業、老舗養蜂園直営店の「蜜匠」シリー
ズ。「創業時から、花の咲く時期に合わせてみつば
ちと旅をする〝転地養蜂〟を行われているのも面白
い。はちみつマイスターである4代目社長が自らテ
イスティングして製造されています」（山下）。

野菜ソムリエの資格を持つ、岩手県陸前高田市の
農家がお米と野菜で作ったお菓子。「野菜が練り込
まれた優しい味のパスタに、それぞれコンソメと
カレーの味付けがしっかりされているので、お酒
のお供にもぴったりです」（牛尾）。

脱サラし宮崎で就農した生産者が、果実とグラニ
ュー糖だけで少量ずつ丁寧に作る。「マンゴー〝時
の雫〟のコンフィチュールは、iTQi（国際味覚審査
機構）で三ツ星を受賞。ストーリーと美味しさ、ど
ちらも揃っている商品です」（山下）。

希少な古代米の赤米を使用した桜色の甘酒。米糀と
米のみで仕込んでおり、砂糖不使用、自然な甘さ、
ノンアルコール。「ハレの日に食されてきたおめでた
い赤米というストーリーのある商品。食物繊維やビ
タミン、ミネラルが豊富で女性に人気です」（日暮）。

フードメッセinにいがた『6次化大賞』でグランプリ
を受賞した、小麦フリーのグラノーラ。「信州でクラ
フトグラノーラを手がけるぐらんふぁーむさんの、天
然・有機・減農薬栽培の厳選素材を使用した“体に
おいしく心に優しい”商品です」（牛尾)。

ダージリン地方と酷似した土地形状と気象の、岡
山県新見市で栽培・加工された紅茶。「国産の紅茶
という珍しさに、まず惹かれました。日本人の口に
合うように丁寧に作られています。髙島屋用にオリ
ジナルブレンドも作っていただいています」（山下）。

片田舎にある小さな農園
夫婦で営む焼き菓子屋

ハレの日の特別な赤米使用
砂糖不使用の健康ドリンク

米粉のブラウニー
ホトトギス

赤米甘酒
レッドライスカンパニー

6次産業化の最終出口ともいえる各販路の腕利きバイヤーは、どのような視点で商材をセレクトして
いるのか。「選ぶ目」を知ると、生産者の「セルフプロデュース力」がますます鍛えられる！

各社バイヤーのイチオシセレクトはこれだ！

作り手の“こだわり”が
じんわり伝わってくる商材

伝統と革新が1つになった
手に入りにくい稀有なもの

手軽で買いやすい量と価格
見た目でパッと目を引く！

日本百貨店髙島屋のもの

ホワイトリカーに漬
け込んだフルーティ
で濃厚な味わいの黒ラ
ベルと、和歌山県有田
川町の高垣酒造の吟
醸酒に漬け込んだ白
ラベル。「原料の梅果 
実にとことんこだわ
れる梅農家だからこ
そ出来る本気の梅酒。
自分たちが作る商品
をどう売りたいのか
イメージが明確です」
（日暮）。

梅農家が作る本気の梅酒
風味を最大限に出した逸品

ダージリンに似た新見市の
日本発こだわりの逸品紅茶

小麦フリーで作られた
信州クラフトグラノーラ

米粉ならではの食感で
止まらない美味しさ！

ちょっとしたお土産になる
人気のドライフルーツ

創業100年の歴史をもつ
最高級の国産はちみつ

iTQiで三ツ星を受賞した
話題のコンフィチュール

プラミティ
有本農園

国産リーフティ
EIJI MIYAMOTO

国産大麦のグラノーラ

牛尾さん 山下さん 日暮さん

ぐらんふぁーむ

米粉パスタスナック
ひころいちファーム

ドライフルーツ
大野農園

蜜匠  国産はちみつ
松治郎の舗

プレミアムコンフィチュール
KIMURA FARM
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ク
エ
ス
ト
を
さ
れ
る
ん
で
す
か
？

山
下
：
主
に
素
材
や
プ
ロ
セ
ス
で
し
ょ

う
か
。
た
と
え
ば「
も
う
５
年
く
ら
い

寝
か
せ
て
み
ま
せ
ん
か
？
」
と
か
。
寝

か
せ
る
だ
け
で
美
味
し
く
な
る
も
の
も

あ
る
。
賭
け
な
部
分
も
あ
り
ま
す
が
、

「
う
ち
は
待
ち
ま
す
よ
」
と
い
う
ス
タ
ン

ス
で
す
。
美
味
し
い
も
の
で
あ
れ
ば
、

そ
の
ぶ
ん
価
格
が
上
が
っ
て
も
お
客

様
は
購
入
し
て
く
だ
さ
い
ま
す
。６
次

産
業
化
は
本
来
、
生
産
か
ら
販
売
ま
で

全
て
自
分
た
ち
で
や
る
と
い
う
非
常
に

ハ
ー
ド
ル
の
高
い
事
業
。
販
路
の
部
分

で
お
手
伝
い
で
き
れ
ば
嬉
し
い
で
す
。

牛
尾
：
う
ち
で
は
少
し
違
っ
て
、
こ
だ

わ
り
過
ぎ
て
価
格
が
高
く
な
り
す
ぎ
る

と
、
取
り
扱
う
の
は
難
し
い
で
す
。
店

舗
の
性
質
上
、
価
格
帯
は
３
０
０
〜
５

０
０
円
程
度
、
さ
ら
に
サ
イ
ズ
も
小
さ

い
も
の
を
置
く
よ
う
に
し
て
い
る
の
で
。

店
頭
で
試
食
試
飲
も
や
っ
て
い
ま
す
か

ら
、
消
費
者
の
方
々
に
と
っ
て
身
近
な

６
次
産
業
化
商
品
の
販
売
店
と
し
て
の

役
割
を
担
っ
て
い
き
た
い
で
す
。

日
暮
：
生
産
者
さ
ん
は
皆
さ
ん
す
ご
く

真
面
目
で
す
が
、
一
所
懸
命
や
っ
て
い

る
人
ほ
ど
、
ベ
ク
ト
ル
が「
美
味
し
く
、

美
味
し
く
」に
向
い
て
、そ
れ
で
終
わ
っ

ち
ゃ
う
。
セ
ル
フ
プ
ロ
デ
ュ
ー
ス
力
の

高
い
も
の
が
売
れ
て
い
ま
す
ね
。
う
ち

牛
尾
：
商
品
の
中
身
が
見
え
た
ほ
う
が

売
り
や
す
い
で
す
ね
。
包
材
は
進
化
し

て
ま
す
か
ら
、
や
り
よ
う
は
多
々
あ
り

ま
す
。

日
暮
：
あ
と
は
店
舗
に
並
べ
た
と
き
に

「
差
別
化
で
き
る
商
材
」で
あ
っ
て
ほ
し

い
で
す
ね
。
美
味
し
く
て
、
こ
だ
わ
り

が
あ
る
商
品
は
ご
ま
ん
と
あ
り
ま
す
か

ら
。あ
と
は
ス
ト
ー
リ
ー
。ど
ん
な「
人
」

が
ど
ん
な「
こ
だ
わ
り
」を
持
っ
て
作
っ

て
い
る
か
。
そ
れ
を
一
緒
に
消
費
者
に

伝
え
て
盛
り
上
げ
て
い
く
の
が
う
ち
の

目
的
で
す
。
な
の
で
将
来
的
に
長
く
一

緒
に
や
っ
て
い
け
る「
人
」と
組
み
た
い

な
あ
。

山
下
：
髙
島
屋
が
セ
レ
ク
ト
す
る
時
も

最
終
的
に
は「
人
」
に
尽
き
ま
す
。６
次

産
業
化
商
品
も
、
結
局「
人
」が
作
る
も

の
で
す
か
ら
。
し
っ
か
り
売
り
先
と
向

き
合
っ
て
も
ら
え
れ
ば
、
商
品
は
ど
ん

ど
ん
進
化
す
る
し
、
戦
略
も
変
わ
っ
て

き
ま
す
。
た
と
え
ば
限
定
商
品
を
一
緒

に
作
っ
て
い
た
だ
け
れ
ば
、
商
品
カ
タ

ロ
グ
で
の
扱
い
も
変
わ
っ
て
き
ま
す
。

牛
尾
：
６
次
産
業
化
の
素
材
は
ど
れ
も

良
い
も
の
ば
か
り
で
す
よ
ね
。
髙
島
屋

さ
ん
は
生
産
者
さ
ん
に
ど
の
よ
う
な
リ

で
は
い
つ
で
も
テ
ス
ト
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
を
お
受
け
し
て
い
る
の
で
、
活
用
い

た
だ
け
た
ら
と
思
い
ま
す
。

山
下
：
６
次
産
業
化
に
限
ら
ず
、
生
産

者
さ
ん
に
は「
信
念
を
貫
く
」「
革
新
的

な
考
え
を
持
つ
」
の
２
つ
を
求
め
ま
す
。

ち
ょ
っ
と
売
れ
る
と
す
ぐ
妥
協
し
て
ダ

メ
に
な
る
の
を
よ
く
見
て
き
ま
し
た
か

ら
。
変
え
ち
ゃ
い
け
な
い
も
の
っ
て
絶

対
に
あ
り
ま
す
。
ぜ
ひ
伝
統
と
革
新
を

掛
け
合
わ
せ
た
素
晴
ら
し
い
商
品
を

作
っ
て
い
っ
て
ほ
し
い
で
す
。

一
同
：
我
々
は
常
に
応
援
し
て
ま
す
！

長
く
一
緒
に
や
っ
て
い
け
る
か

大
事
な
の
は
「
人
」

6次産業化の最終的な出口ともいえる販路のバイヤーは、生産者に何を求め、どのような
姿勢でロクジカを見つめているのだろう。求められている商材がこれで明確化！

わたしたち、こんな商品が欲しいです！

共通して求められる
のは、商品の個性

だけでなく、商品を
消費者に届けるた

めの熱意。また売り
場によって商品に

重視されるものが異
なるため、自分の

商品との相性や、ど
んな消費者に届け

たいかを明確にして
ブランディングを

進めることが必要だ
。

ぜ
ひ
売
り
場
を
活
用
し
て

一
緒
に
販
売
戦
略
だ
っ
て

欲
し
い
で
す
よ
ね

考
え
ま
す
よ

03
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次産業化
プランナーの
ここだけの話

専門家ならではの鋭い視点で、生産者を導いてくれ
る6次産業化プランナー。数ある案件に携わってき
た人気プランナーたちのこぼれ話をご紹介。第２回
は、商品作りでよくある悩みについて。

Vol.02 商品ブランディングでありがちな失敗例

1976年生まれ。株式会社ファームステッド代表取締役、
６次産業化プランナー。地域振興クリエイティブディレ
クターとして、日本各地の農業のブランディングを手が
ける。過去には観光庁目利きアドバイザーも歴任。

長岡淳一さん今回のプランナー

フ
ル
ー
ツ
の
い
と
う
園
（
福
島
県
）

ここが 違う！ ブランディング成功事例

高級感漂うパッケージを
含めて、農園全体をブラ
ンディングし、製造に手
間のかかる商品価格を引
き上げることに成功。テ
レビでも紹介され、海外
販売するという園主の夢
も叶えた。

長岡さんの地元、北海道・十勝を知ってもらうため、地
域全体をブランド化。さまざまな生産者が集まり、統
一のロゴとパッケージで十勝のおいしさを発信してい
る。デザインの有効性が認められて2012年度グッド
デザイン賞にも選ばれた。

◎「6次産業化プランナー」とは、全国の6次産業化に取り組む農林漁業者の方々の相
談に応じてアドバイスを行うために登録されている専門家のことです。プランナーを
派遣するサポートセンターは全国に設置されています。詳しくは農林水産省のHPまで。

01

「味と品質には自信があるけれど、売れ
ない、目立たない」という生産者の方の
声をよく聞きます。例えば、りんごやぶ
どうなどをジュースに加工・販売したと
します。でも同じことを考える人たちは
一定数存在していますから、お店に並ん
だとき、他の商品に埋もれてしまうので
す。そのため、結局は価格競争に巻き込
まれ、安い値段で販売せざるを得なくな
り、儲けを生み出せなくなるということ
も……。そうならないためには、ジュー
スの商品自体や売り方、パッケージなど
に個性を与えてブランディングし、差別
化することが重要です。大手メーカーの
大量生産品と同じことをしていてもダメ
なのです。

商品の差別化が図れず、
結局安い値段で売ってしまう

02

生産者自身ができること、やりたいことが明
確になっておらず、あいまいな状態で製造・
販売を始めてしまうことがあります。商品の
コンセプトによって、消費者のターゲット
層、売る場所、生産量などが変わりますので、
たとえば「高品質で生産量が少ないため、高
級路線にしよう」「高級路線のなかでも、ワ
インのおつまみなどおしゃれなイメージに
しよう」など、方向性をはっきりさせるのが
先決です。やみくもにイベントに出店しても、
訪れる人たちと商品が噛み合わず「その場で
売って終わり」になってしまいがちです。ま
ずは消費者に伝えるべき部分を生産者自身
がしっかり決めること。それに合わせてロゴ
やパッケージ、あるいは生産者自身などをブ
ランディングしていきましょう。

コンセプトがあいまいで
イベントで「売って終わり」に

03

６次産業化に挑戦したいと思っても、
何から手をつけていいのか分からない
人も多いようです。農産物からどうやっ
て商品化するのかなど、一連の流れが
掴めずに諦めてしまう人もいます。ま
た、商品は作ったけれども、輸送の知識
がない、ブランディングができていな
いという場合も。1人で考えてばかりで
はなかなか先に進みませんし、６次産業
化には各専門家の知識がとても役立ち
ます。まずは各都道府県の6次産業化サ
ポートセンターに相談するのもひとつ
です。継続していくためにも、製造から
販売までトータルでコントロールでき
る状態を作ることが大切です。

6次産業化そのものの
進め方が分からない

検 索農水省　6次産業化プランナー

と
か
ち

デ
ザ
イ
ン
フ
ァ
ー
ム

プ
ロ
ジ
ェ
ク
ト

（
北
海
道
）

「TOKACHI DESIGN FARM GIFTSET」

枝付き干しぶどう「duo de raisins」
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おしえて！ ロクジカ先生

リンゴ農家の六子さん

第2回

マーケティング
リサーチをしよう

ロクジカ先生

“とりあえず商品化”はとても危険！　お客さんや、商品を置いてもらいたい店のバイヤーに意
見を聞いたり、6次産業化プランナーに相談するなど事前リサーチをしましょう！

先生からの一言

6次
産業化

デビューの心得

次回へ続く…
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