
＜事業の内容＞ ＜事業イメージ＞

１．加⼯⾷品のPR、テストマーケティング、輸出⼈材の育成等
加⼯⾷品の輸出について、複数の⾷品製造事業者等が参画した商流拡⼤に向け
たプロモーションやテストマーケティング、輸出⼈材の育成等を⽀援します。

２．輸出先国の規制等に対応した商品開発に必要な機械の導⼊等
輸出先国・地域の規制・条件等に対応した商品の開発・製造のために必要な機械
導⼊等に係る費⽤を⽀援します。

３．加⼯⾷品クラスター組成・育成・横展開
１、2による取り組みの管理や遂⾏のサポート、他地域への横展開などの取組を⽀

援します。

グローバル産地⽣産流通基盤強化緊急対策のうち
加⼯⾷品クラスター輸出緊急対策事業

＜対策のポイント＞
加⼯⾷品は、農林⽔産物・⾷品の輸出額の約４割を占めるとともに、地域には魅⼒ある商品が多く存在し、輸出の伸びが期待できる分野です。しかし、中⼩

企業が中⼼の⾷品製造事業者単独では、海外でのマーケティング、展⽰会等におけるプロモーション、ブランドの確⽴、物流コスト削減等の取組を⾏うことが困難
です。 このため、⾷品製造事業者等が連携して海外市場を開拓する取組を⽀援します。
＜事業⽬標＞
農林⽔産物・⾷品の輸出額の拡⼤（２兆円［2025年まで］、５兆円［2030年まで］ ）

＜事業の流れ＞

［お問い合わせ先］⼤⾂官房新事業・⾷品産業部⾷品製造課（03-6744-2068）

【令和５年度補正予算額 400百万円】

国 ⺠間団体等
（⺠間事業者、⼀般社団法

⼈等含む）定額

⾷品製造事業者等
定額、1/2

１ 輸出拡⼤に向けた連携体制の構築

展⽰会・商談会への参加 テストマーケティング

２．規制等に対応するための機械の導⼊等

輸出向けの機械導⼊輸出向けの商品開発

⾷品メーカー

⾷品メーカー

⾷品メーカー
地域商社

⾦融機関・コンサル

加⼯⾷品クラスター

連携

地⽅農政局

地⽅⾃治体

その他
⽀援機関

海外ニーズ調査・勉強会

（例）
・海外向けラベル機
・輸出⽤包装機
・⻑期輸送のための冷凍機

優先採択（例）

・地域商社等が核と
なった複数事業者
の取組

・「健康・美容系⾷
品」等の新たなニー
ズに対応した取組

ニーズ
調査結果
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