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当日来場者アンケート（中文・表）
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当日当来場者アンケート（中文・裏）

■当日来場者アンケートはイベントの結果がどう来場者に受け止められているのか、
日本食に対するイメージ等を把握するために行った。
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当日来場者アンケート（和文・表）
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当日来場者アンケート（和文・裏）
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アンケート集計結果

Ｑ１．あなたは、本日のイベントをどちらで知りましたか。あてはまるものをすべて教えてください。（○印はいくつでも）

Ｍａｎａｇｅｒ Ｔｏｄａｙ
からのeDM

交通広告

交通広告

新聞広告

知人の誘い

無記入

Ｑ２．あなたが本日のイベントに参加しようと思われた理由は何ですか。
あてはまるものをすべてお知らせください。（○印はいくつでも）

内容に興味があった

出演者に興味があった

試食・展示に
興味があった

日本食に興味が
あった

行きやすい場所
だった

その他

Ｑ３．本日のイベントの内容について、いかがでしたか。
あなたのお気持ちにあてはまるものをお知らせください。（○印はひとつ)

非常に満足

やや満足

どちらともいえない

やや不満

不満

無記入

■告知活動には「eDM」と「新聞」が
効果的であった。

■満足した（非常に満足及び、や
や満足）と大多数（96％）が回答
した。

■イベントに興味をもった者が46％
（内容24％、試食・展示22％）と半数

近くを占め、次に日本食に興味があ
る者（32％）となった。



Ｑ４．本日のイベントについて、良かったと思う点をすべてお知らせください。（○印はいくつでも）

Ｑ５．本日の試食（フォティオチャン・いちご煮）について、あなたが良かったと思う点をすべてお知らせください。
（○印はいくつでも）

Ｑ６．本日の展示物について、あなたが良かったと思うものをすべてお知らせください。（○印はいくつでも）
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アンケート集計結果

■マグロの解体ショーが

最も好印象の結果と
なった。

■味への満足、比較がわか
りやすい、日本食に興味
が持てたという３項目の
回答が多数となった。

■本シンポジウムのすべ
てが良かったという回答
が最多となった。

％

％

％
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アンケート集計結果

Ｑ７．本日のイベントに参加して、あなたは改めて日本食の魅力に興味を持ちましたか。（○印はひとつ)

１興味を持った

２やや興味をもった

３どちらともいえない

４あまり興味を持たなかった

５興味を持たなかった

６もともと興味があった
（以前と変わらない）

Ｑ８．本日のイベントに参加してみて、今後日本の食をもっと食べてみたいと思いましたか？（○印はいくつでも)

１食べてみたいと思った

２少し食べてみたいと思った

３あまり食べてみたいと思わなかった

４食べてみたいと思わなかった

６無記入

５その他

Ｑ９．今回のような日本食のイベントがあればまた参加したいと思いますか。

１是非参加したい

２時間があれば参加したい

３あまり参加したくない

４わからない

５無記入

■85％が「興味をもった」と回答
した。

■91％が今後日本の食を
もっと食べてみたいと回答
した。

■参加したい（是非参加したい、
及び時間があれば参加した
い）の回答が98％となった。
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アンケート集計結果

１良く食べる

２たまに食べる

３ほとんど食べない

４食べたことがない

５無記入

Ｑ１０．普段、あなたは日本食を食べる機会がありますか。（○印はいくつでも）

Ｑ１１．「日本の食」に関して、あなたはどのような情報が知りたいと思いますか。
あてはまるものをすべてお知らせください。（○印はいくつでも）

Ｑ１３．「日本の食」に関して、あなたはどのようなものに興味がありますか
あてはまるものをすべてお知らせください（○印はいくつでも）

■良く食べるが半数を占
め、たまに食べる者も含
めると93％が日本食を食
べていると回答した。

■美味しい食べ方（５５％）
が最も知りたい情報であ
るとの結果となった。

％

％

■寿司、魚介類、和牛
には約半数の者が
興味があると回答。
また、日本茶も約4

割の者が興味があ
ると回答したことか
ら、人気があること
がうかがえる。
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アンケート集計結果

Ｑ１４．あなたの性別をお知らせください。（○印はひとつ）

Ｑ１５．あなたの年齢をお知らせください。（○印はひとつだけ)
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事後アンケート

本調査は、台湾の一般的な消費者にむけて、今回のイベントがどのように印象を
残したのか、周知されていたのか、また日本食への興味関心度を知るために日
経ＢＰが実施したものである。

＜調査概要＞
調査対象：台湾にお住まいの20‐59歳の男女（サンプル数は200名)
調査期間：2015/01/05 ～ 2015/01/07
調査方法：オンライン調査

■設問項目
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事後アンケート集計結果（グラフ）

50.0 50.0

男性 女性

S1S1
あなたの性別をお答えください。（SA）
(n=200)

S2S2
あなたの年代をお答えください。（SA）
(n=200)

0.0 25.0 25.0 25.0 25.0 0.0

19歳以下 20-29歳 30-39歳 40-49歳 50-59歳 60歳以上

S3S3
あなたの職業をお答えください。（SA）

(n=200)

4.0 72.5 5.5 8.0 3.0
3.5

0.5
3.0

会社経営者/役員 会社員 公務員 自由業 学生 専業主婦/主夫 無職/退職 その他

％

％

％
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事後アンケート集計結果（グラフ）

S4S4
あなたの世帯月収をお答えください。（SA）
(n=200)

0.00.00.00.0 7.5 10.0 14.0 12.5 15.0 41.0 0.0

0 - 20,000 TWD 20,001 - 30,000 TWD 30,001 - 40,000 TWD

40,001 - 50,000 TWD 50,001 - 60,000 TWD 60,001 - 70,000 TWD

70,001 - 80,000 TWD 80,001 - 90,000 TWD 90,001 - 100,000 TWD

100,001 TWD以上 答えたくない／わからない

Q1Q1
これらの広告もしくは記事を見た事がありますか？（SA）

(n=200)

9.0 31.5 59.5

見た 見たかも知れないが覚えていない 見たことがない

Q2Q2
その広告もしくは記事をどこで見ましたか？

あてはまるものをすべてお答えください。（MA）(n=18)

■ウェブサイトの閲覧率が一番高かった。
また、新聞・テレビ・Facebookなどもメディア効果が高かったとの結果が出た。

■見た・見たかもしれないと回答した者が40％を超えた

（〜7.6万円）

（〜18.9万円）

（〜30.2万円）

（37.8万円〜）

（〜11.3万円）

（〜22.7万円）

（〜34.0万円）

（〜15.1万円）

（〜26.5万円）

（〜37.8万円）

※1台湾ドル =3.78円（2015年2月）百円単位四捨五入

％

％
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事後アンケート集計結果（グラフ）

Q3Q3 その広告もしくは記事を見て、「日本料理・日本食材」にどんなイメージをもち
ましたか？あてはまるものをすべてお答えください。（MA）(n=200)

Q4Q4
その広告もしくは記事を見て、日本料理・日本食材に対する『美味しい・健
康』なイメージはどうなりましたか？（SA）(n=200)

30.5 52.0 1.0 8.5
7.5

0.5

元々もっていたが、さらに強くなった 元々もっていたが、変わらない

元々もっていたが、悪くなった 元々もっていなかったが、もつようになった

元々もっていなかったが、変わらない 元々もっていなかったが、さらに悪くなった

■日本食のイメージは「美味しい」が最も多い回答。
次いで「品質が高い」「新鮮」「繊細」「ヘルシー」「高級」というイメージを持つ者が多い
結果となった。

57.0

48.5
45.0 44.0

42.0 41.5

29.5 29.5
26.0 26.0 25.0 24.0

17.0
15.5
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5.0

2.5
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■美味しい・健康なイメージを「元々もっていたが、変わらない」が半数以上を占め、
「元々もっていたが、さらに強くなった」（30.5％）、「元々もっていなかったが、もつように
なった」（8.5％）をすべて合わせると90％以上となった。

％



来場者の反応を把握するためのアンケート等

90

事後アンケート集計結果（グラフ）

Q5Q5
その広告もしくは記事を見て、日本料理・日本食材に対する『安全で安心』な
イメージはどうなりましたか？（SA）(n=200)

Q6Q6
その広告もしくは記事を見て、日本料理・日本食材を買ったり、食べたりした
くなりましたか？（SA）(n=200)

26.0 58.0 1.5 7.0
7.0

0.5

元々もっていたが、さらに強くなった 元々もっていたが、変わらない

元々もっていたが、悪くなった 元々もっていなかったが、もつようになった

元々もっていなかったが、変わらない 元々もっていなかったが、さらに悪くなった

20.5 56.0 19.0 3.5
1.0

強くそう思う そう思う どちらでもない あまり思わない 全く思わない

Q7_1MTQ7_1MT
その広告もしくは記事を見て、実際に日本料理・日本食材を買ったり、食べ
たりましたか？（SA）(n=18)

50.0

55.6

38.9

33.3

11.1

11.1

複数回した 1度した していない

■日本料理の安全安心なイメージを元々もっていた層が多数（85.5％）であり、「さらに強くなった」、
「もつようになった」（計33.0％）の変化もみられ、良いイメージが訴求できた。

■日本料理・日本食材を購入したくなったと回答した者が76.5％となった。

■実際に買った・食べたと回答した者が88％以上。日本食への好感度アップに貢献する結果となった

％

％

％
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事後アンケート集計結果（グラフ）

Q8Q8
あなたが普段、よく食べる外国料理はなんですか？あてはまるものをすべて
お答えください。（MA）

(n=200)

82.5

52.0

42.5
38.0 38.0

6.0 5.0 2.5
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■日本料理と答えた者が82.5％と最も多く、2位に30ポイント以上の差をつける結果となった。


