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▼令和 3 年 1 月 5 日掲載

ウイルス感染症対策を呼び掛けるとともに、販売やコールセンターが休業となる年末年始の混乱を防ぐた

めに停止・再開時期を発信 

▼令和 3 年 6 月 27 日掲載

食事券第 2 弾販売を伝える内容。あわせて食事券第 1 弾の利用期限延長を発信 
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▼令和 3 年 9 月 30 日掲載

食事券第 2 弾が完売したことを伝える内容。アイキャッチとして一面記事中の広告枠を活用

し中面の広告枠へ誘導。 

■TVCM、ラジオ CM、WEB広告

初期に集中して広報展開することで、事業周知に貢献。

▼WEB サイト『日刊にいがた』掲載記事広告
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■雑誌

▼『月刊にいがた』掲載広告

具体的に有効な食事券の活用方法をしめすことで忘年会シーズンの需要を喚起
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■ポスター 

県内の自治体や銀行、食事券販売窓口等に掲出。 

 

 




