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②-3．広報・プロモーション：新聞記事

新聞記事

＜琉球新報社 2021年5月15日付け記事＞

新型コロナウイルス感染拡大により、感染が収まらない
地域の食事券販売などの自粛期間に応じて、 GoToEat
キャンペーン食事券の利用期限が最大2021年12月末まで
延長が各都道府県の判断により可能となることが政府より
発表された。
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②-4．広報・プロモーション：新聞記事

新聞記事

＜琉球新報社 2021年10月22日付け記事＞

＜沖縄タイムス社 2021年10月12日付け記事＞

2021年5月以降、新型コロナウイルスに関わるまん延
防止等重点措置や緊急事態宣言で食事券の利用が停止・
制限されてきたが、感染状況が改善傾向にあることで、
沖縄県感染防止対策認証制度事務局と連携を図り、
GoToEat加盟店内で食事券を利用する際には、認証店舗
の申請・取得が必要となった。
（沖縄県感染防止対策認証店は店内飲食が可能、認証を
取得していない店では、テイクアウト・デリバリーの
み）
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②-5．広報・プロモーション：新聞記事

新聞記事

＜沖縄タイムス社 2021年12月1日付け記事＞ ＜琉球新報社 2021年11月30付け記事＞

新型コロナウイルスの緊急事態宣言下で食事券の利用
が制限されたことを受けて、共同事業体のメンバーが沖
縄タイムス社と琉球新報社を訪問し、食事券の販売・利
用期間の延長をPRした。

※沖縄県感染防止対策認証店は店内飲食が可能、認証を
取得していない店では、テイクアウト・デリバリーのみ
（写真当時：沖縄ファミリーマート、JTB沖縄、沖縄銀
行の共同事業体メンバー）
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食事券の販売再開に伴い、YouTube動画配信を実施しました。

③-1．広報・プロモーション：YouTube等、動画配信（実績）

 配信期間：7/1（金）～7/31（日）

 年齢：制限なし

 配信地域：沖縄県内

配信概要

YouTube動画配信

 配信先媒体：YouTubeチャンネル動画・Twitter・他

＜ご当地Vtuber「根間うい」＞

＜沖縄県内感染防止対策認証制度との連携＞ ＜沖縄県内感染防止対策認証店ステッカー＞

＜GoToEatキャンペーンおきなわ加盟店でのお食事＞ ＜紙・電子食事券の両方でお支払い＞
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食事券の販売再開に伴い、WEB広告配信を実施しました。

④-1．広報・プロモーション：WEB広告配信（実績）

 配信期間：7/1（金）～7/31（日）

 年齢：25歳以上

 配信地域：沖縄県内

配信概要

広告クリエイティブ

1080×1080pix / 300×300pix
1200×628pix

 配信先媒体：Google・Yahoo！・LINE

配信テキスト

 配信媒体に応じてテキストを調整

【見出し】GoToEatキャンペーンおきなわ再開

【長い見出し】Go To Eatキャンペーンおきなわの対象店舗は

コチラから

【テキスト】10月22日より食事券の販売再開

食事券（紙・電子）の利用は12月15日まで

＜配信イメージ＞
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④-2．広報・プロモーション：WEB広告配信（実績）

【LINE広告】配信結果サマリ

全体結果

 全体の表示回数は約82万回、リーチ数は約65万回で1人あたり1～2回は広告が配信された結果。
 クリック数は5,418回、クリック単価18円と安価にクリックを獲得できた。
 クリック率は0,66%とやや高い傾向。

クリック率クリック数インプレッションリーチ（推定）

0.66%5,418820,974649,406

性別

【性別】
 表示回数について、女性が男性よりも199,782回多く広告配信されており、クリック数については約2倍。

CTR（クリック率）も0.70%と平均値を上回る数値となった。＊平均CTR：0.3～1.0%
（業種によって変動あり）

【年齢別】
 最もクリック率が高かった年齢は65歳以上で、表示回数に対しクリック率が0.88%と最高値。
 最も費用対効果が高かった年齢は25～29歳で、クリック単価14円となった。

年齢別

性別 インプレッション数 クリック数 CTR CPC
男性 310596 1865 0.60% 19
⼥性 510378 3553 0.70% 18

年齢 インプレッション数 クリック数 CTR CPC
20-24 83072 382 0.46% 18
25-29 203647 1912 0.94% 14
30-34 100637 448 0.45% 20
35-39 31027 153 0.49% 22
40-44 49482 334 0.67% 18
45-49 159372 609 0.38% 20
50-54 30488 245 0.80% 20
55-59 29265 233 0.80% 20
60-64 22056 117 0.53% 23

65歳以上 111928 985 0.88% 21




