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（１２）その他

東奥日報 2021年2月19日

東奥日報 2021年5月28日

東奥日報 2021年1月16日

東奥日報の報道について
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（１３）事業の結果・成果・所見

事業の結果・成果・所見

未換金の余剰金の使途について

•引き続き県内飲食店の支援を継続する事業を青森県と協議中です。「Go to Eatキャンペーン」と同じく
、新型コロナで疲弊している青森県内の飲食店を応援することを目的とした事業を実施することにより、県
内での消費喚起を図っていくことを現在考えております。

•※未換金枚数（30,886枚×400円） 12,354,400円（税込）

•青森県では2020年12月～2021年9月の期間（食事券販売・利用期間）Go To Eatキャンペーン

事業に取り組んだ。この期間新型コロナウイルスの感染拡大もあったが、青森県内では緊急事態宣言や

まん延防止等重点措置による販売休止や利用自粛を実施することなく、約85万セット（食事券の額面

ベースで約43億円）を販売、一定の成果を上げることができたと考えている。

•コロナ禍での事業であったが、度重なる期間延長などがあり、システム再構築や販売店、飲食店への理

解、広告宣伝、人員配置など、時間的に余裕のない運営となったが、柔軟に対応することができた。

• 同事業に関しては開始前から経済界や飲食店事業者、自治体の期待度は非常に高かったが、キャン

ペーン中も飲食店事業者からは、新規客が増えたなどの声をいただき、一定の需要喚起が図られ、消費

者からも概ね好評だったと考えている。

•キャンペーン終了にあたっては、更なる延長や、別なかたちでの飲食店支援事業の希望など、事務局あて

に連絡があり、まだまだGoToEatキャンペーン事業のような飲食店支援は必要だと考える。

•今後においては、ウィズコロナ、アフターコロナを見据え、安心・安全な感染対策や衛生面を考えた飲食

店運営に我々も貢献できればと考える。


