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補足 輸出支援プラットフォームのカントリーレポート（米国）
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補足 商流調査資料（米国）
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【Ⅱ】商談前に検討・準備すること

どの商品をどの国・地域のどの顧客に対して、どのように売り込むのか検討
する。

商品を決める：
輸出したい商品の選定、絞り込み

1

輸出先国の調査をする：
・輸出先国の誰にどのように売るか
・輸出先国・地域での規制・認証等に関する調査
・市場の調査（嗜好、トレンド、価格事情、消費者の購買力、
競合関係など）

2

4

４
3 価格・条件等を決める：

・間接輸出 or 直接輸出
・航空輸送 or 海上輸送
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①商品を決める

 競合品との違い： 差別性・独自性、自社のこだわり、既存の市場に
入る余地があるか

■ 海外バイヤーの最大関心事は「売れるかどうか？」の一点。

海外バイヤーに、

 マーケティング・売り方の提案： 商品の位置付け、訴求価値等

 販売促進活動への協力提案

「これは売れる」・「試してみよう」と思わせるアピール
ポイントのある商品を提案する

輸出したい商品の選定、絞り込み



日本産食品を取り扱うにあたり重視する点は何ですか？（複数回答可）

【参考】海外バイヤー等の関心事項（香港のケース）
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（注1）n=103
（注2）回答者には一般客も含まれる。

（出所）「香港Food Expo2019」において
ジェトロが海外バイヤーおよび一般客を
対象に実施したアンケート

（％）

参考資料
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自社の商品やサービスのアピールポイントは何か

フレーバー・食感 抹茶味・柚子、わさび・山椒

実績・評価 有名小売店や高級レストランへ
の納入実績、品評会での受賞歴

料理との
ペアリング 現地の料理との相性

賞味期限の長さ 1年間以上

多彩な商品種類 廉価品から高級品までの品揃え

ストーリー性 歴史・伝統、自社のこだわり、
テロワール、SDGs
【サービス】

OEM・PB Minimum lot
輸出の最小ロット コンテナ混載に対応
ラベル貼り 小売商品の場合の対応
安定した供給体制 仕入産地の多角化

【商品】

安全・安心 有機(organic)・無農薬・non-GMO
・添加物無し・化学調味料無し

新鮮さ 集荷から出荷までの温度管理や
一貫物流体制

vegan対応 plant-based food・animal free
Gluten free アレルギーフリー等も
健康・栄養 機能・効能
認証 ISO/FSSC22000・GAP・halal・

kosher
パッケージ
デザイン

和風デザイン・アニメキャラクター・
日本語か現地語対応か・
安価な小袋詰め

料理の簡便性
・高付加価値

和食をつくれるシェフが限られている
中で、温めるだけでサーブできる等、
効率的・高品質な加工品
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