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2005年 オタフクソース株式会社 入社
東京支店にて営業担当

2013年 マーケティング部 商品企画課

2014年 米国法人Otafuku Foodsへ出向
Sales & Marketing Manager

2019年 海外営業部 営業課課長
アジア・オセアニア・EUを担当

2022年 海外営業部 欧州課課長

2024年6月 パリ支店 支店長

朝倉 圭輔

1982/11/11 42歳
広島県出身 

自己紹介
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■オタフクソース株式会社

代 表 者
住 所
資 本 金
事 業 内 容

事 業 所

：代表取締役社長 佐々木 孝富
：広島市西区商工センター7-4-27
：1億円
：ソース、酢、たれ、その他調味料の
開発・製造・販売

：全国20ヶ所

本社工場 日光工場

グループ体制 / オタフクソース株式会社



All Rights Reserved Copyrights©オタフクソース株式会社 4

2012年2月設立

正社員数：52人
 (うち出向者4人)

液体調味料の製造及び
中国での販売

2016年4月設立

正社員数：27人
  (うち出向者4人)

ハラル調味料の製造及び
マレーシアでの販売

Otafuku Foods 大多福食品
Otafuku Sauce 

Malaysia

1998年1月設立

正社員数：24人
  (うち出向者6人)

液体調味料の製造及び
北米・中南米での販売

海外法人
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・1990年ごろ・・・ アメリカの卸業との関係づくり

・1997（平成 9 ）年 国際事業部開設

・1998（平成10）年 L.A.にOTAFUKU USA,Inc．設立

・2000（平成12）年 Otafuku Foods,Inc. に社名変更

・2012（平成24）年 大多福食品（青島）有限公司 設立

・2013（平成25）年 青島工場、ロサンゼルス工場 竣工

・2016（平成28）年 OTAFUKU SAUCE MALAYSIA SDN. BHD. 設立

マレーシア工場 竣工

・2018（平成30）年 台北支店開設 /  国際事業本部開設

・2024（令和6） 年 パリ支店開設

海外の歩み
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6 6

7 avenue de l'Opéra, Paris, 75001

6

パリ支店ご紹介
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Otafukuグループ売上高・社員数

海外

国内

社員数

社員数：940名
（男541/女399名）

平均年齢：
40.1歳

（見込）
（単位：億円）

Otafuku グループ売上・社員数
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国内 83%

海外 17％

Total売上※

約320億円弱

※オタフクソース＋海外法人3社

米国

中国

アジア

欧州

11%

台湾

豪州 その他

海外事業内訳

8

海外事業売上（輸出・現法含む）

国内・海外構成比
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26%

41%

18%

9%

6%

日本からの
輸出構成比

欧州

9

日本からの輸出実績
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コロナ禍のふりかえり

10
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デジタル

Otafuku Globel :SNSでの情報発信 オンラインでの料理教室

コロナ禍において / デジタルでの取組み
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家庭用商品

EU規制対応商品
リニューアル/発売

12

コロナ禍において / 家庭用商品
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a) ニーズに沿える商品

b) リモート、SNSでの発信 c）to C：コミュニケーション

d）to B：共同e) コアなファン

13

コロナ禍において / まとめ
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現地食

市場

日本食市場

日本人

社会
日本人社会

日本食市場

現地食市場 現地系レストラン

お好み焼店
日本人オーナー
日本食レストラン

アジア人オーナー
日本食レストラン

メインストリーム
スーパー

日系スーパー

アジア系
スーパー

Food Service Retail

14

海外市場へのアプローチ
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家庭用での取組

15
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約30品
16

EU：家庭用商品ラインナップ
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【イギリス：ベトナム系スーパー：試食販売】 【フランス：中華系スーパー：試食販売】

17

家庭用：試食販売
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家庭用：ECでのセット販売
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家庭用：アニメコラボ

19
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業務用での取組

20
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EU：業務用商品ラインナップ

約20品

21
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業務用：お好み焼店・たこ焼店開業支援

ドイツ：たこ焼店

フランス：たこ焼・お好み焼

スペイン：広島お好み焼

ドイツ：たこ焼

22

２０２４年オープン店舗【弊社大阪支店にてたこ焼研修】

【弊社広島本社にてたこ焼研修】
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【フランス：100周年感謝祭】

ヨーロッパのお好み焼店、たこ焼店オーナー様にパリにお集まり頂き感謝祭を開催。
8か国(フランス、イギリス、オランダ、ドイツ、スペイン、イタリア、リトアニア、日本)より
19店舗33名の方にご参加頂いた。

23

業務用：お好み焼店・たこ焼店との繋がり
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【デンマーク・UK・ドイツ：日本食レストランチェーン店様お好み焼・たこ焼ワークショップ＠大阪支店】

【UK：日本食レストランチェーン様お好み焼ワークショップ＠東京支店】

24

業務用：訪日時のワークショップ
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a) 問屋 セールス勉強会 b) レストランへの問屋同行営業

c）展示会でのメニュー啓蒙
新規販路開拓

ｄ)ニーズに合った商品開発・
提案メニュー開発

業務用：まとめ

25
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欧州市場のまとめ

26

【欧州マーケットの特徴】

【北米との違い】

• 以前は寿司・天ぷらなどが日本食の中心であり、ハイエンド層向けのメニューが中心であったが、

現在はラーメン・お好み焼・たこ焼の専門店も出来てきており、ミドル・マス層にも日本食が受け入れら
れるマーケットになってきている。
（寿司についてもテイクアウト寿司など、手軽に購入できるマス層向けのものが増えている）

• お好み焼き・たこ焼きの消費者の傾向としては、アニメや漫画などをきっかけにより深く日本の文化を
知りたいという動機から、お好み焼き・たこ焼きを食べる消費者が多い傾向にある。

➢ たこ焼については、フィンガーフードのような感覚でラーメンや寿司のサイドディッシュとして提供される
こともあり、食文化の一つとして浸透してきている。

• レストランマーケット
➢ 日本の食文化に対する関心は高く、ワークショップイベントなどの反響も大きい
➢ 北米ほど日本人コミュニティが大きくない為、現地人をターゲットに教育営業を充実させることが重要である

• リテールマーケット
➢ 日系小売チェーンの進出は限定的であり、アジア系小売店での展開が日本食販売のメインの販売先となる

➢ 小売商品を広範囲に販売するには、アジア系小売店のみでなく、現地系小売（メインストリーム）への販
売が必要であるが、導入のハードルは高い
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その他の取組

27
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オタフク×アニメ
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Fall/Winter 2024 Collection （お好み焼）

オタフク×パリコレ①

日テレNEWSリンク

29
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Spring/Summer 2025 Collection
（たこ焼）

オタフク×パリコレ②

日テレ ニュース

30



All Rights Reserved Copyrights©オタフクソース株式会社 31

スローガン
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最後に


