
モニターヒアリング調査 （タイ）

◇健康イメージが非常に高い （魚は食べても太らないから検討、という概念）

◇魚が持ち合わせているDHA、オメガ３脂肪酸など理解した上で食べるという対象者もいた。

◇家族で外食する際、お子様を持つ親の中には、子供に食べさせたい素材

日本食レストランで外食する理由

調理法イメージ

◇数ある調理法の中で、“炭火焼”に対する好感度が非常に高い

TERIYAKIについて

◇TERIYAKI 又は しょうゆ焼きという２つの表現となっている。
消費者はTERIYAKI ＝ 甘い、 しょうゆ焼き ＝ 塩辛い（甘さはない）と認識

味覚について

◇タイ料理レストラン、屋台などでは自分好みの味付けをする為に、
砂糖（甘味）、チリ（辛み）、酢（酸味）、ナンプラー（塩味・旨味＝複雑な味を好む



みそ汁調査 ニーズ把握



タイ・バンコク 直営アンテナショップ 発酵らぼ ※ドンキモールトンロー 2019年2月オープン



店舗スタッフ＝長野県ＰＲ伝道師

・1845年 創業（味噌、醤油醸造業開始）



コラボレーションの目的

・テストマーケティング

・現地お客様の声

・今後の販売先

・ブランディング

マルコメは、世界中のお客様に商品のみではなく
長寿県である長野県の食品メーカーである事を伝えていきます。

メーカー様

長野県

・発酵食品の啓蒙活動

・認知向上（体験型）

・物販 （ブランディング）

・発酵長寿県の魅力

マルコメ

長野県の魅力の中に、メーカー様やマルコメがあり
商品、食文化、観光、自然、など様々な角度から

海外のお客様に日本の長野県の良さを伝えていきたい。

TEAM  NAGANO



KOJI BIJIN CAFÉ



Marukome Thailand Facebook

その他
・ＬＩＮＥ
・ツイッター
・インスタグ



現在のスキーム

アンテナショップ・マルコメ直貿取引先

マルコメタイランド 現地ディストリビューター

輸出のお手伝い

中小企業振興センター マルコメ（日本）

海外輸出への第一歩として

各メーカー様


