










事例紹介

“これからの食卓これからの畑” “いのちのてざわり”

・約37万人のサブスク契約のお客さま

・ ECの強みを生かした
商品それぞれのストーリーを訴求した販売力

・サステナブルリテール（持続可能型小売業）

・年間約50,000人を集客する広大な体感型フィールド

・「農」と「食」と「アート」を融合させ、
自然の循環を、五感でお客さまに伝えるコンテンツ力

・オーガニック野菜や、猪などのジビエを活用した
商品開発力

オンライン リアル

×





Oisixで出会ったお客様が、
クルックフィールズを訪れ ”いのちのてざわり” を体感する

クルックフィールズで出会ったお客様が、
Oisixで繋がり続け、日々の食卓で “これからの畑”を感じる

体験のコンセプト



食卓

消費者

消費地

都市

畑

生産者

生産地

地方

双方向に繋がる為の“プラットフォーム”
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