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○ 平成30年10月から米の消費拡大の取組を応援すべく、「やっぱりごはんでしょ！」運動を開始。

ホームページ、各種SNS及びYouTubeにより、米に関するイベントや季節食、産地情報などを定期的に発信。

イベント、季節食、産地情報など、定期的にＳＮＳ発信

４－２ 多面的な情報発信 （ホームページ、各種SNS及びYouTube）

お米をもっと身近に感じていただけるような情報を発信

産地情報季節食紹介

ホームページ 各種SNS（Instagram・Facebook・X）

YouTubeチャンネル「BUZZ MAFF（バズマフ）」「maffchannel（マフチャンネル）」

今年の猛暑とお米の食べ方について
家庭内炊飯調整をお米マイスターが解説 猛暑の影響について 米は太らない♪ スティックおにぎり

米担当、おにぎりのポスターモデルできる説。

イベント案内



４－２ 多面的な情報発信 （政府広報や他の行政施策との連携）

巌のり：（株）日本海フーズ

「めざましごはん」による食習慣の情報発信

食品関連事業者が朝ごはん商品群の販促可能ツールとして

「めざましごはん」ロゴマークを無償で使用許諾。 「早寝早起

き朝ごはん」運動（文科省等）とも連携して食習慣の情報発信。

「和食」の保護・継承における米の魅力発信 ごはん中心の「日本型食生活」の魅力発信

※農林水産省「日本型食生活のススメ」
「令和４年度食育白書」 から引用

「日本型食生活」の実践等を促進するため、セミナー開催等の

地域実情に応じた食育関連の情報発信を支援。

政府広報と連携した情報発信

〇 内閣府政府広報室と連携して「米の消費拡大」に関する広報を実施。

○ 朝食欠食改善や朝ごはん啓発のため、食品事業者等と連携し「めざましごはん」キャンペーンを実施。

〇 食文化の保護・継承の取り組み、食育活動支援と連携して、主食としての米の魅力や大切さを発信。
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Ｓｍａｒｔｎｅｗｓバナー広告 (Ｒ５年１０月）
BS番組「ビビるとさくらとトモに深掘り！知るトビラ」 (Ｒ４年９月）
ラジオ「青木源太・足立梨花 Sunday Collection」  (Ｒ４年８月）
音声広報CD「明日への声」 (Ｒ４年７月）
点字・大活字広報誌「ふれあいらしんばん」 (Ｒ４年７月）

Smartnewsに
バナー広告掲示
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