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外⾷…現地⽶の⾼騰時に⽇本⽶
を使い始めた顧客が継続

外⾷…Middle-upper層以上の飲⾷店

⼩売店…現地在住のアジア⼈(主に
⽇本⼈)

⽇
本
⽶
を
購
⼊
す
る
顧
客
層

⽶国市場の現状
•⽇本⾷店の数は頭打ちの傾向
•インフレによる業態の⼆極化
•おにぎり専⾨店やOmakase業態の伸⻑
•現地市場への寿司の更なる浸透
•⽇本⾷店オーナーの多くは⾮⽇本⼈
 ⇒⽇本⽶への拘り希薄
•フュージョン化
•低価格な現地産/他国産⽶の流通
•⼈⼿不⾜/賃⾦⾼騰による営業時間の短縮
•⽇本旅⾏で⾼品質な寿司を経験した消費者の増加

⽶国市場の現状と消費者嗜好

中⾷…より⾼品質な寿司・おにぎり
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現地系大型小売店での寿司の展開
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Costco 
Who lesa leでの寿司コーナー

価格帯：$18.99~ /LB

握り8貫、裏巻き8貫、細巻16個で$40前後

特　徴：寿司専用のキッチンを設置し店内調理。



選ばれる理由

・コメの味・食感の理解

・来店客へのストーリー訴求

・精米品質の良さ（異物混入などが少ない）

・米国産の窒素充填プレミアム短粒米は日本産

より高い場合もある。

選ばれない理由

・米国産コシヒカリより2割以上、Calroseより2倍～3倍高い。

・現地米の高騰時に日本米を使い始めたが相場安定後に回帰。

・10kgは小さい。主力は40LB~50LB(約18.1kg~22.7kg)

・スーパーでコメを買って炊く米系消費者は少数。

　消費量を考えると外食に入るのがカギ。

実需者(現地バイヤー・レストラン等)に
「日本産米が選ばれる/選ばれない」要素は何か
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