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	スライド 1: SNS時代の情報発信を活かして（富士宮市）
	スライド 2: 採れたての農産物を消費者に（富士市）
	スライド 3: 技術と経験を活かした農業を！（富士宮市）
	スライド 4: レモンの生産拡大とブランド化を目指して（伊東市）
	スライド 5: 自然栽培の農産物を届けたい（吉田町）

