
〇米の直販数は３t（平成30年度）から30t（令和３年度）の10倍に
増加するとともに、インターネット販売・卸販売・直販売上は約
2,500万円（平成30年度）から約4,000万円（令和３年度）に増加。

〇タケノコ等の農産物、６次化商品の売上は、270万円（平成28年
度）から4,100万円（令和２年度）に増加。

〇「田んぼの価値最大化」を目指すとともに、「お米農家」から
「お米専門ブランド」としての定着に向けた活動を実施。

〇クラウドファンディングを活用し「田んぼでカフェ」の開催や米
粉ワッフル・ポン菓子「イナポン」などの製造・販売を実施。田
んぼの魅力を発信しながらビジネスとして成長。
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