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西川太郎

訪日食体験が生む輸出の好機

株式会社アグリグローバルデザイン
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株式会社アグリグローバルデザインの概要

■会社理念：農林水産事業者等（アグリ）が世界市場（グローバル）で収益を上げる持続可能な仕組み（デザイン）を構築することで日本の農
林水産業の発展に貢献する。

■会社概要
会社名：株式会社アグリグローバルデザイン
代表者：代表取締役社長 西川 太郎
設 立：2020年6月5日
資本金：１，０００万
社員数（パートナー含む）：１１名
住 所：東京都港区赤坂3-11-15VORT赤坂見附４階
ホームページ：https://www.agriglobaldesign.info/

■業務内容：
①農林水産物・食品等の国内外の流通等に関するコンサルティング
②農林水産物・食品等の生産及び国内外の販売
③農林水産物・食品等関わる国内外のプロモーション
④農林水産物・食品等関わる国内外の広告・宣伝
⑤農林水産物・食品等関わる国内外の調査
⑥翻訳・通訳
⑦農林水産物・食品等関わる国内外の輸送
⑧システム開発・販売
⑨体験プログラムに関わる企画

■弊社の代表の経歴

1989年3月 同志社大学商学部卒業
1989年4月 株式会社日本交通公社入社（現、株式会社ＪＴＢ）
2020年6月 株式会社アグリグローバルデザイン設立（代表取締役社長）
2021年4月 北海道十勝の食財有限責任事業組合設立（共同代表）
2022年7月 農の未来づくり有限責任事業組合設立（共同代表）
2023年3月 株式会社ＪＴＢ 退職
主な職歴
2005年度～ 農林水産省国産農林水産物・食品の輸出促進関連事業受託
2019年度～ 農林水産省食かけるプロジェクト 審査委員
2020年度～ 農業生産法人、食品加工メーカー、地域商社、貿易会社等

 海外販路開拓に係るアドバイザー契約
2022年度 中札内村農業協同組合輸出コンサルティング

 国内外の販路開拓支援に係る都道府県事業
金融機関主催商談会に係るバイヤー招聘、マッチング業務

2023年度 ＧＦＰグローバル産地づくり推進事業
（輸出コンサルティング）
・JA中札内村
・伏木富山港冷凍水産加工品輸出拡大コンソーシアム
・愛知県日本酒輸出拡大コンソーシアム
農林水産省「食かけるプロジェクト」
・審査委員
・越境EC商品の発掘・磨き上げプロジェクトリーダー
GFP輸出オンラインセミナー（2023年5月29日開催）
～はじめて展示会・見本市に出展するための心構え～ 

https://www.youtube.com/watch?v=nDDD3ngyKZc
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１．国産農産物等の輸出状況

■2022年年間農林水産物・食品の輸出額
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3農林水産省HPより引用

１．国産農産物等の輸出状況

■2022年年間農林水産物・食品の輸出額
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１．国産農産物等の輸出状況
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■最新の農林水産物・食品 輸出額上位20か国＋EU

１．国産農産物等の輸出状況
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＜1月―7月の累計＞



6

１．国産農産物等の輸出状況

■最新の菓子類の輸出状況
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■最新の菓子類の輸出状況

１．国産農産物等の輸出状況



8農林水産省HPより引用

■日本産食材サポーター店舗国・地域別内訳

２．国産農産物等の普及状況
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人気のお土産が現地スーパーマーケットで販売 香港に進出している「スシロー」

・訪日客は、コロナ感染症影響で、壊滅状態にある。また、今後もいつ戻るかわからない状況。
・しかしながら、渡航制限が解消されたら訪日したい現地消費者が多く存在。
・また、訪日できないが訪日した体験から日本の農林水産物・食品（お土産含む）の消費拡大
・そのため、日本で人気のレストラン（スシローなど）も現地出店が拡大
・そして日本の農林水産物・食品の輸出もコロナ禍でも拡大

３．訪日客数と訪日客の食関連市場

■2019年の訪日外国人旅行者動向

農林水産省HPより引用

香港の訪日旅行者数
は、2019年229万人
を超え過去最高を
記録
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＜２０２３年訪日外客数予測＞

■訪日客数予測 ■2023年の訪日外国人客数は、2,110万人(前年比550.6%、2019年比66.2％)と推計

４．２０２３年訪日外客数予測

出所：2014年～2022年までのデータはJNTO「訪日外客数」より
JTB総合研究所が作成したものを引用
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■シンガポールの主な日系小売

５．小売店舗の最新動向～シンガポール～

日系とローカルの違い
・取引条件
・品揃え
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■シンガポールの主な日系小売

５．小売店舗の最新動向～シンガポール～
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■シンガポールの主なローカル系小売

５．小売店舗の最新動向～シンガポール～

事業者登録費
棚代
他国との戦い
店舗数の多さ
売上の高さ
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価格と品質か

５．小売店舗の最新動向～シンガポール～
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■シャトレーゼ（シンガポール）

５．専門店舗の最新動向～シンガポール～
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５．専門店舗の最新動向～シンガポール～

■HENRI CHARPENTIER（シンガポール）
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６．飲食店の最新動向から見える販路の鍵～シンガポール～

・イートイン
・スィーツ＆SAKE？



18

■TRASHO ラーメン店舗の進化
ラーメンダイニング！

６．飲食店の最新動向から見える販路の鍵～シンガポール～
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■DONDONDONKI

７．小売店舗の最新動向から見える販路の鍵～香港～
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City Super EKI

■City Super

・店内での日本食体験
・駅ナカ店舗の設置

７．小売店舗の最新動向から見える販路の鍵～香港～
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７．小売店舗の最新動向から見える販路の鍵～香港～

・百貨店、高級スーパー
すべて日本酒コーナーを設置
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７．小売店舗の最新動向から見える販路の鍵～香港～

香港の主なローカル系スーパーマーケット、百貨店
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８．香港商社Hokkaido Marcheの最新動向から見える販路の鍵～香港～

■MILK TOP
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８．香港商社Hokkaido Marcheの最新動向から見える販路の鍵～香港～

■ECサイトの売れ筋

・冷凍日本産原料を使用したスィーツ（個包装対応商品）
小売で、冷凍スィーツの販売が拡大したおかげで、
美味しく解凍する方法などの理解が進んでいる。

・購入目的に応じたアレンジが可能な商品
①自己消費：化粧箱は、不要。価格重視
②ギフト（中秋節、クリスマス、春節）：化粧箱入りの商品が売れている。
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■Maxim Groupの展開 鮮度・旬の居酒屋 高級日本料理（寿司） 日本産果物等原料にした
スィーツ

８．飲食店の最新動向から見える販路の鍵～香港～
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販路創出・拡大の鍵

３．訪日食体験から再消費につなげる仕組み構築

１．現地の食習慣・嗜好に合わせた商品

２．商品ストーリーをSNS等を活用した発信

９．販路創出・拡大の鍵
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現地流通事業者 現地消費者

嗜好の多様化
訪日経験による本物志向
情報量の格差解消

現地流通事業者 現地消費者

現地消費者へのブランディングが重要

■消費者と現地流通事業者とのパワーバランスの変化
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９．販路創出・拡大の鍵
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商流の利便性
・賞味期限
・物流のコストパフォーマンス
・食品廃棄物リスク（コスト）
（廃棄、瑕疵の回避）
安心・安全の担保
（HACCP、トレサビリティ）

商品ヒストリー
共感（SDGs等）
ライフスタイル
（嗜好の多様性）
SNS（見映え）
訪日時の食体験

価格
品質
鮮度

バイヤー 消費者

【市場が求める商品価値】

９．販路創出・拡大の鍵
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現地の食習慣・嗜好に合わせた商品

９．販路創出・拡大の鍵
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１．Youtubeによる販売

２．SHC LIVE（動画販売）シンガポール

３．リアル店舗設置による広報宣伝

９．販路創出・拡大の鍵

商品ストーリーをSNS等を活用した発信そして販売
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９．販路創出・拡大の鍵

食体験から再消費につなげる仕組み構築
訪日客に訴求する「地域の食文化を付加価値」にした食品開発、ブランディングが重要
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ご清聴ありがとうございました。
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