
【取り組む際に生じた課題】
• 香港市場への進出方法。
• 現地市場の価格情報。
• 現地の商取引スピード。

【ウェブサイト】 https://fsm.jp/

【対応の結果】
• 現地での売価や商品の傾向を掴むことができた。

• 多くの輸出業者様や現地の輸入業者様と知り合うことができた。
• 受賞歴をPRすることで現地で差別化を図り高級商品としての販売につながった。
• ブランドとして現地でのイベント開催や新たなセット商品を開発できた。

香港でのイベント風景

自社ブランドの海外展開

輸出額(万円) 輸出量(ｔ) 出荷時期

令和３年度 1,200 23

通年令和２年度 140 6.6

令和元年度 125 6

鶏卵

【主な品目】

香港

【主な輸出先国・地域】

【輸出取組の概要】

【輸出実績】

【今後の課題・展望】
• 鶏インフルエンザ発生時に県単位で出荷停止となることから、他県事業者との協
力体制の構築。

• ブランド力の強化。

【生じた課題への対応】
• JETROの輸出塾に参加し、現地で市場調査を行った。
• 積極的に海外向け展示会や商談会へ参加した。
• 日本での受賞歴を全面に出して頂き、高級商品としてPRした。
• 現状での準備状況等を都度報告し予定をすり合わせるようにした。

【連絡先】 担当者名：鍋倉 079-268-9535

（令和元年度より輸出開始）

兵庫県 （有）藤橋家姫路夢前農園
『ブランド卵を香港へ』

畜産物


