
【取り組む際に生じた課題】
• 各国により、様々な文化・習慣の違いが存在
• 日本にはない税金が必要となり、商品価格の高騰
• 並行輸入や類似品への対応

【ウェブサイト】 https://umenoyado.com

【対応の結果】
• 類似品対策には、商標登録することにより効果が出ている
• 多言語対応により販売力が強化

梅乃宿山田錦19%純米大吟醸

あらごし梅酒（空港用）

 台湾に現地事務所を設置。情報収集の強化とともに対応スピードをUP
 商品の販売だけでなく、日本のお酒の輸出とともに日本文化の発信を行う

輸出額(万円) 輸出量(ｋｌ) 出荷時期

令和元年度 61,604 960

通年平成30年度 40,674 577

平成29年度 41,947 573

日本酒、リキュール

【主な品目】

米国、アジア圏、オセアニア等

【主な輸出先国・地域】

【輸出取組の概要】

【輸出実績】

【今後の課題・展望】
• 日本の文化を世界に広めるため、海外の代理店において日本の食文化・伝統文
化を伝える勉強会を開催。

• 代理店だけでなく、その先の消費者に対しても文化発信を含めたファンづくりが
必要

【生じた課題への対応】
• 現地事務所を設置することにより、最新の情報を確保し対応スピードが向上
• 免税店での試飲販売等、外国人客に向けたPRの強化

【連絡先】 担当者名：福山和子 ＴＥＬ：0745-69-2121 

【活用した支援・施策】 6次産業化市場規模拡大対策整備交付金

（平成14年度より輸出開始）

奈良県 梅乃宿酒造（株）
『アルコール飲料とともに日本文化を世界へ発信！』

アルコール飲料

【効果があった取組】
全世界で900本限定の企画商
品など、特別感のある日本酒
を販売。
免税店用リキュールは3か国
語で商品の説明を記載。


