
【取り組む際に生じた課題】
• HACCP等の国際基準の認証取得を求められる
• 現地市場での認知度が低く、消費者の購買行動に繋がらない
• 高額となる日本製品を販売できる小売店、問屋、商社が不明

【ウェブサイト】 https://www.fuki-food.com

【対応の結果】
• 認証を取得した結果、引合が増えた。
• 消費者のリピート購入が増え、小売店からの評価も高まった。
• ナチュラル志向の専門ショップやそれらを得意とする商社と取引が成立。

香港FoodExpoで試食

香港のスーパーで試食

2006年から輸出を開始
海外の展示会に積極的に出展
化学調味料・保存料無添加、オーガニック等安心安全を訴求

輸出額(万円) 輸出量(ｔ) 出荷時期

令和２年度 9,900 92
通年令和元年度 8,700 81

平成30年度 8,900 82

ドレッシング、マヨネーズ、タレ類、鍋の素、
スープ

【主な品目】

台湾、香港、中国、タイ

【主な輸出先国・地域】

【輸出取組の概要】

【輸出実績】

【今後の課題・展望】
• 原材料の国産比率をさらに高め、日本の農産物のPRに繋げたい。
• 有機JAS認定商品開発を強化して有機農産拡大に繋げたい。

【生じた課題への対応】
• SQF認証、有機JAS認証を取得
• 現地小売店での試食会を行い、消費者に直接PRを実施
• JETROや国際見本市、現地でのヒアリングにより流通形態を調査

【連絡先】 担当者名：岡田、ＴＥＬ：072-631-8075

【活用した支援・施策】

（平成18年度より輸出開始）

大阪府 （株）冨貴食研
『調味料を海外へ』

加工食品

【効果があった取組】
とにかく実際に食べてもらって
美味しさを知ってもらう。


