
【取り組む際に生じた課題】
• 信頼出来るパートナー選び
• 一般貿易ルートとの棲み分け
• ＥＣ旗艦店商品の選定・価格設定

【ウェブサイト】 http://gekkeikan.co.jp/  

【対応の結果】
• 中国ECの最需要日とされる11月11日までに開設に至った。
• 売り上げが小瓶に偏る傾向が見られ改善の余地を確認。

見 本

EC旗艦店トップページ

小瓶商品イメージ

明治期のハワイ・ホノルル（明治35年）を皮切りに、戦後も米国、台湾など世界に向け日本酒を輸
出。昭和54年に専門部署の貿易部を設置。米国月桂冠（平成元年設立）、上海月桂冠（平成23年
設立）を通じた輸出・販売にも注力。

成長著しい中国EC市場において、独自の旗艦店を持つことで新たな需要の発掘に取り組む。

輸出額(万円) 輸出量(ｋℓ) 出荷時期

令和２年度 81,000 1,900
通年令和元年度 72,000 1,700

平成30年度 91,000 2,000

日本酒・リキュール

【主な品目】

米国、中国、韓国、台湾、オランダ、イタリア

【主な輸出先国・地域】

【輸出取組の概要】

【今後の課題・展望】
• EC専用の魅力的な商品の開発
• 自社運営へ移行のためのノウハウの蓄積
• 販促・広告の費用対効果の分析

【生じた課題への対応】
• 打ち合わせを重ねることで双方のメリットを確認。
• 子会社及びパートナー会社との綿密な打ち合わせ。
• 既存他社EC内における当社製品実勢価格の調査。

【連絡先】 担当者名横林俊樹、ＴＥＬ：075-623-2050

【活用した支援・施策】無し

京都府 月桂冠（株）
『中国EC旗艦店の設立・運営の開始』

アルコール飲料

【効果があった取組】
• すべての関係者間でのス
ピード感共有

• 現地のインフルエンサー
の起用


