
【取り組む際に生じた課題】
• 現地で多少店頭に並ぶようになると、国内の別流通から枝葉のような流通ルート
ができてしまった。

• 現地展示会への渡航費用がかさんだ。
• 輸出先の政治・経済動向により生産量の振れ幅が大きい。

【ウェブサイト】 https://www.marten-fi.co.jp/

【対応の結果】
• 国内商社も含め現地商流との信頼関係が増した。
• 現地商流と共に取引のキッカケを作ることができ、取引拡大に寄与した。
• 取引が安定しないため、投資判断が難しい。
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国内商社との協力体制構築と細かなやりとり
輸出先の規制に応じた管理体制の構築
海外展示会の活用

輸出額(万円) 輸出量(ｔ) 出荷時期

令和３年度 28,200 1,370
通年令和２年度 19,233 934

令和元年度 18,475 898

醤油、つゆ、たれ等

【主な品目】

中国、台湾、香港、北米等

【主な輸出先国・地域】

【輸出取組の概要】

【輸出実績】

【今後の課題・展望】
• 新型コロナウイルスにより、現地開催の展示会のめどがつかない。
• ハラル対応は生産工程管理上難しい。

【生じた課題への対応】
• 輸出と思しき注文は全て仕向け先を確認し、流通管理を徹底した。
• 製造元の参加は商談に非常にプラスである為、投資と判断して取り組んだ。
• 生産設備増強の検討。

【連絡先】 担当者名：延賀、ＴＥＬ：0791-72-3535

（平成24年度より輸出開始）

兵庫県 日本丸天醤油（株）
『醤油等和風調味料をアジアへ』

加工食品


