
【取り組む際に生じた課題】
・長期輸送により品質劣化が発生。（品質が劣化した状態で店頭に並べられること
があった。）

・他社製品との差別化が図れていなかった。

【ウェブサイト】 http://aisaifarm.jp/index.html  

【対応の結果】
・現地、到着時の品質が改善され店舗での棚持ちがよくなった。
・現地にてリピーターが増え、現地バイヤーから取引の指定を受けた。

現地でのニンジン『愛果菜』
販売

現地スーパーでの愛菜
ファームコーナー

 平成26年11月から香港、シンガポールに輸出を開始
 農場内に選果場を設けて、収穫後短時間のうちに予冷・選果・保冷し出荷
 平成23年5月にＧＧＡＰ認証を取得（トマト）

輸出量(ｔ) 出荷時期

平成29年度 約44.7
現地バイヤーの希望に応じ
た、各種野菜を通年で出荷。

平成28年度 約32.0
平成27年度 約16.0

長崎県 愛菜ファーム株式会社
『ミニトマト、人参、玉葱を香港・シンガポールへ』

ミニトマト、人参、玉葱

【主な品目】

香港、シンガポール

【主な輸出先国・地域】

【輸出取組の概要】

【輸出実績】

【今後の課題・展望】
・他の国への輸出展開を行うために、海外部の設置を目指す。
・野菜の種類及び販売量の増加。
・ GGAP取得後の継続（更新）の対応が課題。

【生じた課題への対応】
・輸送方法や時期を見直し、作物の特性を生かした出荷体系に変更。
・自社ブランド『愛果菜』の認知度の向上を図るため、現地にて販促活動を実施。

【連絡先】 担当者名：岡田、ＴＥＬ：0957-35-0385 

青果物

【効果があった取組】

通年で野菜の出荷を行うこ
とにより、現地店舗で愛菜
ファームのコーナーを継続的
に確保。

GGAP認証を取得したこと
で、自社ブランド『愛果菜』の
信頼性が向上。

（平成26年度より輸出開始）


