
 1980 1990 1995 1996 1997 1999 2000 2001 2002 2005 2006 2007 

牛　肉 32.8 29.8 27.4 25.8 26.2 27.1 25.8 25.1 27.7 26.8 26.1 26.2 

豚　肉 35.3 35.5 35.0 35.2 34.6 36.9 36.2 36.5 36.5 34.4 34.3 34.7 

鶏　肉 16.0 22.0 20.5 22.1 23.5 24.3 24.6 25.8 24.5 23.2 23.6 24.6

第1表　人口1人当たり食肉消費量 

資料：Office de l’elevage, Agreste等をもとに筆者作成． 

（kg/年） 

動向解析 

国際領域 上席主任研究官　須田　文明 

食品安全性の危機と 
量販店による市場セグメント 

―フランスの牛肉部門を事例に 

食品安全性の危機と 
量販店による市場セグメント 

―フランスの牛肉部門を事例に 

 
１
　
は
じ
め
に
 

 　
1
9
9
6
年
と
2
0
0
0
年
の
2
度
に
わ

た
り
生
じ
た
牛
海
綿
状
脳
症
B
S
E
禍
は
、

牛
肉
市
場
を
直
撃
し
た
ば
か
り
で
な
く
、
こ

れ
が
前
例
と
し
て
機
能
す
る
こ
と
で
、
そ
の

後
、
食
品
問
題
が
公
的
ア
リ
ー
ナ
に
登
場
す

る
際
の
認
知
的
フ
レ
ー
ミ
ン
グ
を
構
成
す
る

こ
と
に
な
っ
た
。
B
S
E
危
機
以
降
の
相
次

ぐ
食
品
ス
キ
ャ
ン
ダ
ル
の
展
開
は
ま
さ
に
農

産
物
・
食
品
の
品
質
全
般
に
わ
た
る
危
機
と

呼
ぶ
に
ふ
さ
わ
し
い
も
の
で
あ
っ
た（
須
田

2
0
0
7
）。
こ
う
し
た
ス
キ
ャ
ン
ダ
ル
が

生
じ
る
た
び
ご
と
に
、
各
メ
デ
ィ
ア
は
こ
ぞ

っ
て
「
何
を
信
じ
て
い
い
か
わ
か
ら
な
い
」

と
い
う
消
費
者
の
コ
メ
ン
ト
を
取
り
上
げ
る

の
で
あ
る
。
　
 

　
本
研
究
で
は
B
S
E
危
機
以
降
の
農
産
物
・

食
品
の
品
質
に
か
か
る
こ
う
し
た
危
機
に
お

い
て
、
主
要
な
市
場
ア
ク
タ
ー
、
と
り
わ
け

量
販
店
が
消
費
者
の
信
頼
を
回
復
す
る
べ
く

ど
の
よ
う
に
食
品
の
品
質
を
シ
グ
ナ
ル
し
、

消
費
者
の
商
品
選
択
を
支
え
る
認
知
的
な
支

え
、「
焦
点
」（
シ
ェ
リ
ン
グ
）
を
提
供
す
る

か
に
注
目
す
る（
須
田
2
0
0
8
）。
こ
こ
で

は
と
り
わ
け
フ
ラ
ン
ス
に
お
け
る
量
販
店
に

よ
る
牛
肉
の
製
品
差
別
化
を
対
象
と
す
る
が
、

そ
れ
は
、
こ
の
産
品
が
B
S
E
危
機
と
い
う
、

典
型
的
な
食
品
安
全
危
機
に
見
舞
わ
れ
、
そ

の
た
め
に
業
界
や
量
販
店
及
び
政
府
が
低
迷

す
る
牛
肉
消
費
を
回
復
す
る
べ
く
取
り
組
ん

で
き
た
か
ら
で
あ
る
。
ま
た
量
販
店
に
特
に

注
目
す
る
の
は
、
牛
肉
の
家
庭
で
の
購
入
の

8
割
が
量
販
店
で
な
さ
れ
て
い
る
こ
と
か
ら

も
わ
か
る
よ
う
に
、
量
販
店
が
主
要
な
市
場

ア
ク
タ
ー
と
な
っ
て
い
る
か
ら
で
あ
る
。
 

　
こ
う
し
た
量
販
店
が
採
用
す
る
市
場
で
の

戦
略
は
、
具
体
的
に
は
店
舗
の
売
り
場
に
お

け
る
製
品
セ
グ
メ
ン
ト
と
し
て
具
体
化
さ
れ

る
。
こ
れ
ま
で
、
牛
肉
や
生
鮮
野
菜
・
果
物

の
よ
う
な
農
産
品
は
、
差
別
化
や
セ
グ
メ
ン

ト
化
の
対
象
と
は
な
っ
て
い
な
か
っ
た
。
し

か
し
食
品
安
全
危
機
を
契
機
に
、
量
販
店
は

そ
の
製
品
の
品
質
に
つ
い
て
消
費
者
に
シ
グ

ナ
ル
す
る
べ
く
、
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド

の
開
発
を
通
じ
た
積
極
的
な
製
品
差
別
化
戦

略
を
打
ち
出
す
よ
う
に
な
っ
た
。
こ
う
し
た

プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド
は
、
商
品
の
仕
入

れ
に
お
い
て
単
に
サ
プ
ラ
イ
ヤ
ー
に
対
す
る

支
配
力
を
獲
得
す
る
た
め
だ
け
の
手
段
で
は

な
く
、
生
産
者
と
の
密
接
な
コ
ー
デ
ィ
ネ
ー

シ
ョ
ン
に
よ
り
構
築
さ
れ
る
こ
と
に
な
る
。

他
方
で
、
国
や
国
際
機
関
の
主
導
で
進
め
ら

れ
た
牛
肉
ト
レ
ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
や
表
示
と
い

っ
た
食
品
安
全
に
か
か
る
最
小
限
品
質
基
準

の
向
上
、あ
る
い
は
民
間
自
主
基
準（E

urepG
ap

等
）
の
導
入
が
量
販
店
の
製
品
差
別
化
・
セ

グ
メ
ン
ト
化
戦
略
に
も
微
妙
な
影
響
を
も
た

ら
す
よ
う
に
な
っ
て
い
る
。
本
研
究
で
明
ら

か
に
す
る
の
は
、
こ
う
し
た
安
全
性
に
か
か

る
最
小
限
品
質
基
準
の
向
上
が
、
食
品
安
全

性
に
か
か
る
量
販
店
の
セ
グ
メ
ン
ト
化
の
範

囲
を
縮
小
さ
せ
、
食
品
安
全
性
と
は
異
な
っ

た
セ
グ
メ
ン
ト
化
、
す
な
わ
ち
「
地
域
」
的

品
質
や
環
境
的
品
質
（
有
機
農
産
物
な
ど
）

と
い
っ
た
多
様
な
セ
グ
メ
ン
ト
化
を
促
し
て

い
る
実
態
な
の
で
あ
る
。
 

 
2
　
フ
ラ
ン
ス
に
お
け
る
 

　
　
牛
肉
流
通
消
費
の
現
状
 

 （1）
牛
肉
消
費
動
向
 

　
及
び
価
格
 

　
フ
ラ
ン
ス
に
お
け

る
牛
肉
消
費
動
向
は
、

第
1
表
が
示
す
よ
う

に
、
フ
ラ
ン
ス
人
の

一
人
当
た
り
の
牛
肉

消
費
量
は
長
期
的
に

減
少
し
、
そ
れ
に
対

し
鶏
肉
の
消
費
が
増

加
し
て
き
た
。
１
９

９
６
年
と
２
０
０
０

年
の
B
S
E
シ
ョ
ッ

ク
の
影
響
は
牛
肉
消

費
を
一
時
的
に
急
減

さ
せ
た
が
、
現
在
、

ほ
ぼ
従
来
の
傾
向
に

戻
っ
て
い
る
。
こ
う

し
た
牛
肉
消
費
の
長

期
に
わ
た
る
減
少
傾

向
は
、
他
の
精
肉
に

比
べ
て
、
牛
肉
価
格

が
相
対
的
に
高
い
こ

と
に
も
よ
る
。
た
と



　　　　　　　　 1998　　　　　　 2000　　　　　　 2006 

 店舗数 価　格 店舗数 価　格 店舗数 価　格 

高　級　品 381 14.66 338 15.34 992 18.17 

　うちLR 59 15.59 84 15.93 

　うちCCP 323 14.51 137 15.03 

　うちAOC   84 

有　　　機 41 16.62 90 19.74 179 23.2 

通　常　品 1,629 13.31 1,865 13.96 1,991 16.83

第2表　牛肉品揃えと価格 
（サーロインステーキ, ユーロ/Kg） 

資料：GEB（2007, p. 8 ）． 
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え
ば
、
２
０
０
６
年
の
牛
肉
価
格
が
キ
ロ
当

た
り
11
・
33
ユ
ー
ロ
で
あ
る
の
に
対
し
、
豚

肉
6
・
29
ユ
ー
ロ
、
鶏
肉
5
・
15
ユ
ー
ロ
な

の
で
あ
る
。
 

 （2）
牛
肉
流
通
・
消
費
に
占
め
る
 

　
量
販
店
の
位
置
 

　
フ
ラ
ン
ス
に
お
け
る
世
帯
の
牛
肉
購
入
は
、

そ
の
78
・
8
%
が
量
販
店
で
な
さ
れ
、
精
肉

店
で
の
そ
れ
は
15
・
1
%
に
し
か
過
ぎ
な
い

（
T
N
S
・
2
0
0
7
）。
ち
な
み
に
果
樹
野

菜
の
購
入
に
つ
い
て
は
、
量
販
店
が
60
・

9
%
に
対
し
、
市
場
が
18
・
2
%
を
占
め
、

朝
市
な
ど
で
新
鮮
な
野
菜
を
求
め
る
世
帯
が

多
い
こ
と
が
知
ら
れ
て
い
る
。
 

　
こ
の
よ
う
に
量
販
店
で
の
牛
肉
購
入
割
合

が
多
い
の
は
、
そ
の
価
格
に
よ
る
と
こ
ろ
が

大
き
い
。
量
販
店
で
は
牛
肉
の
平
均
価
格
は

キ
ロ
当
た
り
11
・
0
ユ
ー
ロ
で
あ
る
の
に
対

し
、
精
肉
店
で
は
14
・
2
ユ
ー
ロ
な
の
で
あ

る
。
 

 
3
　
量
販
店
に
よ
る
セ
グ
メ
 

　
　
ン
ト
化
戦
略
の
展
開
 

 （1）
量
販
店
に
よ
る
 

　
牛
肉
差
別
化
戦
略
の
実
態
 

①
牛
肉
に
お
け
る
製
品
差
別
化
 

　
量
販
店
間
で
の
市
場
シ
ェ
ア
を
め
ぐ
る
競

争
に
お
い
て
、
B
S
E
危
機
を
経
た
後
に
も
、

精
肉
売
り
場
が
戦
略
的
位
置
を
占
め
て
い
る

こ
と
に
か
わ
り
は
な
い
。
2
0
0
6
年
に
、

消
費
者
は
年
間
53
回
の
頻
度
で
果
樹
・
野
菜

売
り
場
で
買
い
物
を
し
て
い
る
の
に
対
し
、

生
鮮
肉
売
り
場
で
は
30
回
、
鮮
魚
は
13
回
で

あ
り
、
精
肉
売
り
場
の
集
客
力
が
量
販
店
の

競
争
力
に
影
響
を
及
ぼ
す
と
認
識
さ
れ
て
い

る（
G
E
B
・
2
0
0
7
）。
ま
た
B
S
E
危

機
が
消
費
者
に
与
え
た
シ
ョ
ッ
ク
が
大
き
か

っ
た
だ
け
に
、
牛
肉
売
り
場
は
、
当
該
の
量

販
店
が
い
か
に
食
品
安
全
に
投
資
し
て
い
る

か
を
消
費
者
に
シ
グ
ナ
ル
す
る
た
め
に
う
っ

て
つ
け
だ
っ
た
の
で
あ
り
、
か
く
し
て
量
販

店
は
こ
ぞ
っ
て
牛
肉
セ
グ
メ
ン
ト
化
に
取
り

組
む
こ
と
に
な
っ
た
。
 

　
B
S
E
危
機
が
勃
発
す
る
ま
で
は
、
牛
肉

部
門
に
お
け
る
製
品
差
別
化
は
困
難
と
さ
れ
、

そ
の
た
め
に
メ
ー
カ
ー
の
ナ
シ
ョ
ナ
ル
ブ
ラ

ン
ド
もC
h
aral

やS
ocop

a

、Jean
-R
oze

を

除
い
て
は
そ
れ
ほ
ど
見
ら
れ
な
か
っ
た
。
と

い
う
の
も
、
牛
肉
価
格
が
豚
肉
や
鶏
肉
に
比

し
て
か
な
り
高
価
な
上
、
さ
ら
に
こ
れ
を
高

付
加
価
値
化
さ
せ
て
も
消
費
者
が
購
入
で
き

ず
、
差
別
化
の
コ
ス
ト
を
回
収
で
き
な
い
と

考
え
た
の
で
あ
る
。
 

 ②
牛
肉
高
級
品
セ
グ
メ
ン
ト
の
品
揃
え
と
価
格
 

　
量
販
店
で
の
牛
肉
の
高
級
品
セ
グ
メ
ン
ト

の
品
揃
え
状
況
と
価
格
（
サ
ー
ロ
イ
ン
ス
テ

ー
キ
）
を
示
す
と
第
2
表
の
よ
う
に
な
る
。

1
9
9
8
年
に
通
常
品
の
お
か
れ
て
い
る
店

舗
数
の
23
%
で
し
か
高
級
品
が
置
か
れ
て
い

な
か
っ
た
の
に
対
し
、
2
0
0
6
年
で
は
そ

の
割
合
は
50
%
に
及
ん
で
お
り
、
す
で
に
多

く
の
店
舗
で
、
高
級
品
セ
グ
メ
ン
ト
が
品
揃

え
に
統
合
さ
れ
て
い
る
こ
と
が
わ
か
る
。
こ

の
表
は
、
2
0
0
6
年
に
お
い
て
、
ラ
ベ
ル

ル
ー
ジ
ュ
を
は
じ
め
と
し
た
様
々
な
公
的
認

証
製
品
の
他
、
地
域
や
品
種
へ
の
コ
ミ
ュ
ニ

ケ
ー
シ
ョ
ン
を
含
ん
だ
地
域
的
な
品
質
を
も

っ
た
牛
肉
セ
グ
メ
ン
ト
が
普
及
し
て
い
る
こ

と
を
示
し
て
い
る
。
 

 ③
量
販
店
に
お
け
る
 

　
牛
肉
セ
グ
メ
ン
ト
化
の
変
容
 

　
第
2
表
で
見
た
よ
う
に
、
量
販
店
で
の
高

級
品
セ
グ
メ
ン
ト
の
品
揃
え
は
広
く
普
及
し

て
い
る
。
し
か
し
次
ペ
ー
ジ
第
3
表
で
見
ら

れ
る
よ
う
に
、
2
0
0
6
年
時
点
で
、
Ｂ
Ｓ

Ｅ
危
機
の
効
果
は
消
失
し
、
多
く
の
量
販
店

で
セ
グ
メ
ン
ト
の
見
直
し
が
始
ま
っ
て
い
る

の
で
あ
る
。
 

　
い
く
つ
か
の
量
販
店
を
事
例
に
と
っ
て
牛

肉
セ
グ
メ
ン
ト
化
の
現
状
を
紹
介
し
て
お
こ

う（
G
E
B
・
2
0
0
7
）。
 

　
カ
ル
フ
ー
ルC

arrefou
r

は
現
在
に
至
る

ま
で
、
高
品
質
セ
グ
メ
ン
ト
に
広
く
取
り
組

ん
で
い
る
量
販
店
で
あ
り
、
適
合
性
認
証
Ｃ

Ｃ
Ｐ
の
つ
い
た
Ｅ
Ｑ
Ｃ
（
旧
Ｆ
Ｑ
Ｃ
）
と
い

う
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド
で
二
つ
の
雌
牛

の
高
級
セ
グ
メ
ン
ト
を
提
供
し
て
い
る
　（1）

。

1
9
9
7
年
に
は
牛
肉
販
売
量
の
70
%
が

F
Q
C
で
あ
っ
た
が
、
2
0
0
6
年
に
は
そ

の
割
合
は
50
%
に
減
少
し
て
い
る
。
フ
ラ
ン

ス
産
牛
肉
V
B
F
（
カ
ル
フ
ー
ル
の
場
合
乳

牛
雌
牛
）
が
基
本
の
セ
グ
メ
ン
ト
を
な
し
、

こ
れ
が
販
売
量
の
30
%
を
占
め
、
安
売
り
カ

テ
ゴ
リ
が
20
%
を
占
め
る
。
 

　
ル
ク
レ
ー
ルL

eclerc

は
、
そ
の
系
列
パ

ッ
カ
ー
で
あ
る
ケ
ル
メ
ヌ
社K

erm
en
e

か

ら
販
売
量
の
15
%
の
み
を
調
達
し
、
加
盟
店

は
残
り
を
自
由
に
仕
入
れ
て
い
る
。
ラ
ベ
ル

ル
ー
ジ
ュ
牛
肉
の
他
、
い
く
つ
か
の
Ｃ
Ｃ
Ｐ

牛
肉
（
伝
統
リ
ム
ジ
ン
牛
肉V

ia
n
d
e
 

L
im
ousine T

radition

や
ロ
レ
ー
ヌ
品
質
牛

肉
L
Q
V
）を
、1
9
9
7
年
以
降
、「
私
た
ち

の
地
域
の
品
種L

es R
aces de nos regions

」

ブ
ラ
ン
ド
（K

erm
ene

社
）
と
結
合
さ
せ
て
 



量販店名 97年セグメント割合 
（販売量の%） 2006年のセグメント割合とコメント 97年 

（枝肉トン） 

第3表　量販店における牛肉セグメント化の変容 

資料：Sans et al., (2002), p.139及びGEB (2007), p.34より筆者作成． 
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販
売
し
て
い
る
。
ま
た
ル
ク
レ
ー
ル
は
「
私

た
ち
の
地
域
は
才
能
が
あ
るN

os R
ég
ion
s 

ont du talent

」
と
い
う
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ

ラ
ン
ド
に
よ
り
、
地
域
に
特
徴
的
な
加
工
品

や
生
鮮
野
菜
・
果
物
を
積
極
的
に
販
売
し
て

い
る
が
、
牛
肉
は
こ
の
ブ
ラ
ン
ド
で
は
扱
わ

れ
て
い
な
い
。
ま
た
店
舗
に
よ
り
扱
う
品
目

は
異
な
る
が
、
2
0
0
6
年
時
点
で
は
ラ
ベ

ル
ル
ー
ジ
ュ
牛
肉
の
取
扱
量
が
顕
著
に
減
少

し
て
い
る
。
 

　
オ
ー
シ
ャ
ンA

u
ch
an

で
は
、
そ
の
プ
ラ

イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド
「
セ
レ
ク
シ
ョ
ン
オ
ー

シ
ャ
ン
牛
肉B

oeu
f 
S

élection
 
A
u
ch
an

」

（
Ｃ
Ｃ
Ｐ
製
品
）
の
位
置
づ
け
が
う
ま
く
い

か
ず
、
1
9
9
7
年
で
は
15
〜
20
%
ほ
ど
を

販
売
し
て
い
た
が
、
2
0
0
6
年
以
降
、
撤

退
す
る
こ
と
に
な
っ
た
。
そ
れ
に
代
わ
り
、

地
域
の
名
称
を
つ
け
た
製
品
も
し
く
は
ラ
ベ

ル
ル
ー
ジ
ュ
が
徐
々
に
品
揃
え
に
入
っ
て
い

る
。
例
え
ば
店
舗
に
よ
っ
て
は
、「
ノ
ル
マ

ン
デ
ィ
地
方
の
牛
肉
　Boeuf du P

ays N
orm
an

」

（
Ｃ
Ｃ
Ｐ
製
品
）、
東
部
地
方
で
は
C
C
P
の

ロ
レ
ー
ヌ
品
質
牛
肉
L
Q
V
、
西
部
の
15

の
店
舗
で
は
「
A
O
C
メ
ー
ヌ
・
ア
ン
ジ
ュ
 

M
aine 

A
njou

」
を
販
売
し
、
ロ
ー
ヌ
・
ア

ル
プ
州
の
15
の
店
舗
で
は
「
リ
ム
ジ
ン
・

ジ
ュ
ニ
オ
ー
ルL

im
ou
sin
 
Ju
n
ior

（
ラ
ベ

ル
ル
ー
ジ
ュ
）、
ラ
ン
グ
ド
ッ
ク
・
ル
シ
ヨ

ン
州
の
店
舗
で
は
「
オ
ー
ブ
ラ
ッ
ク
の
地
場

産
牛
肉B

oeu
f 
ferm

ier 
d
e 
l ’ A
u
b
rac

」

（
ラ
ベ
ル
ル
ー
ジ
ュ
）、
パ
リ
や
南
西
部
の
売

り
場
で
は
「
ブ
ロ
ン
ド
・
ダ
キ
テ
ー
ヌ

B
londe d

’ A
quitaine

」（
ラ
ベ
ル
ル
ー
ジ
ュ
）

及
び
A
O
C
メ
ー
ヌ
・
ア
ン
ジ
ュM

ain
e 

動向解析 



サレール・オーリャックにて（撮影：大山　利男） 

シャロレ・ネヴェールにて（撮影：大山　利男） 

A
n
jou

を
販
売
し
て
い
る
。
高
級
品
セ
グ
メ

ン
ト
は
2
0
0
2
年
の
20
%
か
ら
2
0
0
6

年
の
10
%
（
う
ち
有
機
農
業
が
2
%
）
に
半

減
し
て
い
る
。
 

　
ハ
イ
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
の
ジ
ェ
ア
ン
及
び

ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
の
カ
ジ
ノ
の
グ
ル
ー

プG
eant C

asino

で
は
高
級
品
牛
肉
が
２
０

０
２
年
の
販
売
量
35
%
か
ら
2
0
0
6
年
の

12
%
に
減
少
し
て
い
る
。
こ
の
売
り
場
は
そ

の
C
C
P
付
き
の
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド

「
地
域
と
味
覚T

erres 
et 
S
av
eu
rs

」
を

2
0
0
6
年
初
め
に
断
念
し
た
。
こ
の
生
産

流
通
チ
ェ
ー
ン
管
理
の
費
用
が
高
く
つ
き
す

ぎ
る
と
判
断
し
た
の
で
あ
る
。
し
か
し
高
級

品
牛
肉
は
ハ
イ
パ
ー
全
体
と
ス
ー
パ
ー
の
30

%
の
店
舗
に
揃
え
て
あ
り
、
こ
れ
以
外
の
と

こ
ろ
で
は
、
ス
ペ
ー
ス
が
十
分
で
な
い
た
め

お
か
れ
て
い
な
い
。
店
舗
の
50
%
は
ラ
ベ
ル

ル
ー
ジ
ュ
牛
肉
を
揃
え
て
い
る
（
２
０
０
２

年
で
は
60
％
）
。
ハ
イ
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト

G
ean
t

の
20
%
が
2
0
0
2
年
と
同
様
の
割

合
で
地
域
表
示
製
品
を
扱
う（
ポ
ワ
ト
ゥ
・
シ

ャ
ラ
ン
ト
ゥ
地
方P

oitou
 C
h
aren

te

の
よ
う

な
）。ま
た
12
%
が
特
定
企
業
の
ナ
シ
ョ
ナ
ル

ブ
ラ
ン
ド
で
C
C
P
を
揃
え（
2
0
0
2
年
で

は
20
%
）、
例
え
ばP

rince B
ocage

（C
haral

社
）
、B

oeu
f 
P
assion

（M
osn
ier

社
）
、

C
h
arolais 

P
rairie

（S
icarev

社
）
の
場
合

が
そ
れ
で
あ
る
。
 

　
イ
ン
タ
ー
マ
ル
シ
ェIn
term

arch
e

の
場

合
、
売
り
場
の
基
本
の
80
%
は
系
列
会
社
Ｓ

Ｖ
Ａ
社
の
ブ
ラ
ン
ド
で
あ
るJean R

oze -L
a 

V
ian
d
e

を
提
供
し
て
い
る
。
こ
の
量
販
店
の

場
合
、
小
規
模
の
ス
ー
パ
ー
が
多
く
、
売
り

場
面
積
が
狭
い
た
め
に
牛
肉
に
二
つ
の
セ
グ

メ
ン
ト
を
設
定
で
き
な
い
の
で
あ
る
。
 

　
以
上
の
よ
う
に
カ
ル
フ
ー
ル
が
そ
の
割
合

を
減
ら
し
な
が
ら
も
C
C
P
を
維
持
し
て
い

る
の
に
対
し
、
オ
ー
シ
ャ
ン
は
C
C
P
か
ら

撤
退
し
、
さ
ら
に
は
多
く
の
量
販
店
が

C
C
P
や
ラ
ベ
ル
ル
ー
ジ
ュ
の
取
扱
い
量
を

減
ら
し
、
地
域
的
セ
グ
メ
ン
ト
を
増
加
さ
せ

つ
つ
あ
る
よ
う
に
、
量
販
店
は
か
な
り
異
な

っ
た
セ
グ
メ
ン
ト
化
戦
略
を
採
用
し
て
い
る
。

こ
う
し
た
違
い
は
、
量
販
店
の
そ
も
そ
も
の

成
り
立
ち
の
違
い
（
チ
ェ
ー
ン
店
方
式
か
、

独
立
店
舗
の
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク
か
）
に
よ
る
ほ

か
、
B
S
E
危
機
以
降
、
行
政
や
業
種
間
組

織
が
進
め
て
き
た
原
産
地
表
示
や
ト
レ
ー
サ

ビ
リ
テ
ィ
に
関
す
る
規
則
に
見
ら
れ
る
よ
う

な
最
小
限
品
質
基
準
の
向
上
を
量
販
店
自
身

が
ど
の
よ
う
に
評
価
し
、
そ
れ
に
よ
っ
て
ど

の
よ
う
に
戦
略
を
組
み
立
て
る
か
に
も
よ
る

の
で
あ
る
。
お
そ
ら
く
こ
う
し
た
戦
略
に
ワ

ン
・
ベ
ス
ト
・
ウ
ェ
イ
は
存
在
し
な
い
の
で

あ
ろ
う
。
 

　
さ
て
こ
の
よ
う
に
、
B
S
E
危
機
の
終
息

後
、
多
く
の
量
販
店
は
そ
の
セ
グ
メ
ン
ト
化

戦
略
を
見
直
し
て
お
り
、
そ
れ
に
併
せ
て
い

っ
た
ん
品
質
表
示
に
よ
る
セ
グ
メ
ン
ト
を
確

立
し
た
も
の
の
、
こ
れ
を
活
用
し
な
い
事
例

も
多
く
な
っ
て
い
る
。
例
え
ば
、
2
0
0
4

年
に
お
い
て
販
売
さ
れ
て
い
る
生
鮮
肉
の

C
C
P
は
90
、
ラ
ベ
ル
ル
ー
ジ
ュ
は
54
あ
る

が
、
表
示
を
取
得
し
て
い
る
の
に
販
売
さ
れ

て
い
な
い
の
は
そ
れ
ぞ
れ
40
、
8
つ
あ
る（
Ｓ

Ｃ
Ｅ
Ｅ
Ｓ
・
2
0
0
6
）。
こ
こ
に
は
サ
プ

ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
の
管
理
コ
ス
ト
が
高
い
割
に

は
需
要
が
見
込
ま
れ
な
い
た
め
に
、
表
示
の

使
用
を
い
っ
た
ん
休
眠
さ
せ
て
い
た
り
、
今

後
の
需
要
を
期
待
し
て
品
質
表
示
を
獲
得
し
、

セ
グ
メ
ン
ト
の
数
を
増
や
し
て
お
く
だ
け
と

い
う
経
済
オ
ペ
レ
ー
タ
の
戦
略
が
見
て
取
れ

よ
う
。
 

　
以
下
で
は
、
上
述
の
よ
う
な
量
販
店
の
セ

グ
メ
ン
ト
化
に
つ
い
て
、
二
つ
の
事
例
を
取

り
上
げ
る
こ
と
で
具
体
的
な
考
察
を
試
み
る

こ
と
に
し
よ
う
。
 

 （2）
C
C
P
に
よ
る
品
質
セ
グ
メ
ン
ト
化
 

　
E
Q
C
を
事
例
に
 

①
カ
ル
フ
ー
ル
の
E
Q
C
 

　
さ
て
、
C
C
P
を
通
じ
た
量
販
店
の
セ
グ

メ
ン
ト
化
の
メ
カ
ニ
ズ
ム
を
考
察
す
る
た
め

に
、
カ
ル
フ
ー
ル
の
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン

ド
で
あ
る
E
Q
C
を
取
り
上
げ
て
み
よ
う
。

こ
れ
を
取
り
上
げ
る
の
は
、
第
3
表
で
見
た

よ
う
に
、
多
く
の
量
販
店
が
C
C
P
か
ら
撤

退
を
余
儀
な
く
さ
れ
て
い
る
中
で
、
カ
ル
フ

ー
ル
で
は
こ
の
セ
グ
メ
ン
ト
が
な
お
販
売
量

の
半
分
を
占
め
て
い
る
か
ら
で
あ
る
。
カ
ル

フ
ー
ル
で
は
、
1
9
9
1
年
以
降
、
農
業
者

及
び
と
畜
会
社
と
の
三
者
間
で
、
地
方
生
産

振
興
や
持
続
的
な
関
係
構
築
を
目
的
に
緊
密

な
協
調
的
取
組
が
始
ま
っ
た
。
す
べ
て
の
パ

ー
ト
ナ
ー
の
間
で
の
E
Q
C
（
旧
F
Q
C
）

の
製
品
の
仕
様
書
の
署
名
に
よ
っ
て
、
コ
ン

ス
タ
ン
ト
な
品
質
が
可
能
と
な
る
と
い
う
。
 



品　種 
 

飼　料 
 
 
 

枝　肉 
 
 
 

熟　成 

表　示 

 

第4表　仕様書の主要な要素 

資料：Sans, de Fontguyon, (1999), p.182． 

カルフールEQC 

肉用種（シャロレ－、リムジン等）及び兼用種（ノ
ルマンディ、モンベリヤール等）の６つ 

・離乳（5ヶ月以上） 
・牧草中心で、補足飼料（決められたリスト） 
・乳製品を除く動物由来タンパク質の禁止 
・年間5ヶ月以上放牧 

・雌牛（28ヶ月～12歳）、去勢牛（30～48ヶ月） 
・雌牛320kg以上（シャロレー、リムジン） 
・形状：E,U,R, 
・脂肪付着度：2, 3 

12日 

・X品種の牛肉 
・フランスで生まれ、飼育され、と畜 
・12日以上熟成 

生
産
・
流
通
の
そ
れ
ぞ
れ
の
段
階
で
独
立
機

関
に
よ
る
監
視
が
な
さ
れ
、
生
産
段
階
で
は
、

肥
料
や
作
物
ロ
ー
テ
ー
シ
ョ
ン
、
家
畜
福
祉
、

粗
放
的
生
産
、
自
然
資
源
の
保
全
な
ど
多
様

な
取
組
が
な
さ
れ
る
。
フ
ラ
ン
ス
全
体
で
、

3
万
5
、
5
0
0
人
の
生
産
者
（
チ
ー
ズ
、

牛
肉
、
カ
キ
、
魚
、
果
樹
、
野
菜
）
と
、
74
の
製

品
（
う
ち
フ
ラ
ン
ス
で
の
生
産
は
47
）
が
該

当
す
る
（C

arrefour

ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
よ
り
、

２
０
０
８
年
7
月
24
日
接
続
）。
な
お
、
同
ホ

ー
ム
ペ
ー
ジ
で
は
生
鮮
肉
９
、
魚
介
類
15
、

チ
ー
ズ
11
、
果
物
13
、
野
菜
４
の
52
品
目
が

紹
介
さ
れ
て
い
る
。
 

 ②
準
レ
ン
ト
の
配
分
の
仕
組
み
 

　
さ
て
、
こ
う
し
た
E
Q
C
の
価
格
設
定
の

仕
組
み
は
ど
の
よ
う
に
な
っ
て
い
る
の
で
あ

ろ
う
か
。
つ
ま
り
は
、
こ
の
よ
う
な
生
産
者

と
量
販
店
と
の
間
の
緊
密
な
協
調
か
ら
生
じ

る
準
レ
ン
ト
の
配
分
の
仕
組
み
を
考
え
て
お

き
た
い
の
で
あ
る
。
量
販
店
に
よ
り
支
払
わ

れ
る
最
終
仕
入
れ
価
格
は
、
三
つ
の
部
分
を

含
ん
で
お
り
、
一
つ
は
生
産
者
へ
の
支
払
い

で
あ
り
、
次
い
で
E
Q
C
生
産
者
連
合
会
へ

の
補
償
金
、
さ
ら
に
と
畜
会
社
へ
の
支
払
い

で
あ
る
（M

aze

・
2
0
0
2
）
。
こ
う
し

て
こ
の
最
終
価
格
は
以
下
の
式
で
示
さ
れ
る
。

　P
=
[X
+
P
P
]+
[A
C
]+
[S
C
+
T
C
+
M
] 

　
こ
こ
で
、
 

　
・
X
は
、
当
該
の
家
畜
タ
イ
プ
に
つ
い
て

の
当
該
地
方
市
場
も
し
く
は
全
国
市
場

の
相
場
の
イ
ン
デ
ッ
ク
ス
で
あ
る
。
例

え
ば
ノ
ル
マ
ン
デ
ィ
品
種
の
E
Q
C
で

あ
る
「
ノ
ル
マ
ン
デ
ィ
品
種
品
質
チ
ェ

ー
ン
F
Q
R
N
」
で
は
、
基
準
と
な
る

家
畜
市
場
は
ラ
ヴ
ァ
ルL

av
al

や
ル
ー

ア
ンR

ou
en

等
の
各
市
場
で
あ
り
、
基

準
価
格
は
欧
州
枝
肉
規
格
R
と
O
の
雌

牛
の
平
均
重
量
で
計
算
さ
れ
る
。
 

　
・
P
P
は
、
生
産
者
農
家
へ
の
価
格
プ
レ

ミ
ア
ム
で
あ
り
、
キ
ロ
当
た
り
0
・
10
 

〜
0
・
15
ユ
ー
ロ
で
あ
る
。
こ
の
X
と

P
P
を
加
え
た
金
額
が
農
業
生
産
者
の

取
り
分
で
あ
る
。
 

　
・
A
C
は
、
E
Q
C
生
産
者
連
合
会
に
よ

り
負
担
さ
れ
て
い
る
コ
ス
ト
へ
の
補
償

支
払
い
で
あ
る
（
キ
ロ
当
た
り
お
よ
そ

0
・
2
ユ
ー
ロ
）
。
 

　
・
S
C
は
、
実
際
の
費
用
の
計
算
に
基
づ

い
て
、
と
畜
会
社
が
負
担
す
る
と
畜
コ

ス
ト
で
あ
る
。
 

　
・
T
C
は
、
E
Q
C
牛
肉
の
た
め
に
支
払

わ
れ
る
特
別
な
ト
レ
ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
に

つ
い
て
、
と
畜
会
社
に
支
払
わ
れ
る
補

償
金
で
あ
る
（
お
よ
そ
0
・
02
ユ
ー
ロ
）。 

　
・
M
は
、
と
畜
会
社
と
の
交
渉
に
よ
り
決

め
ら
れ
た
マ
ー
ジ
ン
率
（
２
〜
３
%
）

か
ら
算
定
さ
れ
た
金
額
で
あ
る
。
こ
う

し
て
S
C
と
T
C
、
M
を
加
え
た
金
額

が
と
畜
会
社
の
取
り
分
と
な
る
。
　
 

　
こ
の
よ
う
に
、
そ
の
地
方
の
卸
売
市
場
の

相
場
価
格
の
週
平
均
に
イ
ン
デ
ッ
ク
ス
さ
れ

て
、
プ
レ
ミ
ア
ム
を
つ
け
た
金
額
が
パ
ー
ト

ナ
ー
に
支
払
わ
れ
る
こ
と
に
な
る
。
量
販
店

は
、
こ
う
し
て
、
市
場
価
格

が
高
い
と
き
に
も
、
他
へ
と

牛
肉
が
流
れ
る
リ
ス
ク
も
な

く
、
ま
た
相
場
の
低
迷
時
に

も
、
競
争
相
手
の
仕
入
れ
コ

ス
ト
と
同
じ
程
度
で
、
仕
入

れ
る
こ
と
が
で
き
る
の
で
あ

り
、
店
頭
で
の
販
売
価
格
も
、

一
般
製
品
よ
り
も
10
%
ほ
ど

高
く
な
っ
て
い
る
。
こ
こ
で

見
たC

arrefour

や
ロ
レ
ー
ヌ

品
質
牛
肉
L
Q
V
と
い
っ
た

C
C
P
で
は
、
農
家
へ
の
プ

レ
ミ
ア
ム
が
支
払
わ
れ
る
が
、

多
く
の
C
C
P
で
は
こ
う
し

た
プ
レ
ミ
ア
ム
は
存
在
し
な

い
。
同
じ
く
C
C
P
牛
肉
と

い
っ
て
も
、
経
済
ア
ク
タ
ー
の
間
で
の
関
係

に
応
じ
て
、
そ
の
性
格
は
異
な
り
、
こ
う
し

た
性
格
の
違
い
は
、
前
述
の
よ
う
な
量
販
店

の
セ
グ
メ
ン
ト
化
戦
略
の
相
違
を
反
映
し
て

い
る
の
で
あ
る
。
 

 ③
仕
様
書
の
内
容
 

　
な
お
E
Q
C
牛
肉
の
仕
様
書
の
主
要
な
要

素
は
次
の
表
に
示
さ
れ
て
い
る
。
こ
う
し
た

仕
様
書
は
当
該
の
牛
肉
が
以
下
の
よ
う
な
品

質
基
準
に
適
合
し
て
い
る
こ
と
を
消
費
者
に

シ
グ
ナ
ル
し
て
い
る
の
で
あ
る
。
 

　
・
法
規
の
遵
守
と
完
全
な
ト
レ
ー
サ
ビ
リ

テ
ィ
、
製
品
の
衛
生
的
安
全
性
、
牛
肉

の
官
能
的
品
質
の
保
証
。
 

　
・
特
定
の
家
畜
品
種
、
家
畜
飼
養
実
践
、

給
餌
方
法
（
経
営
で
の
自
給
飼
料
の
促

進
）、
衛
生
基
準
。
 

　
・
枝
肉
の
厳
格
な
選
別
（
形
状
や
脂
肪
付

着
度
、
年
齢
、
重
量
、
熟
成
期
間
）。 

　
・
こ
れ
ら
の
規
格
へ
の
適
合
性
の
第
三
者

機
関
に
よ
る
監
視
。
 

　
第
4
表
の
よ
う
な
仕
様
書
に
も
と
づ
い
て

農
業
生
産
者
、
と
畜
会
社
、
カ
ル
フ
ー
ル
は

そ
れ
ぞ
れ
の
役
割
を
実
行
す
る
こ
と
に
な
る

が
、
カ
ル
フ
ー
ル
の
側
の
年
間
の
仕
入
れ
量

は
あ
ら
か
じ
め
決
め
ら
れ
て
い
る
わ
け
で
は

な
く
、
生
産
者
グ
ル
ー
プ
自
身
が
、
店
舗
数

や
売
り
場
に
お
け
る
当
該
牛
肉
の
割
合
な
ど

を
考
慮
し
て
生
産
量
を
決
定
す
る
。
し
か
し
、

動向解析 



　　品　　　　種 頭数（2002年） 1988-2002変化率 1970-1988変化率 

Charolaise 1,668,021 16.8 75.7 

Limousine 886,241 57.4 50.5 

Blond d’Aquitane 441,701 72.5 87.2 

Salers 191,653 17.0 -22.4 

Aubrac 107,611 98.7 -45.6 

Maine-Anjou 50,765 -41.6 -46.8 

Parthenaise 23,930 238.6 -75.4 

Gasconne 20,992 17.1 -75.1 

Bazadaise 2,223 5.9 -59.1

第5表　フランスの肉用種の頭数の変遷 

資料：Noury, de Fontguyon, 2004, p.2.

 　　　呼称地帯 　　　　　　　AOC Maine Anjou組合 

農 家
 雌牛4万頭、 AOC可能・170人　　 （AOC化不可・166人） 

 1,000人 

集 荷
  Ter’Elevage（40%）、CAM（18%）、 

  家畜商（30%） 

と 畜 SVA 　        SOVIBA　　         SABIM    Banchereau 

流 通
 その他の流通 15 Auchan    3 Cora       3 Geant　　  直販 

 （Intermarche等）    （50%）　　（35%）　    （15%） 

 Rouges des Pres AOC Maine Anjouチェーン 

第6表　サプライチェーンの差別化 
（Maine Anjouのチェーン、2003年） 

資料：Noury, de Fontguyon,（2004）.

リムジン・リモージュにて（撮影：大山　利男） 

生
産
さ
れ
る
家
畜
が
仕
様
書
に
適
合
し
て
い

た
と
し
て
も
、
そ
の
す
べ
て
が
E
Q
C
マ
ー

ク
で
販
売
さ
れ
る
わ
け
で
は
な
い
。
量
販
店

に
よ
り
最
終
的
に
仕
入
れ
ら
れ
、
販
売
さ
れ

る
の
は
年
間
生
産
量
の
6
割
ほ
ど
で
あ
る
と

い
う（Sans et al., 

1
9
9
9
）　（２）
。
こ
の
差

は
次
の
よ
う
に
二
つ
の
要
因
か
ら
生
じ
る
こ

と
に
な
る
。
ま
ず
一
つ
に
は
、
ほ
ぼ
2
割
の

牛
肉
が
技
術
的
に
基
準
を
満
た
さ
な
い
。
二

つ
目
に
は
、
量
販
店
の
需
要
変
動
を
吸
収
す

る
た
め
に
、
自
発
的
に
過
剰
生
産
が
行
わ
れ

て
い
る
。
こ
う
し
た
過
剰
部
分
は
、
最
終
的

に
は
通
常
品
の
市
場
価
格
で
販
売
さ
れ
る
。

こ
れ
に
よ
り
量
販
店
は
、
過
剰
を
抱
え
込
ま

ず
、
ま
た
品
切
れ
を
被
る
こ
と
な
く
、
市
場

動
向
に
柔
軟
に
適
応
で
き
る
こ
と
に
な
る
。
 

 

（3）
地
域
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
 

　
オ
ー
シ
ャ
ン
の
A
O
C
牛
肉
を
事
例
に
 

①
背
景
 

　
フ
ラ
ン
ス
在
来
種
のM

ancelle

と
英
国
原

産
のD

u
rh
am

品
種
と
の
交
雑
で
誕
生
し
た

メ
ー
ヌ
・
ア
ン
ジ
ュM

ain
e 
A
n
jou

（
現

在
の
品
種
名R

ou
g
e 
d
es 
P
res

）
は
、
今

日
、
そ
の
生
産
量
の
90
％
が
ペ
イ
・
ド
・
ラ
・

ロ
ワ
ー
ル
州
で
な
さ
れ
て
い
る
。M

ain
e-

A
njou

（
以
下
M
A
と
略
）
は
農
業
近
代
化
及

び
乳
用
種
と
肉
用
種
へ
の
専
門
特
化
の
結
果
、

顕
著
に
減
少
し
た
。
こ
う
し
て
シ
ャ
ロ
レ

C
h
arolaise

品
種
が
肉
用
種
の
41
%
を
占
め

て
い
る
の
に
対
し
、
ホ
ル
ス
タ
イ
ン
は
乳
用

種
の
67
％
を
占
め
て
い
る
の
で
あ
る
。
肉
用

種
の
中
で
も
、
シ
ャ
ロ
レC

h
arolaise

、
リ

ム
ジ
ンL
im
ou
sin
e

、
ブ
ロ
ン
ダ
キ
テ
ー
ヌ

B
londe d

’ A
quitaine

以
外
で
は
、
１
９
８

０
年
代
ま
で
に
そ
の
頭
数
は
急
減
し
た
。
肉

用
種
に
お
い
て
は
大
量
生
産
・
大
量
消
費
に

即
し
た
フ
ォ
ー
デ
ィ
ズ
ム
農
業
の
下
で
「
重

さ
の
文
化
」
が
支
配
し
て
い
た
の
で
あ
る
。

こ
こ
で
2
0
0
5
年
に
と
畜
さ
れ
た
雌
牛
の

平
均
重
量
を
示
せ
ば
次
の
通
り
で
あ
る
。
す

な
わ
ち
乳
用
種
の
ホ
ル
ス
タ
イ
ン
3
1
4
㎏
、

ノ
ル
マ
ン
デ
ィ
3
5
3
㎏
、
肉
用
種
の
シ
ャ

ロ
レ
4
0
7
㎏
、
リ
ム
ジ
ン
3
7
6
㎏
、
ブ

ロ
ン
ダ
キ
テ
ー
ヌ
4
5
4
㎏
で
あ
る
。
こ
う

し
た
肉
用
種
の
少
数
品
種
へ
の
集
中
化
と
い

う
生
産
力
主
義
的
傾
向
か
ら
脱
却
す
る
試
み

と
し
て
、
畜
産
品
種
振
興
団
体
（
U
P
R
a
）

の
て
こ
入
れ
も
あ
り
、
多
く
の
肉
用
種
は
頭

数
を
回
復
し
た
が
、
M
A
の
み
が
減
少
し
続

け
た
ま
ま
で
あ
っ
た
（
以
下N

ou
ry
, 
d
e 

F
on
tg
u
y
on

・
2
0
0
4
を
参
照
）。
か
く

し
て
ペ
イ
・
ド
・
ラ
・
ロ
ワ
ー
ル
州
で
、

1
9
7
9
年
に
肉
用
種
の
45
%
を
占
め
て
い

た
M
A
は
、
2
0
0
2
年
に
は
も
は
や
12
%

し
か
占
め
て
い
な
い
の
で
あ
っ
た
（
第
5
表
）
。
 

　
こ
の
よ
う
な
背
景
の
下
で
1
9
9
5
年
以

降
U
P
R
a
の
内
部
で
、
公
的
品
質
表
示
を

通
じ
た
生
産
振
興
の
試
み
が
始
ま
っ
た
の
で

あ
る
。
M
A
に
つ
い
て
は
、
当
初
、
ラ
ベ
ル

ル
ー
ジ
ュ
の
申
請
が
予
定
さ
れ
て
い
た
が
、

A
O
C
と
し
て
登
録
す
る
こ
と
が
決
定
さ
れ

た
。
そ
の
背
景
に
は
、
す
で
に
ラ
ベ
ル
ル
ー

ジ
ュ（
1
9
8
6
年
）（
後
に
欧
州
の
地
理
的

表
示
保
護
P
G
I
を
取
得
―
1
9
9
6
年
）

のB
oeuf F

erm
ier du M

aine

が
当
該
地
区

に
存
在
し
て
お
り
、
広
範
に
重
な
り
合
う
地

帯
で
の
二
つ
の
ラ
ベ
ル
ル
ー
ジ
ュ
の
共
存
が

忌
避
さ
れ
た
の
で
あ
る
。
な
お
こ
の
ラ
ベ
ル

ル
ー
ジ
ュ
で
は
M
A（
現R

ouges des pres

へ
と
品
種
名
を
変
更
）
種
を
含
む
す
べ
て
の
 



ブロンダキテーヌ、アジャンにて（撮影：大山　利男） 

肉
用
種
と
交
雑
種
が
対
象
と
な
っ
て
い
る
。

こ
の
よ
う
に
、
農
業
団
体
が
こ
の
A
O
C
の

セ
グ
メ
ン
ト
化
の
イ
ニ
シ
ア
チ
ブ
の
基
礎
に

あ
る
。
我
々
の
考
え
で
は
、
メ
ー
ヌ
・
ア
ン

ジ
ュ
A
O
C
牛
肉
の
事
例
は
、
希
少
な
家
畜

品
種
の
遺
伝
資
源
を
農
場
で
保
全
・
管
理
し
、

高
付
加
価
値
化
す
る
こ
と
で
地
域
経
済
振
興

を
す
す
め
る
ヒ
ン
ト
を
示
し
て
い
る
よ
う
に

思
わ
れ
る
。
 

　
 

②
サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
 

　
こ
の
A
O
C
の
生
産
か
ら
流
通
に
至
る
サ

プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
を
説
明
し
て
お
こ
う
（
第

6
表
）。
2
0
0
3
年
時
点
で
こ
の
A
O
C
が

該
当
す
る
地
帯
で
、R

ouge des pres

品
種

は
雌
牛
4
万
頭
、
1
、
0
0
0
人
の
生
産
者

が
い
る
。
A
O
C
組
合
の
加
盟
者
3
3
6
人

が
い
た
が
、
A
O
C
の
生
産
基
準
を
満
た
す

生
産
者
が
1
7
0
人
ほ
ど
で
あ
っ
た
た
め
、

結
果
的
に
生
産
者
も
2
2
5
人
へ
と
減
少
し

た
。
ま
た
伝
統
的
に
は
S
V
A
社
が
こ
の
品

種
を
取
り
扱
っ
て
き
て
お
り
、
雌
牛
の
50
%

は
こ
の
S
V
A
社
に
よ
っ
て
、
そ
の
系
列
の

イ
ン
タ
ー
マ
ル
シ
ェIn

term
arch

e

に
供
給

さ
れ
て
い
る
。
こ
の
パ
ッ
カ
ー
も
量
販
店
も
、

A
O
C
は
ニ
ッ
チ
と
し
て
は
狭
す
ぎ
る
と
考

え
、
肉
の
柔
ら
か
さ
や
使
用
の
簡
便
さ
を
強

調
し
、
A
O
C
で
は
な
く
品
種
の
名
称
で
販

売
し
て
い
る
。
 

　
ま
た
こ
の
地
域
に
拠
点
を
持
つ
、
フ
ラ
ン

ス
に
お
け
る
業
界
三
位
の
S
O
V
I
B
A
社

は
、
1
9
9
9
年
に
東
部
の
マ
ッ
チM

atch

や
パ
リ
の
コ
ラC

ora

と
い
う
量
販
店
に
対
し

て
メ
ー
ヌ
・
ア
ン
ジ
ュ
の
供
給
を
開
始
し
て

い
る
。
メ
ー
ヌ
・
ア
ン
ジ
ュ
は
形
状
や
切
断

時
点
の
肉
付
き
（
枝
肉
重
量
）
に
お
い
て
リ

ム
ジ
ン
種
や
ブ
ロ
ン
ダ
キ
テ
ー
ヌ
種
に
比
し

て
劣
り
、
シ
ャ
ロ
レ
に
比
べ
て
も
さ
し
た
る

利
点
も
な
か
っ
た
こ
と
か
ら
精
肉
店
か
ら
は

歓
迎
さ
れ
ず
、
量
販
店
で
の
販
売
が
追
求
さ

れ
た
。M

atch

が
シ
ャ
ロ
レ
に
セ
グ
メ
ン
ト

を
絞
り
、
2
0
0
1
年
に
メ
ー
ヌ
・
ア
ン
ジ

ュ
か
ら
撤
退
す
る
の
と
入
れ
替
わ
り
に
、
オ

ー
シ
ャ
ン
が
こ
れ
を
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン

ド
B
S
A
で
販
売
す
る
こ
と
に
な
り
、
そ
れ

は
2
0
0
4
年
に
こ
れ
が
A
O
C
に
な
る
ま

で
続
い
た
。
こ
の
ほ
か
、
S
A
B
I
M
社
が

そ
の
系
列
の
量
販
店G

ean
t

に
こ
れ
を
供
給

し
て
い
る
。
 

　
さ
て
、
消
費
者
に
と
っ
て
メ
ー
ヌ
・
ア
ン

ジ
ュ
の
知
名
度
は
低
か
っ
た
も
の
の
、
Ａ
Ｏ

Ｃ
の
持
つ
希
少
価
値
が
量
販
店
の
消
費
者
コ

ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
を
強
化
さ
せ
る
こ
と
に

な
っ
た
。
と
こ
ろ
が
そ
の
生
産
量
の
少
な
さ

が
長
所
で
あ
る
と
同
時
に
短
所
で
も
あ
り
、

例
え
ば
量
販
店M

on
op
rix

も
こ
れ
を
そ
の

品
揃
え
に
入
れ
よ
う
と
考
え
て
い
た
が
、
同

じ
く
原
産
地
的
品
質
セ
グ
メ
ン
ト
を
確
立
す

る
に
し
て
も
オ
ー
ブ
ラ
ッ
クA

u
b
rac

や
サ

レ
ー
ルS

alers

種
の
ほ
う
が
、
量
的
に
入
手

し
や
す
い
た
め
に
メ
ー
ヌ
・
ア
ン
ジ
ュ
を
断

念
し
た
と
い
う
経
緯
が
あ
る
。
こ
の
よ
う
に
、

高
級
品
の
牛
肉
を
提
示
す
る
こ
と
だ
け
で
あ

れ
ば
、
量
販
店
は
（
よ
り
フ
レ
キ
シ
ブ
ル
な

市
場
で
の
調
達
が
可
能
な
）
大
量
に
出
回
っ

て
い
る
品
種
で
セ
グ
メ
ン
ト
を
構
成
す
る
こ

と
も
で
き
る
で
あ
ろ
う
。
し
か
し
A
O
C
と

い
う
極
度
に
希
少
価
値
を
持
っ
た
小
規
模
な

セ
グ
メ
ン
ト
に
よ
り
、
よ
り
高
い
次
元
の
セ

グ
メ
ン
ト
を
確
立
す
る
こ
と
が
で
き
る
。
他

方
で
、
量
販
店
は
均
質
的
な
製
品
を
、
時
間

を
通
じ
て
規
則
的
に
調
達
し
な
け
れ
ば
な
ら

ず
、
生
産
者
と
の
間
で
、
い
っ
そ
う
緊
密
な

関
係
が
構
築
し
、
市
場
で
の
フ
レ
キ
シ
ブ
ル

な
調
達
を
断
念
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
こ
と

に
な
る
。
 

　
上
述
の
よ
う
に
、
我
々
は
カ
ル
フ
ー
ル
の

E
Q
C
と
オ
ー
シ
ャ
ン
の
A
O
C
メ
ー
ヌ
・

ア
ン
ジ
ュ
の
事
例
を
見
て
き
た
と
こ
ろ
で
あ

る
が
、
こ
う
し
た
両
者
の
セ
グ
メ
ン
ト
化
戦

略
の
違
い
は
ど
の
よ
う
に
説
明
さ
れ
る
の
で

あ
ろ
う
か
。
以
下
で
は
理
論
的
な
検
討
を
加

え
る
こ
と
に
し
よ
う
。
 

 
　
　
理
論
的
考
察
 

4
　
最
小
限
品
質
の
向
上
と
 

　
　
差
別
化
戦
略
の
多
様
化
 

 （1）
単
純
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド
と
 

　
サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
ブ
ラ
ン
ド
 

　
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド
と
は
、
量
販
店

が
製
品
特
性
と
製
造
手
法
を
規
定
し
た
仕
様

書
を
定
義
し
、
当
該
の
量
販
店
の
ブ
ラ
ン
ド

で
販
売
さ
れ
る
製
品
で
あ
る
。
こ
う
し
た
プ

ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド
は
、
こ
れ
ま
で
は
も

っ
ぱ
ら
中
小
食
品
企
業
が
製
造
に
関
わ
り
、

そ
の
製
品
は
、
大
手
メ
ー
カ
ー
の
ブ
ラ
ン
ド

に
比
較
し
て
安
価
な
価
格
で
量
販
店
に
仕
入

れ
さ
れ
る
こ
と
で
、
メ
ー
カ
ー
に
対
し
て
量

販
店
の
交
渉
力
を
格
段
に
向
上
さ
せ
た
（D

e 

F
ontguyon, et al

・
2
0
0
3
）。
こ
う
し

た
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド
は
加
工
食
品
部

門
で
は
発
展
を
見
た
も
の
の
、
精
肉
や
果
樹
、

野
菜
と
い
っ
た
生
鮮
農
産
物
部
門
で
は
あ
ま

り
見
ら
れ
な
か
っ
た
。
こ
う
し
た
生
鮮
食
料

品
市
場
で
は
あ
ま
り
製
品
差
別
化
は
見
ら
れ

ず
、
加
工
企
業
も
そ
れ
ほ
ど
関
与
し
な
い
こ

と
か
ら
メ
ー
カ
ー
の
ブ
ラ
ン
ド
は
存
在
せ
ず
、

量
販
店
も
、
そ
の
原
産
地
や
品
質
に
つ
い
て

の
特
別
な
識
別
な
し
に
販
売
す
る
の
が
常
で

あ
っ
た
。
そ
の
産
品
が
強
い
オ
リ
ジ
ナ
リ
テ

ィ
を
持
っ
て
い
る
と
し
て
も
、
こ
う
し
た
製

品
特
性
は
価
格
差
別
化
に
は
結
び
つ
か
ず
、

動向解析 
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ま
た
こ
う
し
た
産
品
は
ス
ポ
ッ
ト
市
場
で
調

達
さ
れ
る
こ
と
が
多
か
っ
た
。
 

　
と
こ
ろ
が
こ
れ
ま
で
見
て
き
た
よ
う
に

B
S
E
危
機
以
降
、
牛
肉
消
費
の
回
復
を
目

指
す
べ
く
量
販
店
の
私
的
イ
ニ
シ
ア
チ
ブ
が

発
展
す
る
こ
と
に
な
っ
た
。
生
鮮
牛
肉
の
生

産
過
程
、
と
り
わ
け
給
餌
方
法
に
つ
い
て
の

不
確
実
性
を
除
去
す
る
よ
う
な
取
組
と
、
こ

う
し
た
取
組
に
つ
い
て
シ
グ
ナ
ル
す
る
た
め

の
手
法
、
製
品
差
別
化
が
量
販
店
に
よ
り
取

り
組
ま
れ
る
こ
と
に
な
っ
た
の
で
あ
る
。
ま

た
こ
う
し
た
製
品
差
別
化
を
可
能
と
す
る
た

め
に
は
、
農
場
か
ら
量
販
店
に
至
る
サ
プ
ラ

イ
チ
ェ
ー
ン
の
追
跡
可
能
な
管
理
が
必
要
と

な
っ
た
。
こ
の
よ
う
に
し
て
例
え
ば
カ
ル
フ

ー
ル
に
よ
る
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド
Ｅ
Ｑ

Ｃ
と
し
て
、「
適
合
性
認
証
製
品
」
Ｃ
Ｃ
Ｐ

の
牛
肉
が
販
売
さ
れ
て
い
る
の
で
あ
る
。
こ

こ
で
は
こ
の
よ
う
な
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン

ド
を
、
上
述
の
よ
う
な
単
純
な
プ
ラ
イ
ベ
ー

ト
ブ
ラ
ン
ド
と
区
別
す
る
た
め
に
、
サ
プ
ラ

イ
チ
ェ
ー
ン
ブ
ラ
ン
ド
と
呼
ぶ
こ
と
に
し
よ

う
。
こ
う
し
て
、
こ
の
ブ
ラ
ン
ド
は
、
サ
プ

ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
の
そ
れ
ぞ
れ
の
段
階
で
、
製

品
の
品
質
を
消
費
者
に
シ
グ
ナ
ル
す
る
こ
と

が
可
能
と
な
る
。
量
販
店
は
、
市
場
調
達
の

フ
レ
キ
シ
ビ
リ
テ
ィ
を
失
う
代
わ
り
に
、
家

畜
の
生
産
条
件
に
つ
い
て
消
費
者
コ
ミ
ュ
ニ

ケ
ー
シ
ョ
ン
を
展
開
す
る
こ
と
が
で
き
る
。

家
畜
の
生
産
条
件
こ
そ
は
、
最
も
不
確
実
性

が
高
く
、
情
報
の
非
対
称
性
が
生
じ
る
要
素

だ
っ
た
の
で
あ
る
。
こ
の
よ
う
な
サ
プ
ラ
イ

チ
ェ
ー
ン
ブ
ラ
ン
ド
は
、
単
純
な
プ
ラ
イ
ベ

ー
ト
ブ
ラ
ン
ド
の
よ
う
に
サ
プ
ラ
イ
ヤ
ー
と

の
力
関
係
を
修
正
す
る
こ
と
を
目
的
と
す
る

と
い
う
よ
り
も
、
製
品
セ
グ
メ
ン
ト
化
を
主

た
る
目
的
と
し
、
標
準
産
品
よ
り
も
高
い
品

質
と
価
格
に
位
置
づ
け
ら
れ
る
セ
グ
メ
ン
ト

を
確
立
す
る
の
で
あ
る
。
 

　
こ
う
し
た
製
品
を
導
入
す
る
こ
と
で
、
量

販
店
は
二
つ
の
製
品
の
品
揃
え
を
可
能
と
す

る
。
一
方
で
は
、
川
上
の
農
業
者
と
の
特
別

な
協
調
無
し
に
仕
入
れ
ら
れ
、
低
価
格
帯
に

位
置
づ
け
ら
れ
る
標
準
産
品
が
あ
り
、
他
方

に
は
差
別
化
さ
れ
た
仕
様
書
に
基
づ
い
て
生

産
さ
れ
た
高
級
品
セ
グ
メ
ン
ト
が
あ
る
。
場

合
に
よ
っ
て
は
さ
ら
に
、
有
機
農
業
や
ラ
ベ

ル
ル
ー
ジ
ュ
、
さ
ら
に
は
A
O
C
と
い
っ
た

よ
り
高
級
な
セ
グ
メ
ン
ト
を
持
つ
こ
と
も
あ

ろ
う
し
、
顧
客
層
や
店
舗
の
規
模
に
よ
っ
て

は
た
っ
た
一
つ
の
セ
グ
メ
ン
ト
か
ら
売
り
場

が
構
成
さ
れ
る
場
合
も
あ
ろ
う
。
 

　
 

（2）
サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
ブ
ラ
ン
ド
に
 

　
よ
り
創
出
さ
れ
る
価
値
の
配
分
 

　
一
般
的
に
、
A
O
C
や
有
機
農
産
物
と
い

っ
た
製
品
差
別
化
の
度
合
い
が
高
い
製
品
で

あ
る
ほ
ど
、
生
産
者
側
の
交
渉
力
は
強
く
な

り
、
量
販
店
の
品
揃
え
は
少
量
と
な
る
。
ま

た
生
産
者
及
び
量
販
店
が
有
す
る
、
他
の
販

路
及
び
他
の
仕
入
れ
先
の
選
択
肢
が
あ
る
か

ど
う
か
も
、
双
方
の
交
渉
力
に
大
き
な
影
響

を
及
ぼ
す
。
こ
の
よ
う
な
高
品
質
産
品
の
「
最

適
な
」
セ
グ
メ
ン
ト
化
は
ど
の
よ
う
に
決
定

さ
れ
る
の
で
あ
ろ
う
か
。
差
別
化
の
度
合
い

が
高
い
ほ
ど
、
そ
れ
に
伴
う
費
用
も
増
加
し
、

従
っ
て
最
終
製
品
価
格
が
上
昇
す
る
以
上
、

こ
れ
に
割
り
当
て
ら
れ
る
べ
き
売
り
場
面
積

は
縮
小
す
る
こ
と
に
な
ろ
う
。
こ
う
し
て
二

つ
の
意
思
決
定
の
間
で
、
選
択
が
な
さ
れ
る

こ
と
に
な
ろ
う
。
一
方
で
は
、
標
準
的
産
品

に
対
す
る
品
質
差
別
化
の
度
合
い
が
低
く
、

従
っ
て
一
般
的
製
品
に
対
し
て
そ
れ
ほ
ど
割

高
で
は
な
い
製
品
が
あ
る
。
こ
う
し
た
製
品

は
そ
れ
ほ
ど
高
く
な
い
品
質
の
た
め
に
単
価

と
し
て
は
そ
れ
ほ
ど
の
利
益
を
も
た
ら
さ
な

く
て
も
、
売
り
場
の
広
範
な
面
積
を
占
め
る

こ
と
に
な
ろ
う
。
他
方
で
、
品
質
差
別
化
の

度
合
い
が
高
く
、
標
準
産
品
に
比
し
て
か
な

り
高
価
で
あ
り
な
が
ら
も
売
り
場
の
き
わ
め

て
狭
小
な
面
積
を
占
め
る
に
過
ぎ
な
い
製
品

セ
グ
メ
ン
ト
も
あ
ろ
う
。
 

　
こ
う
し
た
二
つ
の
戦
略
は
、
上
述
の
例
で

は
そ
れ
ぞ
れ
カ
ル
フ
ー
ル
の
E
Q
C
と
、
オ

ー
シ
ャ
ン
に
よ
る
A
O
C
メ
ー
ヌ
・
ア
ン
ジ

ュ
の
品
揃
え
に
対
応
し
て
い
る
。
す
な
わ
ち

カ
ル
フ
ー
ル
は
、
売
り
場
面
積
の
重
大
な
部

分
（
50
%
以
上
）
を
投
じ
、
そ
の
良
好
な
ト

レ
ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
と
衛
生
的
安
全
性
を
も
た

ら
す
量
販
店
の
イ
メ
ー
ジ
を
消
費
者
に
与
え

よ
う
と
し
た
。
オ
ー
シ
ャ
ン
は
逆
に
、
標
準

産
品
の
安
全
性
面
で
の
品
質
が
す
で
に
十
分

で
あ
る
と
考
え
、
自
ら
の
売
り
場
の
製
品
に

つ
い
て
追
加
的
に
安
全
性
を
保
証
す
る
必
要

は
な
い
と
考
え
た
。
し
た
が
っ
て
オ
ー
シ
ャ

ン
は
、
よ
り
狭
く
（
10
〜
15
%
）、
し
か
し

基
本
セ
グ
メ
ン
ト
（
販
売
量
の
25
%
で
「
フ

ラ
ン
ス
産
牛
肉
V
B
F
」
乳
用
種
雌
牛
）
に

対
し
て
強
く
差
別
化
さ
れ
た
セ
グ
メ
ン
ト
を

確
立
す
る
の
で
あ
り
、
こ
の
こ
と
が
例
え
ば

A
O
C
メ
ー
ヌ
・
ア
ン
ジ
ュ
を
選
ば
せ
る
こ

と
に
な
っ
た
の
で
あ
る
。
 

　
か
く
し
て
、de F

ontguyon et al

（
２
０

０
３
）
も
指
摘
す
る
よ
う
に
、
少
な
く
と
も

理
論
的
に
は
サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
ブ
ラ
ン
ド

の
場
合
、
も
っ
と
も
価
値
を
創
出
す
る
戦
略

は
、
中
程
度
の
品
質
格
差
と
中
程
度
の
価
格

差
で
、
広
範
な
売
り
場
面
積
に
こ
の
ブ
ラ
ン

ド
の
セ
グ
メ
ン
ト
を
位
置
づ
け
る
こ
と
に
あ

り
そ
う
で
あ
る
。
上
の
事
例
で
の
カ
ル
フ
ー

ル
に
見
ら
れ
る
よ
う
に
こ
の
ブ
ラ
ン
ド
の
品

揃
え
を
50
〜
70
%
と
し
、
一
般
的
製
品
と
の

価
格
差
は
10
%
程
度
と
す
る
の
で
あ
る
。
 



量
販
店
の
利
益
 

サプライチェーンブランド 

標準品 

最小限品質水準 

資料：De Fontguyon et al., 2003, p.15より.

標準 2

EQC AOC有機 

標準 1

衛
生
安
全
性
・
ト
レ
ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
 

原産地・官能的品質・地域的特性 

資料：Noury, de Fontguyon, 2004, p.22より筆者作成.

第1図　最小限品質の向上と量販店の利益 

第2図　最小限品質標準の向上が 
　　　    EQCとAOCに及ぼす影響 

　
 

（3）
最
小
限
品
質
基
準
と
 

　
サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
ブ
ラ
ン
ド
 

　
し
か
し
、
こ
う
し
た
サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン

ブ
ラ
ン
ド
は
持
続
的
で
あ
ろ
う
か
。
上
で
見

た
よ
う
に
オ
ー
シ
ャ
ン
の
B
S
A
を
は
じ
め

と
し
た
多
く
の
C
C
P
付
き
の
サ
プ
ラ
イ
チ

ェ
ー
ン
ブ
ラ
ン
ド
が
廃
止
な
い
し
縮
小
さ
れ

て
い
る
現
在
、
こ
う
し
た
ブ
ラ
ン
ド
の
持
続

可
能
性
な
い
し
頑
強
性
に
つ
い
て
検
討
す
る

こ
と
が
必
要
で
あ
ろ
う
。
そ
の
際
、
こ
う
し

た
サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
の
品
質
の
最
適
な
位

置
づ
け
が
、
通
常
産
品
の
品
質
水
準
に
依
存

し
て
い
る
こ
と
を
確
認
し
て
お
こ
う
。
つ
ま

り
サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
ブ
ラ
ン
ド
は
、
最
小

限
品
質
基
準
が
低
い
ほ
ど
、
そ
の
差
別
化
の

利
点
が
大
き
い
。
公
的
規
制
に
示
さ
れ
る
最

小
限
品
質
基
準
（
原
産
地
表
示
や
ト
レ
ー
サ

ビ
リ
テ
ィ
に
関
す
る
規
則
等
）
の
向
上
や
民

間
自
主
基
準
（E

u
rep
G
ap

等
）
の
導
入
に

よ
り
、
サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
ブ
ラ
ン
ド
は
、

ま
す
ま
す
高
品
質
セ
グ
メ
ン
ト
に
移
行
し
な

け
れ
ば
な
ら
な
い
が
、
他
方
で
、
そ
の
差
別

化
費
用
お
よ
び
そ
の
最
終
製
品
価
格
が
上
昇

し
、
そ
の
売
り
場
面
積
も
縮
小
し
、
つ
い
に

差
別
化
費
用
が
高
く
な
り
す
ぎ
る
時
点
で
消

失
す
る
。
ま
た
最
小
限
品
質
基
準
が
高
い
ほ

ど
、
量
販
店
の
利
益
は
増
加
す
る
。
通
常
産

品
の
品
質
向
上
に
伴
う
超
過
費
用
を
生
産
者

の
み
が
被
り
、
こ
の
生
産
者
同
士
の
競
争
か

ら
量
販
店
は
利
益
を
引
き
出
す
か
ら
で
あ
る

（
第
1
図
）。
こ
う
し
て
第
3
表
で
見
た
よ
う

な
量
販
店
の
サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
ブ
ラ
ン
ド

が
消
失
す
る
傾
向
に
あ
る
の
は
、
牛
肉
の
安

全
性
に
関
す
る
公
的
な
品
質
基
準
が
向
上
し

た
た
め
と
考
え
る
こ
と
が
自
然
で
あ
ろ
う
。
 

　
こ
の
よ
う
に
最
小
限
品
質
の
標
準
の
レ
ベ

ル
が
、
量
販
店
と
生
産
者
と
の
間
の
コ
ミ
ッ

ト
メ
ン
ト
を
強
め
も
す
れ
ば
弱
め
も
す
る
の

で
あ
る
。
フ
ラ
ン
ス
産
牛
肉
V
B
F
の
ロ
ゴ

や
ト
レ
ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
規
則
な
ど
に
よ
り
標

準
の
品
質
が
向
上
し
、
そ
の
た
め
に
、
セ
グ

メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
の
可
能
性
が
制
限
さ
れ
る

こ
と
に
な
っ
た
。
こ
の
た
め
上
述
の
よ
う
に

カ
ル
フ
ー
ル
は
E
Q
C
の
割
合
を
70
%
か
ら

50
%
に
削
減
さ
せ
、
農
家
へ
の
需
要
量
も
削

減
さ
れ
る
こ
と
に
な
っ
た
の
で
あ
る
。
他
方

オ
ー
シ
ャ
ン
が
積
極
的
に
展
開
し
て
い
る

A
O
C
メ
ー
ヌ
・
ア
ン
ジ
ュ
は
、
そ
の
ト
レ

ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
や
衛
生
的
安
全
性
に
よ
っ
て

差
別
化
さ
れ
る
よ
り
も
、
む
し
ろ
そ
の
オ
リ

ジ
ナ
リ
テ
ィ
と
「
地
域
」
的
品
質
に
よ
り
差

別
化
さ
れ
て
い
る
（
第
2
図
）。
こ
う
し
て
最

小
限
品
質
を
め
ぐ
る
標
準
の
向
上
に
よ
っ
て

（
第
2
図
の
標
準
1
か
ら
標
準
2
へ
の
）
、

E
Q
C
の
差
別
化
の
度
合
い
は
削
減
す
る
が
、

A
O
C
メ
ー
ヌ
・
ア
ン
ジ
ュ
や
有
機
農
業
の

そ
れ
は
維
持
さ
れ
る
。
 

 
5
　
お
わ
り
に
 

 　
こ
こ
で
は
、
B
S
E
危
機
と
い
う
未
曾
有

の
食
品
安
全
危
機
に
見
舞
わ
れ
た
牛
肉
部
門

を
中
心
に
、
こ
う
し
た
食
品
安
全
危
機
に
よ

る
需
要
と
供
給
の
突
き
合
わ
せ
の
困
難
か
ら

脱
却
す
べ
く
量
販
店
が
行
っ
た
多
様
な
セ
グ

メ
ン
ト
化
戦
略
を
検
討
の
対
象
と
し
た
。
危

機
直
後
は
、
当
然
の
こ
と
な
が
ら
、
食
品
安

全
性
を
シ
グ
ナ
ル
す
る
べ
く
、
と
り
わ
け
家

畜
飼
養
条
件
に
つ
い
て
消
費
者
コ
ミ
ュ
ニ
ケ

ー
シ
ョ
ン
を
行
う
た
め
に
C
C
P
と
プ
ラ
イ

ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド
と
を
結
合
し
た
戦
略
が
採

用
さ
れ
て
い
た
。
し
か
し
様
々
な
公
的
規
制

な
い
し
業
界
の
自
主
的
取
組
に
よ
り
、
最
小

限
品
質
基
準
が
向
上
す
る
と
、
こ
う
し
た
食

品
安
全
性
は
「
焦
点
」
と
し
て
機
能
し
な
く

な
り
、
量
販
店
は
別
の
焦
点
を
通
じ
て
製
品

差
別
化
を
行
う
よ
う
に
な
っ
た
。
こ
の
よ
う

に
し
て
、
多
く
の
量
販
店
が
「
地
域
」
的
な

セ
グ
メ
ン
ト
を
そ
の
品
揃
え
の
中
に
投
入
し
、

オ
ー
シ
ャ
ン
は
A
O
C
牛
肉
を
自
ら
の
セ
グ

メ
ン
ト
の
一
つ
と
し
て
い
る
の
で
あ
る
。
 

　
さ
て
、
こ
こ
で
論
じ
て
き
た
よ
う
な
量
販

店
の
行
動
の
分
析
は
、
我
が
国
に
お
け
る
現

況
に
照
ら
し
て
ど
の
よ
う
な
示
唆
を
与
え
て

く
れ
よ
う
か
。
我
が
国
に
お
い
て
は
と
り
わ

け
輸
入
農
産
物
の
食
品
安
全
面
で
の
問
題
が
、

し
ば
し
ば
調
達
を
中
断
さ
せ
て
お
り
、
量
販

店
は
生
産
者
と
の
緊
密
な
協
調
関
係
（
ハ
イ

ブ
リ
ッ
ド
な
ガ
ヴ
ァ
ナ
ン
ス
）
を
超
え
て
、

自
ら
農
業
生
産
に
着
手
す
る
よ
う
な
事
例
（
ヒ

エ
ラ
ル
キ
ー
に
よ
る
ガ
ヴ
ァ
ナ
ン
ス
）
が
報

告
さ
れ
て
い
る

　（３）

。
こ
の
よ
う
な
背
景
に
お

い
て
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド
は
ど
の
よ
う

な
セ
グ
メ
ン
ト
を
と
る
こ
と
に
な
る
の
で
あ

ろ
う
か
。
ま
た
こ
う
し
た
量
販
店
に
よ
る
農

動向解析 



業
生
産
へ
の
取
組
は
持
続
的
で
あ
り
得
る
の

で
あ
ろ
う
か
。
さ
ら
に
我
が
国
に
お
け
る
輸

入
食
品
へ
の
監
視
強
化
や
食
品
安
全
性
を
め

ぐ
る
規
制
強
化
は
、
こ
う
し
た
量
販
店
の
戦

略
に
ど
の
よ
う
な
影
響
を
及
ぼ
す
こ
と
に
な

ろ
う
か
。
ま
た
希
少
な
在
来
種
の
遺
伝
資
源

（
作
物
お
よ
び
家
畜
に
つ
い
て
）
を
ジ
ー
ン

バ
ン
ク
で
で
は
な
く
、
農
場
で
保
全
・
管
理

し
、
さ
ら
に
こ
れ
を
ブ
ラ
ン
ド
化
す
る
こ
と

で
地
域
経
済
振
興
を
図
る
た
め
に
、
量
販
店

は
ど
の
よ
う
な
貢
献
を
な
し
得
る
の
か
。
本

研
究
で
の
検
討
は
こ
う
し
た
課
題
に
対
し
て

理
論
的
知
見
を
与
え
る
こ
と
が
で
き
る
で
あ

ろ
う
。
 

　
 

注
（1）
「
製
品
適
合
性
認
証
C
C
P
」
は
、
2
0
0
6
年

の
農
業
基
本
法
ま
で
は
統
制
原
産
地
呼
称
A
O
C

や
ラ
ベ
ル
ル
ー
ジ
ュ
と
並
ぶ
公
的
品
質
表
示
を
な

し
て
い
た
が
、
と
り
わ
け
C
C
P
の
性
格
が
曖
昧

で
あ
る
と
い
う
批
判
が
あ
っ
た
こ
と
か
ら
、
２
０

０
６
年
1
月
5
日
の
農
業
基
本
法
が
農
事
法
典
L
・

6
4
0
―

2
を
以
下
の
よ
う
に
修
正
す
る
こ
と
で
、

フ
ラ
ン
ス
の
公
的
品
質
表
示
を
整
理
す
る
こ
と
に

な
っ
た
。
す
な
わ
ち
「
農
産
物
も
し
く
は
林
産
物
、

食
品
は
、
共
同
体
規
則
と
矛
盾
し
な
い
限
り
に
お

い
て
、
以
下
の
三
つ
の
高
付
加
価
値
化
様
式

m
od
es 
d
e 
v
alorisation

を
受
け
る
こ
と
が
で
き

る
」。
第
一
に
、「
品
質
及
び
原
産
地
の
識
別
表
示
」

が
あ
り
、
こ
れ
に
は
以
下
の
三
つ
が
あ
る
。
「
ラ

ベ
ル
ル
ー
ジ
ュ
は
高
級
品
質
を
保
証
」
し
、
「
原

産
地
呼
称
及
び
地
理
的
表
示
保
護
、
伝
統
的
特
性

保
証
は
、
原
産
地
も
し
く
は
伝
統
と
結
合
し
た
品

質
を
保
証
」
し
、
「
有
機
農
業
表
示
は
環
境
的
品

質
を
保
証
す
る
」
。
第
二
に
、
高
付
加
価
値
表
示

m
en
tion
s 
v
alorisan

tes

の
様
式
が
あ
り
、
こ
れ

は
「
山
地
」
表
示
及
び
「
農
場
産
」
表
示
、
「
地

ワ
イ
ンv

in
s 
d
e 
p
ay
s

」
表
示
で
あ
る
。
最
後
に

「
製
品
の
認
証
ア
プ
ロ
ー
チ
」
が
存
在
す
る
、
と

い
う
も
の
で
あ
る
。
こ
の
よ
う
に
そ
れ
ぞ
れ
の
表

示
は
製
品
の
品
質
に
つ
い
て
の
異
な
っ
た
考
え
方

に
基
づ
い
て
い
る
。
す
な
わ
ち
統
制
原
産
地
呼
称

A
O
C
は
特
徴
的
な
価
値
を
称
揚
し
、
ラ
ベ
ル
ル

ー
ジ
ュ
は
高
級
品
質
を
、
有
機
農
業
は
環
境
的
品

質
を
保
証
す
る
の
で
あ
る
。
フ
ラ
ン
ス
法
で
は
そ

れ
ぞ
れ
の
公
的
表
示
は
そ
れ
自
身
の
目
的
を
有
し

て
い
る
（
N
G
O
・
2
0
0
7
・
p
・
18
）
。
 

　
（2）
公
的
品
質
表
示
産
品
の
牛
肉
全
体
で
見
る
と
、
仕

様
書
に
適
合
す
る
家
畜
数
は
、
飼
養
農
家
の
生
産

の
ヘ
テ
ロ
さ
の
た
め
に
、
と
畜
さ
れ
る
家
畜
の
3

分
の
1
ほ
ど
に
し
か
過
ぎ
な
い
（
と
り
わ
け
脂
肪

付
着
度
や
年
齢
、
枝
肉
の
ｐ
H
等
の
点
で
）
、
と

い
う
指
摘
も
あ
る
（G
ary, Sans

・
1
9
9
9
）
。
 

　
（3）
取
引
費
用
理
論
に
よ
る
こ
う
し
た
ガ
ヴ
ァ
ナ
ン
ス

分
析
に
つ
い
て
は
須
田
（
2
0
0
2
）
を
参
照
。
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