
第1表　農業地域類型別・設置主体別にみた農産物直売所数・販売額 

  直売所数   販売額（億円）  1直売所 
       当たり 
 計 農協 市町村 計 農協 市町村 販売額（万円） 

全　　国  2,118 1,118 1,000 1,588 968 620 7,499 

　都市的 711 593 118 638 562 75 8,968 

　平　地 408 205 203 421 216 206 10,328 

　中　間 616 234 382 369 138 232 5,995 

　山　間 383 86 297 160 52 108 4,175

資料：「平成16年度農産物地産地消等実態調査」（農林水産省統計部）を組替集計． 
注．市町村には第３セクターを含む． 
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本
稿
の
詳
細
に
つ
い
て
は
、
農
林
水
産
政
策
研
究
第
１６
号
「
農
産
物
直
売
所
の
経
済
分
析
」
（
平
成
２１
年
１０

月
）
を
参
照
さ
れ
た
い
。
 

 1
　
は
じ
め
に
 

 　
現
在
の
農
業
、
農
村
を
め
ぐ
る
動
き
の
中

で
、
最
も
活
発
な
の
が
、
農
産
物
直
売
所
に

お
け
る
地
産
地
消
へ
の
取
組
で
あ
る
と
い
っ

て
い
い
だ
ろ
う
。
さ
ら
に
は
、
直
売
所
の
取

組
は
、
小
売
業
界
全
体
の
中
で
も
数
少
な
い

成
功
例
と
し
て
位
置
づ
け
る
こ
と
も
で
き
る
。 

　
し
か
し
な
が
ら
、
直
売
所
を
め
ぐ
る
動
き

に
つ
い
て
現
実
の
進
行
が
早
い
の
に
対
し
て
、

そ
の
動
き
を
的
確
に
把
握
す
る
研
究
上
の
成

果
は
十
分
で
な
か
っ
た
と
い
え
る
。
直
売
所

自
体
の
動
き
が
新
し
く
、
多
様
な
形
態
を
と

っ
て
い
る
の
に
対
し
て
、
こ
れ
を
捉
え
る
の

に
、
十
分
な
デ
ー
タ
が
提
供
さ
れ
て
こ
な
か

っ
た
こ
と
が
大
き
い
。 

　
本
稿
の
目
的
は
、
直
売
所
の
全
国
的
な
展

開
状
況
を
統
計
分
析
に
よ
り
把
握
し
た
上
で
、

実
態
調
査
に
基
づ
き
直
売
所
の
取
組
に
つ
い

て
の
経
済
的
な
分
析
を
行
う
こ
と
に
あ
る
。 

 

 

2
　
農
産
物
直
売
所
の
展
開
 

　
　
状
況
―
統
計
分
析
か
ら
―
 

 　
従
前
の
研
究
で
は
明
ら
か
に
さ
れ
て
い
な

か
っ
た
全
国
的
な
農
産
物
直
売
所
の
展
開
状

況
を
把
握
す
る
た
め
、
農
協
お
よ
び
市
町
村

（
第
３
セ
ク
タ
ー
を
含
む
）
が
設
置
主
体
で

あ
る
直
売
所
を
対
象
に
既
存
統
計
の
組
替
集

計
　（１）

を
行
っ
た
。
分
析
に
当
た
っ
て
は
、
多
様

に
展
開
し
て
い
る
直
売
所
を
農
業
地
域
類
型

等
の
立
地
条
件
に
即
し
て
整
理
す
る
と
と
も

に
、
販
売
金
額
規
模
別
の
特
徴
を
把
握
す
る

と
い
う
２
つ
の
視
点
か
ら
接
近
し
た
。 

　
ま
ず
、
立
地
条
件
に
よ
り
多
様
な
直
売
所

が
展
開
し
て
は
い
る
が
、
農
業
地
域
類
型
別

に
み
れ
ば
次
の
よ
う
な
傾
向
が
あ
る
。
第
１

表
に
示
し
た
よ
う
に
設
置
主
体
別
に
み
れ
ば
、

直
売
所
数
は
都
市
的
地
域
に
な
る
ほ
ど
農
協

の
、
逆
に
山
間
農
業
地
域
に
な
る
ほ
ど
市
町

村
の
割
合
が
高
く
、
直
売
所
の
設
置
に
当
た

っ
て
は
山
間
地
域
に
向
か
う
ほ
ど
行
政
の
関

与
が
高
く
な
る
と
い
え
る
。 

　
同
じ
く
農
業
地
域
類
型
別
の
直
売
所
販
売

額
は
、
都
市
的
地
域
が
最
大
で
あ
り
山
間
地

域
に
向
か
う
ほ
ど
小
さ
く
な
る
。
１
直
売
所

当
た
り
の
販
売
規
模
に
つ
い
て
も
、
都
市
的

地
域
お
よ
び
平
地
農
業
地
域
で
大
き
く
、
中

山
間
地
域
で
小
さ
い
。 

　
ま
た
、
購
入
者
の
性
格
と
販
売
商
品
の
構

成
に
つ
い
て
は
、
都
市
的
地
域
で
は
購
入
者

は
地
域
住
民
の
割
合
が
高
く
、
野
菜
等
の
日

常
的
な
食
材
の
販
売
割
合
が
多
い
の
に
対
し

て
、
山
間
地
域
に
向
か
う
ほ
ど
購
入
者
は
一

般
通
過
客
・
観
光
客
の
割
合
が
高
く
、
き
の

こ
、
山
菜
等
の
地
域
特
産
物
や
土
産
物
と
い

っ
た
性
格
の
農
産
加
工
品
販
売
が
多
く
な
っ

て
い
る
。
農
業
地
域
類
型
別
の
販
売
品
目
構

成
は
第
2
表
に
示
し
た
が
、
同
表
で
わ
か
る

よ
う
に
販
売
金
額
規
模
別
に
見
た
場
合
に
は
、

こ
う
し
た
傾
向
的
な
差
異
は
な
く
、
販
売
品

目
の
構
成
は
直
売
所
の
立
地
条
件
に
規
定
さ

れ
て
い
る
こ
と
が
窺
え
る
。
　
 

　
さ
て
、
立
地
条
件
に
よ
っ
て
一
定
の
格
差

を
持
ち
な
が
ら
も
、
大
規
模
な
直
売
所
の
設

置
が
進
ん
で
い
る
。
全
体
の
１
億
円
以
上
販



第2表　農産物直売所の販売品目構成(金額ベース） 

第3表　農産物直売所の経営規模および販売効率 

資料：第１表に同じ．　注．■は全体の平均に比べて構成の多い品目． 

資料：第１表に同じほか、食料品スーパーは「平成16年商業統計調査」（総務省・経済産業省）． 

（単位：％） 

 
計
 

野菜類
 米・麦・ 花き・ 

果実類
 農産 豆・いも・きのこ 

 (全品目）  雑穀類 花木類  加工品 ・山菜類等 

　計 100.0 42.7 15.2 7.8 11.3 11.3 6.0  

都市的 100.0 47.5 16.9 8.5 10.0 6.2 4.3  
平　地 100.0 41.2 16.8 7.9 13.2 11.4 4.2  
中　間 100.0 38.3 13.0 7.3 12.6 16.2 7.8  
山　間 100.0 36.6 9.0 6.0 8.6 21.0 13.3  

3億円以上 100.0 43.9 16.3 6.3 12.1 11.9 2.8  
2～3億 100.0 37.8 16.1 10.0 13.2 11.6 5.4  
1～2億 100.0 44.1 16.4 8.1 9.2 10.0 5.7  
5千万～1億 100.0 40.8 15.3 7.8 11.9 11.3 7.5  
5千万円未満 100.0 45.7 11.9 7.1 11.2 12.2 8.3 

農業 
地域 
類型 

農
産
物
直
売
所
 

販売 
金額 

 規模指標（１事業所当たり） 販売効率（下記単位当たりの販売金額） 

 事業所数 従業者数 売場面積 購入者数 販売金額 従業者 売場面積 購入 
    (年間延べ）  1人当たり １㎡当たり １回当たり 
  （人） （㎡） （万人） （百万円） （万円） （万円） （円） 

　　　計 2,118 7 177 8.1 75 1,052 42 927 

5億円以上 31 26 909 41.3 777 3,043 84 1,882 
3～5億 58 15 487 28.7 371 2,487 76 1,295 
2～3億 107 12 397 22.8 241 2,041 61 1,056 
1～2億 266 8 234 15.6 142 1,709 61 911 
5千万～5億 380 6 203 8.8 71 1,125 35 806 
5千万円未満 1,276 6 108 3.3 18 299 16 533 

食料品スーパー（参考）   18,569 46 990 －  922 2,004 93 －  

食料品販売のうち 
野菜・果実が５０％以上 431 19 307 －  307 1,655 65 － 

販
売
金
額
 

売
の
直
売
所
の
割
合
は
箇
所
数
21
％
で
あ
る

が
、
販
売
金
額
で
は
69
％
に
達
す
る
。
小
規

模
な
直
売
所
が
多
く
展
開
し
て
い
る
中
間
地

域
、
山
間
地
域
の
場
合
で
も
、
１
億
円
以
上

販
売
の
直
売
所
は
箇
所
数
割
合
が
18
％
、
9

％
で
あ
る
の
に
対
し
て
、
販
売
金
額
割
合
で

は
、
60
％
、
43
％
で
あ
る
。
都
市
的
地
域
と

平
地
地
域
は
い
う
ま
で
も
な
い
が
、
中
山
間

地
域
に
お
い
て
も
大
規
模
直
売
所
の
位
置
づ

け
が
無
視
で
き
な
い
状
況
と
な
っ
て
い
る
。 

　
こ
う
し
た
大
規
模
直
売
所
の
優
位
な
状
況

が
深
ま
っ
て
い
る
こ
と
に
注
目
し
、
そ
の
背

景
に
あ
る
要
因
に
つ
い
て
探
っ
た
。
第
3
表

に
示
し
た
よ
う
に
、
販
売
金
額
規
模
別
に
み

て
販
売
効
率
を
示
す
い
ず
れ
の
指
標
も
、
大

規
模
直
売
所
ほ
ど
高
い
こ
と
が
明
ら
か
と
な

っ
た
。
こ
の
よ
う
に
大
規
模
直
売
所
ほ
ど
規

模
の
経
済
性
が
働
く
こ
と
か
ら
、
規
模
の
大

き
な
直
売
所
の
設
置
が
指
向
さ
れ
て
い
る
と

考
え
ら
れ
る
。
ま
た
、
大
規
模
直
売
所
で
は

販
売
効
率
の
う
ち
労
働
効
率
や
売
場
効
率
で

食
料
品
ス
ー
パ
ー
を
凌
ぐ
成
果
を
あ
げ
て
い

る
と
み
ら
れ
、
か
か
る
面
で
は
食
料
品
ス
ー

パ
ー
と
も
互
し
て
い
け
る
可
能
性
が
示
唆
さ

れ
た
。 

  

3
　
農
産
物
直
売
所
の
 

　
　
経
済
効
果
 

 　
ま
ず
、
直
売
所
の
市
場
規
模
（
生
産
額
ベ

ー
ス
の
シ
ェ
ア
）
を
推
計
　（2）

し
た
と
こ
ろ
、
そ

れ
ぞ
れ
全
国
ベ
ー
ス
で
、
野
菜
類
は
５
〜
８

％
、
果
実
類
は
３
〜
５
％
、
花
き
・
花
木
類

は
５
〜
９
％
を
占
め
て
お
り
、
青
果
物
等
の

購
入
先
と
し
て
直
売
所
が
か
な
り
根
付
い
て

い
る
こ
と
が
示
唆
さ
れ
た
。
今
や
直
売
所
は

全
国
に
広
く
展
開
し
て
い
る
が
、
こ
の
こ
と

は
直
売
所
が
消
費
者
、
生
産
者
双
方
か
ら
支

持
さ
れ
て
い
る
こ
と
を
意
味
し
て
い
よ
う
。

こ
う
し
た
状
況
を
踏
ま
え
て
、
直
売
所
に
お

け
る
農
産
物
販
売
活
動
が
ど
の
よ
う
な
経
済

的
な
効
果
を
も
た
ら
し
て
い
る
の
か
に
つ
い

て
、
関
連
事
項
を
含
め
た
一
連
の
検
討
を
行

っ
た
。 

　
消
費
者
が
直
売
所
を
評
価
す
る
の
は
、
既

存
の
ア
ン
ケ
ー
ト
結
果
に
よ
れ
ば
、「
新
鮮
さ
」

と
「
安
さ
」
で
あ
る
。
直
売
所
で
販
売
し
て

い
る
野
菜
等
は
地
場
産
が
大
半
で
あ
り
、
朝

採
り
販
売
の
実
施
割
合
も
高
く
、
新
鮮
さ
は

担
保
さ
れ
て
い
る
。
ま
た
、
価
格
に
つ
い
て

は
、
実
態
調
査
に
よ
れ
ば
市
価
の
１
〜
２
割

安
で
の
販
売
が
多
い
　（3）

な
ど
、
消
費
者
の
評

価
を
裏
付
け
る
結
果
と
な
っ
た
。 

　
こ
の
よ
う
に
一
般
市
価
よ
り
も
販
売
価
格

は
安
い
の
で
あ
る
が
、
生
産
者
に
と
っ
て
、

直
売
所
に
出
荷
し
た
方
が
、
流
通
コ
ス
ト
の

低
減
や
出
荷
規
格
の
緩
和
に
伴
う
商
品
化
率

の
向
上
等
に
よ
り
、
通
常
の
出
荷
ル
ー
ト
よ

り
も
手
取
額
は
増
え
る
。 

　
以
上
の
よ
う
な
消
費
者
メ
リ
ッ
ト
（
市
価

よ
り
も
安
く
買
え
る
こ
と
に
よ
る
可
処
分
所

得
増
加
）、
生
産
者
メ
リ
ッ
ト
（
通
常
の
販
売

ル
ー
ト
出
荷
と
比
較
し
た
所
得
増
加
）
に
加
 



第１図　農産物直売所の経済効果（概念図） 

第4表　農業地域類型別にみた農産物直売所の販売戦略と対応方向 

直売所 
販売額 
（A） 

市価 
換算額 
（B)

②消費者可処分所得増加 
（B－A） 

③雇用所得（Eの一部） 

①生産者所得増加 
（C－D） 

①～③ 
直売所の 
経済効果 

流通経費 
（E)

直売所 
手取額 
（C） 

流通 
経費 

卸売市場 
出荷 
手取額 
（D)

・地域特産品の導入 
・野菜等の多品目少量生産が可
能な生産者の育成・組織化 

一般量販店との差別化 

農村地域らしさのアピールを 

軸としたリピーターの確保 

潜在的な生産力の発揮 

通過客・観光客の呼び込み 

特色のある地域特産品・ 

農産加工品の開発 

主要品目（野菜等）の豊富な 

品揃えが可能な生産体制 

地域住民を中心とした 

リピーターの確保 

一般量販店との差別化 

〈多品目，高鮮度，周年供給〉（共通） 

商　品　力 

企　画　力 

産地形成力 

求
め
ら
れ
る
戦
略
 

都市的地域 平地農業地域 中山間地域 

え
て
、
直
売
所
施
設
の
運
営
に
伴
う
雇
用
創

出
効
果
（
雇
用
賃
金
額
）
の
３
つ
を
経
済
効

果
（
第
１
図
参
照
）
と
し
て
、
実
態
調
査
を
行

っ
た
直
売
所
を
対
象
に
こ
れ
を
試
算
し
た
。

全
国
最
大
規
模
級
の
E
直
売
所
の
場
合
に
は
、

販
売
額
約
25
億
円
に
対
し
て
、
３
つ
の
経
済

効
果
の
合
計
額
は
約
９
億
円
と
な
り
、
か
な

り
の
経
済
効
果
が
見
込
ま
れ
る
と
い
う
結
果

と
な
っ
た
。 

 

 

4
　
農
産
物
直
売
所
の
運
営
上

　
　
の
課
題
と
対
応
状
況
 

 　
本
稿
で
は
、
あ
わ
せ
て
大
規
模
直
売
所
を

中
心
と
す
る
実
態
調
査
に
基
づ
き
、
直
売
所

の
運
営
上
の
課
題
と
対
応
状
況
に
つ
い
て
整

理
し
た
。
前
述
の
よ
う
に
、
立
地
条
件
に
よ

っ
て
、
購
入
者
の
性
格
や
販
売
品
の
構
成
が

異
な
っ
て
お
り
、
こ
う
し
た
差
異
を
前
提
に
、

ど
の
よ
う
な
課
題
を
抱
え
、
そ
れ
に
ど
う
対

応
し
て
い
る
の
か
の
整
理
で
あ
る
。 

　
利
用
者
の
属
性
と
ニ
ー
ズ
に
即
し
た
品
揃

え
の
充
実
を
意
味
す
る
「
商
品
力
」、
利
用
者

の
拡
大
や
リ
ピ
ー
タ
ー
の
確
保
等
を
図
る
た

め
の
取
組
内
容
を
意
味
す
る
「
企
画
力
」、
こ

れ
ら
を
支
え
る
生
産
体
制
の
整
備
を
意
味
す

る
「
産
地
形
成
力
」
の
３
つ
の
視
点
を
提
示

し
た
が
、
さ
ら
に
、
こ
れ
を
整
理
す
れ
ば
第

4
表
に
示
し
た
よ
う
な
内
容
に
な
る
。 

 

ま
ず
も
っ
て
、
各
地
域
類
型
に
共
通
す
る

戦
略
と
し
て
、
地
場
の
青
果
物
等
を
中
心
に
、

多
品
目
、
高
鮮
度
、
周
年
供
給
が
重
要
で
あ

る
。
こ
れ
を
基
本
と
し
た
上
で
、
地
域
類
型

別
に
み
れ
ば
、
以
下
の
よ
う
に
対
応
状
況
は

異
な
っ
て
い
る
。 

　
都
市
的
地
域
で
は
低
価
格
等
を
含
め
、
近

隣
の
量
販
店
と
の
差
別
化
を
い
か
に
図
る
か

と
い
っ
た
課
題
を
抱
え
る
場
合
が
多
く
、
地

域
住
民
を
中
心
と
し
た
リ
ピ
ー
タ
ー
の
確
保

が
求
め
ら
れ
る
。
鮮
度
で
差
別
化
で
き
る
野

菜
等
は
直
売
所
、
他
の
食
品
は
量
販
店
と
い

う
棲
み
分
け
を
図
る
た
め
に
も
、
新
鮮
な
野

菜
等
の
豊
富
な
品
揃
え
が
可
能
と
な
る
生
産

体
制
を
整
備
す
る
こ
と
が
と
り
わ
け
重
要
で

あ
り
、
あ
わ
せ
て
、
地
域
住
民
を
取
り
込
む

対
応
（
カ
ー
ド
会
員
制
や
地
域
通
貨
な
ど
）

が
行
わ
れ
て
い
る
。 

　
平
地
地
域
で
も
同
様
に
、
量
販
店
と
の
差

別
化
は
必
要
で
あ
る
が
、
あ
わ
せ
て
こ
の
場

合
に
は
農
村
ら
し
さ
を
ア
ピ
ー
ル
し
た
リ
ピ

ー
タ
ー
の
確
保
が
重
要
と
な
っ
て
い
る
。
こ

の
た
め
、
平
地
地
域
と
し
て
持
っ
て
い
る
高

い
潜
在
的
生
産
力
を
発
揮
す
る
こ
と
（
贈
答

用
果
実
や
多
様
な
野
菜
品
種
の
生
産
な
ど
）

に
加
え
て
、
消
費
者
と
の
多
様
な
交
流
（
加

工
体
験
や
グ
リ
ー
ン
ツ
ー
リ
ズ
ム
の
実
施
な

ど
）
が
取
り
組
ま
れ
て
い
る
。 

　
中
山
間
地
域
で
は
、
地
域
住
民
を
中
心
と

す
る
基
礎
的
な
集
客
量
が
少
な
く
、
そ
の
意

味
で
量
販
店
と
の
競
合
の
度
合
い
は
少
な
く

な
る
が
、
よ
り
広
域
か
ら
の
集
客
が
必
要
と

な
る
。
こ
の
た
め
特
色
あ
る
地
域
特
産
物
や

農
産
加
工
品
を
開
発
し
（
山
菜
、
茸
、
傾
斜

地
を
利
用
し
た
果
樹
、
機
能
性
食
品
、
お
よ

び
そ
れ
ら
の
加
工
品
な
ど
）、
通
過
客
や
観

光
客
を
呼
び
込
む
取
組
が
行
わ
れ
て
い
る
。

一
方
で
、
地
元
に
直
売
所
以
外
の
食
料
品
販

売
店
が
な
い
場
合
に
は
、
食
品
販
売
拠
点
と

し
て
の
直
売
所
の
役
割
は
重
要
で
あ
る
。
車

で
来
店
で
き
な
い
消
費
者
に
宅
配
す
る
な
ど

の
こ
ま
め
な
対
応
を
行
っ
て
い
る
直
売
所
が

あ
る
な
ど
、
地
域
の
生
活
を
支
え
る
重
要
な

機
能
を
果
た
し
て
い
る
と
も
い
え
る
。
ま
た
、



中
山
間
地
域
の
場
合
は
、
農
業
生
産
基
盤
が

弱
い
地
域
も
多
く
、
小
規
模
農
家
や
高
齢
農

家
等
の
自
給
的
野
菜
生
産
の
延
長
上
で
の
生

産
者
の
確
保
・
育
成
が
必
要
と
な
っ
て
い
る
。 

　
以
上
は
、
実
態
調
査
に
基
づ
き
実
際
の
取

組
か
ら
整
理
し
た
も
の
で
あ
る
が
、
お
よ
そ

農
業
地
域
類
型
別
に
み
た
共
通
の
課
題
と
対

応
方
向
を
示
唆
す
る
内
容
と
み
る
こ
と
が
で

き
よ
う
。 
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お
わ
り
に
 

 　
直
売
所
を
農
産
物
地
場
流
通
の
復
権
の
場

と
し
て
捉
え
る
こ
と
が
で
き
る
。
し
か
し
な

が
ら
、
こ
う
し
た
動
き
を
農
産
物
全
体
の
生

産
・
流
通
の
中
で
、
ど
の
よ
う
に
位
置
づ
け

る
か
に
つ
い
て
は
残
さ
れ
た
課
題
で
あ
る
。 

　
あ
わ
せ
て
、
今
後
の
直
売
所
の
展
開
方
向

に
つ
い
て
、
よ
り
詰
め
た
検
討
が
必
要
で
あ

る
が
、
そ
の
際
に
重
要
な
の
は
、
直
売
所
に

参
加
し
て
い
る
生
産
者
の
あ
り
方
の
把
握
で

あ
ろ
う
。
生
産
者
の
中
に
は
定
年
帰
農
者
や

農
外
か
ら
の
新
規
参
入
者
も
少
な
か
ら
ず
存

在
す
る
と
見
ら
れ
、
加
え
て
生
産
者
は
直
売

所
だ
け
で
な
く
既
存
の
出
荷
ル
ー
ト
を
も
併

用
す
る
場
合
も
多
い
。
こ
う
し
た
生
産
者
の

多
様
な
実
態
に
つ
い
て
、
直
売
所
自
体
が
情

報
を
多
く
持
ち
合
わ
せ
て
い
る
訳
で
は
な
い
。

生
産
者
情
報
が
欠
落
し
て
い
る
こ
と
が
、
今

後
の
直
売
所
の
展
望
を
不
透
明
に
し
て
い
る

と
も
い
え
る
。
か
か
る
実
態
把
握
も
残
さ
れ

た
課
題
で
あ
る
。 

 

注
（1）
全
国
の
直
売
所
数
は
1
3
，
5
3
8
カ
所
（
２
０
０

５
年
農
業
セ
ン
サ
ス
）
で
あ
り
、
本
研
究
で
は
農

林
水
産
省
統
計
部
「
平
成
16
年
度
農
産
物
地
産
地

消
等
実
態
調
査
」（
集
計
直
売
所
数
・・
2
，
3
7
4
）

の
う
ち
2
，
1
1
8
カ
所
を
組
替
集
計
し
た
。
な

お
、
農
林
水
産
省
統
計
部
（
２
０
０
８
）「
平
成
18

年
度
農
産
物
地
産
地
消
等
実
態
調
査
」
か
ら
推
計

し
て
、
本
稿
で
分
析
の
対
象
と
し
た
市
町
村
お
よ

び
農
協
が
設
置
主
体
の
直
売
所
は
箇
所
数
で
は
２

割
強
に
過
ぎ
な
い
が
、
販
売
額
で
６
割
強
、
参
加

農
家
数
で
も
６
割
弱
を
占
め
る
と
見
ら
れ
、
か
か

る
中
心
的
な
直
売
所
の
実
態
把
握
を
行
う
こ
と
と

し
た
。 

　
（2）
上
記
「
平
成
16
年
度
農
産
物
地
産
地
消
等
実
態
調

査
」、
農
林
水
産
省
統
計
部
「
生
産
農
業
所
得
統
計
」

等
に
基
づ
き
推
計
。 

　
（3）
実
態
調
査
を
行
っ
た
全
国
12
直
売
所
の
結
果
に
よ

る
。 

 




