










国産大豆の

豆腐業界における位置づけと

相模屋の挑戦





あるべき
価値観

おいしい。
▼

そのワケは

国産大豆を
使用しているから

国産大豆使用豆腐の
Re:ブランディング

既存の
価値観

国産大豆使用
だからいいもの

国産大豆使用
だから安心

大豆の価値訴求一辺倒 おとうふの価値訴求
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１４２% １３６%

農業競争力強化支援法認定後
国産大豆利用グループ化前比

救済M&A ⇒ 国産大豆の振興



国産大豆にこだわった豆腐メーカーの
商品魅力の向上・拡販

救済M&A ⇒ 国産大豆の振興



おいしいおとうふ

おいしさのヒミツは

国産大豆!
の実現！


